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PRESENTACION

La Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social fue creada en 1983,
como Programa de Ciencias de la Comunicacion Social, adscrita a la Facultad de Ciencias

Sociales de la Universidad Nacional del Altiplano, segin Ley Universitaria N° 23733.

Luego de un proceso formativo del curriculo 2019 — 2021 y bajo la orientacion y
normativa del Vicerrectorado Académico, se dispuso la evaluacion y elaboracion de nuevos
curriculos; en atencion a ello, la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social
elaboré el nuevo curriculo, basado en el desarrollo de competencias y teniendo como base el
Modelo Educativo Universitario de la UNA Puno; y los procedimientos metodologicos,
sugeridos por Vicerrectorado Académico, a través de la oficina de Planeamiento Curricular y
Desarrollo Docente. Se revisaron la Ley Universitaria, el Estatuto Universitario, el Modelo
Educativo, las directivas, los planes estratégicos de la Universidad, asi como el estudio de

oferta y demanda social de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social.

Para la concretizacion del presente documento de gestion académica, se realizaron las
siguientes acciones:
- Anélisis del modelo educativo universitario para el desarrollo de competencias.
- Elaboracion del mapa funcional de la Escuela Profesional.
- Definicion de las areas de formacion profesional.
- Elaboracion de los diferentes perfiles.
- Elaboracion del Plan de Estudios y Malla Curricular.

- ldentificacion de las estrategias de ensefianza aprendizaje y técnicas de evaluacion.

El curriculo 2021-2025 contiene la siguiente informacion: base legal, objetivos y
propdsitos, justificacion de la demanda social del Programa de Estudios, fundamentacién del
curriculo del Programa de Estudios, sistema de perfiles, estructuracion curricular,
administracion del curriculo, grado académico y titulo profesional, seguimiento al egresado

y evaluacion del curriculo.

La estructuracién curricular considera tres tipos de cursos: estudios generales, estudios
especificos y estudios de especialidad, cuyos contenidos se materializan a través de las horas
tedricas o practicas y los créditos académicos que representan; los cuales se encuentran en el

plan de estudios y la malla curricular. El curriculo contiene, ademas, las
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estrategias didacticas de aprendizaje- ensefianza, la evaluacion del aprendizaje y las cartas

descriptivas de cada curso.

La administracion del curriculo contiene la plana docente, infraestructura y
equipamiento, reglamentos académicos y administrativos, cuadro de equivalencias,
denominacién del grado académico y titulo profesional, las lineas de investigacion y el
seguimiento de los egresados, en concordancia con los estandares de calidad, la ley

universitaria 30220 y el modelo educativo universitario.

Como resultado del trabajo realizado por docentes, estudiantes, personal
administrativo, asociacion de graduados y grupos de interés de la Escuela, se pone a
disposicion de la comunidad académica el presente curriculo flexible por competencias 2021

— 2025, que guiara las actividades de formacion profesional de la Escuela.
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ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
CURRICULO 2021-2025

1. BASE LEGAL
El disefio del curriculo en la UNA Puno se sustenta en los siguientes documentos
normativos:

1.1 CONSTITUCION POLITICA

Articulo 13°. La educacion tiene como finalidad el desarrollo integral de la persona
humana. EIl Estado reconoce y garantiza la libertad de ensefianza. Los padres de
familia tienen el deber de educar a sus hijos y el derecho de escoger los centros de
educacion y de participar en el proceso educativo.

Articulo 18°. La educacion universitaria tiene como fines la formacién profesional, la
difusion cultural, la creacion intelectual y artistica y la investigacion cientifica y
tecnoldgica. El Estado garantiza la libertad de catedra y rechaza la intolerancia.

Las universidades son promovidas por entidades privadas o publicas. La ley fija las
condiciones para autorizar su funcionamiento.

La universidad es la comunidad de profesores, alumnos y graduados. Participan en
ella los representantes de los promotores, de acuerdo a ley.

Cada universidad es autbnoma en su régimen normativo, de gobierno, académico,
administrativo y economico. Las universidades se rigen por sus propios estatutos en
el marco de la Constitucion y de las leyes.

Articulo 20°. Los colegios profesionales son instituciones auténomas con
personalidad de derecho publico. La ley sefiala los casos en que la colegiacion es
obligatoria.

1.2 LEY 30220 [LEY UNIVERSITARIA]

La universidad es una comunidad académica orientada a la investigacién y a la
docencia, que brinda una formacion humanista, cientifica y tecnoldgica con una clara
conciencia de nuestro pais como realidad multicultural. Adopta el concepto de
educacion como derecho fundamental y servicio publico esencial. Esta integrada por
docentes, estudiantes y graduados. Participan en ella los representantes de los
promotores, de acuerdo a ley.

Las universidades son publicas o privadas. Las primeras son personas juridicas de
derecho publico y las segundas son personas juridicas de derecho privado.
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Articulo 6°. Fines de la universidad

La universidad tiene los siguientes fines:

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.
6.10.

Preservar, acrecentar y transmitir de modo permanente la herencia cientifica,
tecnoldgica, cultural y artistica de la humanidad.

Formar profesionales de alta calidad de manera integral y con pleno sentido
de responsabilidad social de acuerdo a las necesidades del pais.

Proyectar a la comunidad sus acciones y servicios para promover su cambio y
desarrollo.

Colaborar de modo eficaz en la afirmacion de la democracia, el estado de
derecho y la inclusion social.

Realizar y promover la investigacion cientifica, tecnoldgica y humanistica la
creacion intelectual y artistica.

Difundir el conocimiento universal en beneficio de la humanidad.

Afirmar y transmitir las diversas identidades culturales del pais.

Promover el desarrollo humano y sostenible en el ambito local, regional,
nacional y mundial.

Servir a la comunidad y al desarrollo integral.

Formar personas libres en una sociedad libre.

Articulo 45°. Obtencién de grados y titulos

La obtencion de grados y titulos se realiza de acuerdo a las exigencias académicas que

cada universidad establezca en sus respectivas normas internas. Los requisitos

minimos son los siguientes:

45.1.

45.2.

Grado de Bachiller: requiere haber aprobado los estudios de pregrado, asi
como la aprobacion de un trabajo de investigacién y el conocimiento de un
idioma extranjero, de preferencia inglés o lengua nativa.

Titulo Profesional: requiere del grado de Bachiller y la aprobacion de una
tesis o trabajo de suficiencia profesional. Las universidades acreditadas
pueden establecer modalidades adicionales a estas ultimas. El titulo
profesional solo se puede obtener en la universidad en la cual se haya

obtenido el grado de bachiller.
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Articulo 100°. Derechos de los estudiantes

Son derechos de los estudiantes:

100.1. Recibir una formacién académica de calidad que les otorgue
conocimientos generales para el desempefio profesional y herramientas de
investigacion.

100.2. La gratuidad de la ensefianza en la universidad publica.

100.3 Participar en el proceso de evaluacion a los docentes por periodo
académico con fines de permanencia, promocion o separacion.

100.4. Tener la posibilidad de expresar libremente sus ideas, sin que pueda ser
sancionado por causa de las mismas.

100.5. Participar en el gobierno y fiscalizacion de la actividad universitaria, a
través de los procesos electorales internos, de acuerdo con esta Ley y la
regulacion que establezca cada universidad.

100.6. Ejercer el derecho de asociacion, para fines vinculados con los de la
universidad.

100.7. Tener en las universidades privadas, la posibilidad de acceder a escalas de
pago diferenciadas, previo estudio de la situacion econémica y del rendimiento
académico del alumno.

100.8. Contar con ambientes, instalaciones, mobiliario y equipos que sean
accesibles para las personas con discapacidad.

100.9. Ingresar libremente a las instalaciones universitarias y a las actividades
académicas y de investigacion programadas.

100.10. Utilizar los servicios académicos y de bienestar y asistencia que ofrezca
la institucion universitaria.

100.11. Solicitar reserva de matricula por razones de trabajo o de otra naturaleza
debidamente sustentada. No excedera de tres (3) afios consecutivos o alternos.

100.12. En el caso de las universidades publicas, la gratuidad de la ensefianza se
garantiza para el estudio de una sola carrera.

100.13. El alumno tiene el derecho de gratuidad para el asesoramiento, la
elaboracion y la sustentacion de su tesis, para obtener el grado de Bachiller, por
una sola vez.

100.14. Los demas que disponga el Estatuto de la universidad.

1.3 TexTo UNICO ORDENADO DEL ESTATUTO UNIVERSITARIO 2015 (APROBADO
MEDIANTE R.R. N° 1044-2015-R-UNA DE FECHA 10 DE ABRIL DE 2015).

Articulo 8. Autonomia universitaria

8.3. Académico, implica la potestad auto determinativa para fijar el marco del proceso
de ensefianza-aprendizaje dentro de la institucion universitaria. Supone el

sefialamiento de los planes de estudios, programas de investigacion, formas de ingreso
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y egreso de la institucion, etc. Es formalmente dependiente del régimen normativo y
es la expresion mas acabada de la razon de ser de la actividad universitaria.

Articulo 38. Régimen de estudios de pregrado

Los curriculos de las escuelas profesionales que oferta la UNA-PUNO son de sistema
semestral, por créditos, flexible y por competencias. Pueden ser en la modalidad
presencial, semipresencial o a distancia, disefiados de acuerdo a los enfoques
pedagogicos y a la concepcion de la educacion universitaria expresado en el Proyecto
Educativo Universitario. Son conducidos por una comision especial presidida por el
Director de la Escuela Profesional y reconocida por Resolucion de Decanato. Su
elaboracion es responsabilidad de los docentes.

Articulo 43. Crédito académico de pregrado

El crédito académico es una medida del tiempo formativo exigido a los estudiantes
para lograr aprendizajes tedricos y practicos. Para estudios presenciales se define un
crédito académico semestral como equivalente a un minimo de dieciséis (16) horas
lectivas de teoria o el doble de horas de practica.

Articulo 47. Disefio curricular

Las escuelas profesionales disefian y actualizan sus estructuras curriculares o
curriculos de acuerdo a las demandas sociales, culturales y de politicas educativas
regionales y nacionales que contribuyan al desarrollo del pais, recogiendo las
exigencias de los estandares de licenciamiento y acreditacion y del Proyecto
Educativo Universitario de la UNA-PUNO. Determinan orientaciones curriculares
para el otorgamiento del grado de bachiller en la especialidad respectiva y el titulo
profesional.

47.1. Los estudios generales de pregrado

Los estudios generales son obligatorios. Tienen una duracion no menor de
treinta y cinco (35) créditos. Deben estar dirigidos a la formacion integral de los
estudiantes.

47.2. Los estudios especificos y de especialidad de pregrado

Son los estudios que proporcionan los conocimientos propios de la profesion y
especialidad correspondiente. El periodo de estudios debe tener una duracion no
menor de ciento sesenta y cinco (165) créditos. Cada escuela profesional
determina en su estructura curricular la pertinencia y duracién de las practicas
preprofesionales, de acuerdo a sus especialidades.

Articulo 48. Modulos de competencia ocupacional y/o profesional

Todas las escuelas profesionales de la UNA-PUNO incorporan en sus estructuras
curriculares médulos de competencia ocupacional y/o profesional, de manera tal que
a la conclusién de los estudios de dichos modulos permitan obtener una certificacion
progresiva para facilitar al estudiante su incorporacion al mercado laboral. Para la
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obtencion de dicha certificacion el estudiante debe elaborar y sustentar un proyecto
que demuestre la competencia alcanzada.

Articulo 49. Evaluacion y actualizacion de la estructura curricular

El curriculo se debe actualizar cada tres (03) afios o cuando sea conveniente, segun
los avances cientificos y tecnologicos, conforme al reglamento.

Articulo 50. Ensefianza del idioma extranjero o nativo

La ensefianza del idioma extranjero, de preferencia inglés, o la ensefianza de una
lengua nativa, de preferencia quechua o aimara, es obligatoria en los estudios de
pregrado.

Articulo 51. Cursos Electivos

Algunos cursos electivos pueden llevarse indistintamente en las facultades de la UNA-
PUNO y/o en las universidades de las redes interregionales, dependiendo de la escuela
profesional correspondiente que reconocerd los créditos asignados a dichas
asignaturas. Se podra incorporar hasta doce (12) créditos de libre disponibilidad
procedentes de una universidad acreditada.

Articulo 52. Convalidacion de cursos en Universidades Extranjeras

Con la finalidad de facilitar la internacionalizacion de la universidad, los cursos
desarrollados en universidades extranjeras son convalidados con el total de los
créditos correspondientes en las escuelas profesionales.

Articulo 54. Grados académicos y titulos

La UNA-PUNO otorga, a nombre de la Nacion, los grados académicos de bachiller,
maestro y doctor; asi como los titulos profesionales y los titulos de segunda
especialidad profesional.

Las escuelas profesionales acreditadas consignan tal condicion en el titulo a otorgar.
Para fines de homologacidn o revalidacion, los grados académicos o titulos otorgados
por universidades o escuelas de educacion superior extranjeras se rigen por lo
dispuesto en la ley Universitaria vigente.

Articulo 55. Requisitos de los grados y titulos

La obtencion de grados vy titulos se realiza de acuerdo a las exigencias académicas
establecidas por la UNA-PUNO en sus reglamentos respectivos. Los requisitos
minimos son los siguientes:

55.1.  Grado de bachiller: requiere haber aprobado los estudios de pregrado, asi como
la aprobacion de un trabajo de investigacion y el conocimiento de un idioma
extranjero, de preferencia inglés o lengua nativa.

552.  Titulo profesional: requiere del grado de bachiller y la aprobacion de una tesis
o trabajo de suficiencia profesional de tres (03) afios de desempefio en el area.
Las escuelas profesionales de la UNA-PUNO acreditadas pueden establecer

modalidades adicionales. El titulo profesional de la UNA-PUNO solo podra
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otorgarse a estudiantes que hayan obtenido previamente el grado de bachiller
en esta casa de estudios.

2. OBJETIVOS Y PROPOSITOS

2.1 MISION Y VISION

UNA-PUNO FACULTAD ESCUELA PROFESIONAL
Formar profesionales y Formar profesionales
posgraduados calificados y competentes en Ciencias de
competitivos; aportando a la  Comunicacién  Social
la sociedad los resultados comprometidos  con el
de  la investigacion desarrollo integral de Ia

cientifica, tecnoldgica y
humanistica, con identidad
Mision cultural y responsabilidad
social, que contribuyan al

region y el pais; con
capacidad para investigar,
Planifica, produce y evalla

. contenidos estrategias en
desarrollo sostenible de la y g

region y del Pais” (PEI las areas de comunicacién
2020-2022) ’ para el desarrollo, marketing

y publicidad, produccién en
medios, periodismo y
comunicacion organizacional.

Todos los peruanos acceden a una educacion que les permite desarrollar su potencial
) desde la primera infancia y convertirse en ciudadanos que valoran su cultura, conocen
Vision* sus derechos y responsabilidades, desarrollan sus talentos y participan de manera
innovadora, competitiva y comprometida en las dinamicas sociales, contribuyendo al
desarrollo de sus comunidades y del pais en su conjunto (CEPLAN).

2.2 OBJETIVOS INSTITUCIONALES

Los Objetivos Estratégicos Institucionales de la Universidad Nacional del Altiplano, se

encuentran en el Plan Estratégico Institucional 2020-2022, aprobado con R.R. N° 0441-

2019-R-UNA (PEI, 2020-2022, p. 17).

OEI.1 Consolidar la formacion profesional de calidad, para los estudiantes de pregrado,
posgrado y especializaciones.

OEL.2 Desarrollar la innovacion e investigacion formativa, cientifica, tecnolégica y
humanistica, realizada por estudiantes y docentes.

OEL.3 Fortalecer las actividades de responsabilidad social, extension cultural y
proyeccion social hacia la comunidad universitaria.

OEL.4 Fortalecer la gestion institucional

OEL5 Implementar la gestion de riesgos de desastres

2.3 PROPOSITOS DEL PROGRAMA DE ESTUDIOS

Propésito 01: Garantizar una formacion profesional de calidad y el logro de
competencias, mediante la acreditacion segun el modelo SINEACE.

Pagina 13 de




Propdsito 02: Incrementar las investigaciones multi e interdisciplinarias con
programas y politicas de capacitacion continua que permita la produccion y difusion
cientifica en revistas indizadas.

Propdsito 03: Implementar y ejecutar programas de responsabilidad social mediante
alianzas estratégicas con los grupos de interés orientados al desarrollo sociocultural y
economico.

Proposito 04: Mejorar la gestion administrativa segun la normativa vigente,
transparenciay planificacion participativa para el logro de los propositos de la escuela.

Proposito 05: Impulsar competencias de liderazgo y habilidades blandas en la
formacion académica de los estudiantes para lograr el empoderamiento profesional.

Propdsito 06: Incrementar, optimizar y controlar la infraestructura y equipamiento
garantizando su mantenimiento autbnomo y preventivo.

Propdsito 07: Fortalecer las capacidades de los docentes y administrativos mediante
programas integrales de capacitacion segun las necesidades de la escuela orientados
hacia la mejora continua.

Propdsito 08: Generar alianzas estratégicas y convenios con grupos de interés
externos que contribuyan al desarrollo académico, cientifico, social, cultural de las
partes interesadas.

Proposito 09: Implementar politicas y programas de reconocimiento para elevar la
motivacidn de los docentes, estudiantes, administrativos y egresados.

Propésito 10: Implementar y gestionar un plan de marketing y comunicacion
corporativa para fortalecer la identidad y el posicionamiento de la escuela.

Propésito 11: Garantizar el seguimiento adecuado de los egresados, mediante la
identificacion de necesidades profesionales.

Propésito 12: Implementar programas de especializacion y posgrado para los
egresados de la escuela y profesionales afines.

2.4 OBJETIVOS EDUCACIONALES DEL PROGRAMA

Son el conjunto de competencias que un egresado hace o hara después de su
formacion. Los objetivos planteados para el Programa de Estudios refieren que el
egresado de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion:

Objetivo Educacional 1: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y
estrategias con ética, creatividad e innovacion, en las areas de: comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo Yy
comunicacion organizacional de modo que sus hallazgos, contribuyan al desarrollo de

la region y el pais.
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Objetivo Educacional 2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las

areas de comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en

medios, periodismo y comunicacion organizacional; permitiéndole interactuar

creativamente con el publico objetivo, desarrollando el talento humano y su

autonomia.

Objetivo Educacional 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas

de comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios,

periodismo y comunicacion organizacional, generando corrientes de opinion vy

promoviendo la convivencia intercultural.

2.5 OBJETIVOS ACADEMICOS

a.

Desarrollar procesos de comunicacion entre la poblacién, organizaciones e
instituciones diversas para mejorar la convivencia y desarrollo a traves de
generacion de espacios interaccion social con fundamento cientifico humanistico
y tecnoldgico.

Lograr competencias profesionales en ciencias de la comunicacion social
mediante un proceso de ensefianza aprendizaje de calidad conforme a las
exigencias de un mercado laboral competitivo.

Desarrollar capacidad investigativa en los estudiantes mediante la investigacion
formativa conforme a los métodos, técnicos, instrumentos y estrategias de
investigacion en comunicacion social.

Propiciar en los estudiantes una actitud de servicio y compromiso con la sociedad
para promover su desarrollo mediante la gestion de proyectos deresponsabilidad
social conforme a la demanda de las poblaciones.

Elevar las capacidades académico — profesionales de los graduados en Ciencias
de la Comunicacién Social a través de un programa de seguimiento y de
cooperacion con la Asociacion de Graduados de la Escuela Profesional de

ciencias de la Comunicacion social.

3. JUSTIFICACION DE LA DEMANDA SOCIAL DEL PROGRAMA ESTUDIOS

En el concepto de demanda social, se conciben dos mercados interrelacionados. En

primer lugar, el mercado de formacién profesional en orden cronolégico y el mercado

ocupacional profesional, en segundo lugar; cuando se hace una analogia con los estudios

1 Elements of The Study of Social And Market Demand Occupational Career Accounting For National, Adrian Alejandro Flores Konja.
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de mercado para productos o servicios, se pueden aportar las siguientes definiciones
propias: La demanda social de una carrera profesional es “el conjunto de egresados de la
Educacion Basica Regular que tiene la intencion de estudiar la carrera profesional,
expresado como numero de postulantes a la carrera profesional, lo cual puede aplicarse
al conjunto de la oferta educativa o a la de una sola institucion educativa.

El mercado ocupacional es la interaccion entre la oferta ocupacional formada por los
egresados de una carrera profesional y la demanda por estos egresados que requieran las
empresas e instituciones.

Si la oferta ocupacional es mayor que la demanda ocupacional, entonces habré paro o
desempleo entre los egresados de la carrera, caso contrario, entonces la oferta es
deficitaria, faltando personal que ocupe los puestos demandados. La relacién entre los
dos mercados sefialados es que la demanda social por la carrera profesional, después de
los 5 0 6 afios de su formacion, se convierte en la oferta del mercado ocupacional. Ambos
mercados y sus condiciones se respaldan mutuamente, este concepto se ve de forma clara

en el gréafico 1.

DEMANDA SOCIAL Y MERCADO OCUPACIONAL DE UNA
CARRERA PROFESIONAL

Postulantes Universidades

Proceso de
Formacian »

Profesiona

Demanda Oferta
Social Educativa

Mercado de Formacion Profesional Mercado Ocupaciona

Gréfico 1 Demanda social y mercado ocupacional de una carrera profesional

Fuente: Elements of The Study of Social And Market Demand Occupational Career Accounting For National, Adrian Alejandro
Flores Konja

Pagina 16 de



Otro concepto de demanda social, es la que define la demanda social?> como “/a carencia
0 desproporcion existente entre el estado de las relaciones sociales en un momento dado
y el estado de la produccion”; es decir, existe una carencia entre la oferta de servicio o

atenciones sociales y la demanda de los mismos, es decir es una demanda colectiva.

3.1 ANALISIS DE LA OFERTA Y DEMANDA DEL SERVICIO EDUCATIVO.

o Luego de realizar una encuesta y preguntando: ¢;Qué carrera o profesion
estudiaras? Se tuvo una gran variedad de respuestas, las mismas que estarian
determinando la demanda social por algunos programas o carreras profesionales; para
poder analizar de mejor forma los resultados estos se han agrupado primeramente en
las carreras ofrecidas por la UNA.

o Las respuestas de mayor a menor demanda social fueron: Medicina Humana
con 19.39%, Derecho con 13.20%, Psicologia con 9.90%, Ing. Civil con 7.02%,
Administracion con 6.05%, Ciencias Contables con 5.23%, Arquitectura y Urbanismo
con 4.54%, Ing. de Sistemas 3.71%, Trabajo social con 2.75%, Ing. de Minas con
2.20%, Nutricion humana con 2.06%, Ing. Mecanica Eléctrica con 1.93%, Turismo
con 1.79%, Arte: Musica con 1.51%, Ing. Econémica con 1.38%, Odontologia con
1.38%, Sociologia con 1.38%, Enfermeria con 1.24%, Educacion 1.24%, Cienciasde
la Comunicacion Social con 1.24%, Ing. Electrénica con 1.24%, Educacion Fisica con
1.24%, Educacion Primaria con 1.10%, Ingenieria Topografica y Agrimensura con
1.10%, el resto de carreras profesionales con menos del uno por ciento.

o Debe tomarse en cuenta que las respuestas de los entrevistados fueron
espontaneas, por lo tanto, estas respuestas reflejan el nivel de conocimiento de los
alumnos de cuarto y quinto de secundaria, respecto a las carreras que conocen, se
ofertan o se imparten en la regién Puno.

Estos resultados representan la demanda social por las carreras ofrecidas por la UNA,
sin embargo no necesariamente estos porcentajes deben ser similares a la demanda
social reflejada por los postulantes a esta casa de estudios, debido a que antes de ser
postulantes, se inicia un proceso de conversion, en el cual la UNA despliega su oferta
educativa y los alumnos de cuarto y quinto de secundaria se sentiran atraidos o0 no a

esta oferta educativa, en caso de ser atraidos estos se convierten en postulantes.

2 El Analisis Institucional» Amorrortu, Lourau, René
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3.1.1 Demanda Social de la E. P. de Ciencias de la Comunicacién Social

Realizando el andlisis de la demanda social, con la informacion brindada por la

Universidad Nacional del Altiplano (Comision Central de Admision 2019) se puede ver

claramente, que desde el Semestre Académico 2015-I, hasta el 2019-1 ha tenido

fluctuaciones respecto al nimero de postulantes, numero de ingresantes y numero de

vacantes ofrecido.

Las

cifras de analisis son las siguientes:

Respecto al niumero de postulantes:

NUmero de Postulantes al ciclo de inicio del Analisis: 462
NUmero de Postulantes al ciclo final del Analisis: 356

Tendencia: Disminuir

Respecto al numero de vacantes:
Numero de Vacantes al ciclo de inicio del Analisis: 118
Numero de Vacantes al ciclo final del Analisis: 49

Tendencia: Disminuir

Respecto al ratio de admision:

Ratio de Admisidn al ciclo de inicio del Analisis: Por cada 100 postulantes ingresan
32.90 postulantes

Ratio de Admisidn al ciclo final del Analisis: Por cada 100 postulantes ingresan
14.04 postulantes

Tendencia del indice de Distincién: Incrementarse

Del analisis de los datos proporcionados por la Universidad Nacional del Altiplano de
Puno, Se concluye que existe demanda social para la Escuela profesional “Ciencias de
la Comunicacion Social.

Cuadro 1.

Cifras de analisis de la E.P. Ciencias de la Comunicacién Social

330 283 340 436 338 165 224 356

Postulantes 462
Ingresantes 118 86 82 92 98 74 51 48 49
Vacantes 152 102 112 104 111 100 64 48 50

Ratio de
Admision

Ratio de
Cobertura

32.90% 30.91% 39.58% 30.59% 25.46% 29.59% 38.79% 21.43% 14.04%

77.63% 84.31% 73.21% 88.46% 88.29% 74.00% 79.69% 100.00% 98.00%
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Grafico 2. Cifras de andlisis de la E.P. Ciencias de la Comunicacion Social

Mercado Real de la E. P. de Ciencias de la Comunicacion Social

El mercado real de la Universidad Nacional del Altiplano, es el mercado que
podriamos captar en el momento en que se realice la convocatoria para esta
carrera profesional, a diferencia del mercado potencial el cuél es el mercado de
los alumnos de 4to. y 5to de secundaria que deseen estudiar, el mercado real solo
considera a quienes realmente deseen estudiar en la UNA 'y consideren como una
opcidn viable la oferta educativa que ofrece esta universidad.
Para poder cuantificar el mercado real de esta carrera, es necesario considerar la
aplicacion de metodologias que ayuden a determinar cuantificadamente su
namero de postulantes.
Para cuantificar el mercado real se toman en consideracion lo siguiente:
a. Poblacion total, que es la informacién brindada por el MINEDU, para la
regién Puno.
b. Porcentaje de personas que estudiaran en la ciudad de Puno, valor dado
por la encuesta aplicada al grupo objetivo.
c. Porcentaje de personas que elegiran a la UNA, valor dado por laencuesta
aplicada al grupo objetivo.
d. Elijen la escuela profesional, valor dado por la encuesta aplicada al grupo

objetivo.

Para poder determinar el Mercado Real, se ha trabajo la inferencia por intervalos
de confianza, en los cuadros anteriores se puede apreciar los calculos realizados,
teniendo como resultado:
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e Intervalo Inferior: 53 postulantes
e Intervalo Medio: 151 postulantes

e Intervalo Superior: 249 postulantes

En base a estos intervalos se han supuesto tres escenarios:

Ep: Escenario pesimista, en este escenario se impacta de forma negativa a los
postulantes, asumiendo que los factores negativos como los fenomenos
naturales, politicos y sociales afectarian directamente a los postulantes.

En: Escenario normal, en este escenario las cosas siguen sin alteracion, alguna,

es decir no se afecta ni positiva ni negativamente a los postulantes.

Eo: Escenario optimista, en este escenario se impacta de forma positiva a los

postulantes y se cumplen sin ningln contratiempo las estrategias planteadas.

Cuadro 2. Proyeccion de postulantes a la E. P. de Ciencias de la Comunicacion Social al 2030
segln escenarios.

. . ANO ACADEMICO [POSTULANTES]

Escenarios Crecimiento

2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | 2027 | 2028 | 2029 | 2030
Escenario 53 54 56 57 59 60 62 64 65 67
pesimista
Escenario SpLl 151 | 155 | 159 | 163 | 168 | 172 | 177 | 182 187 | 192
normal
Escenario 249 | 256 | 263 | 270 | 277 | 284 | 292 | 300 | 308 | 316
optimista,

1/ Factor de crecimiento del nimero de alumnos de la UNA
Fuente: UNA - Qualitrics

Elaboracion: Propia
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Graéfico 3. . Proyeccion de postulantes a la E. P. de Ciencias de la Comunicacién Social al 2030
segln escenarios

En base a estas consideraciones se puede determinar que el mercado real futuro de la UNA
para la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social seria de 151 postulantes
al inicio del periodo de proyeccion.

Caracteristicas Generales del Estudiante de la E. P. de Ciencias de la Comunicacion
Social

Género del estudiante

Del conjunto de entrevistados se observa que mayoritariamente un 69.39% fueron
mujeres, mientras que un 30.61% fueron varones; estos resultados muestran con
claridad que el grupo mayoritario son las mujeres, relacionando este resultado con las
caracteristicas propias de la carrera profesional.

W Soltero
® Conviviente
™ Casado

_..ombre

Grdfi = Mujer  cidn Social

Grdfico 4.- Género de los estudiantes de la E.P. Ciencias de la Comunicacion Social. Fuente. :
Encuesta virtual a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social. Elaboracion
propia.
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La mayoria de estudiantes de la Escuela son Solteros ( 97.96%). El resto de estudiantes

son convivientes ( 2.04%)
Dependencia economica.

Cuando se realiz6 la pregunta a los entrevistados, respecto a su dependencia economica,
declararon que no dependen econémicamente de sus padres un 38.78%, declararon que
si dependen econémicamente de sus padres un 61.22%; los resultados muestran con
claridad que en su mayoria los estudiantes de esta carrera profesional, si dependerian
economicamente de sus padres, sin embargo, la respuesta es declarativa y por tanto este

porcentaje seria menor.

A la Pregunta: ;Dependes econdmicamente de tus
padres? (Porcentaje %)

mSi mNo

Grdfico 6. porcentaje de dependencia del estudiante E.P. Ciencias de la Comunicacién Social.
Fuente: Encuesta a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social. Elaboracion: Propia
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Posibilidad de estudio segun el ingreso familiar

ESi ®No

Gréfico 7. Posibilidad de estudio segun el ingreso familiar.
Fuente: Encuesta a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social.
Elaboracion: Propia

Respecto a la pregunta si el ingreso familiar permite que ti puedas estudiar, declararon que
si un 44.90%, mientras que declararon negativamente a esta respuesta un 55.10%; es
importante mencionar que estas respuestas estan relacionadas directamente con la pregunta

anterior, referida a la dependencia econdémica.

Dedicacion al trabajo y estudio. Estudiante de E.P. Ciencias de la Comunicacién Social

M Estudio y Trabajo

m Solo estudio

Griéfico 8. Dedicacidn al trabajo y estudio.
Fuente: Encuesta a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social. Elaboracion: Propia

Cuando se realizd la pregunta a los entrevistados, si actualmente solo estudiaban,
respondieron afirmativamente un 35.42%, mientras que un 64.58% manifesté que

estudiaban y trabajan a la vez.
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Modalidad de eleccion de la Carrera Profesional

uSi m No

Grafico 9. Modalidad de eleccion de la Carrera Profesional.
Fuente: Encuesta a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion

Social. Elaboracién: Propia
Respecto a la pregunta: Para elegir tu carrera ¢consideraste la opinion de otra persona?,
los entrevistados en un 30.61% manifestaron que, si recibieron orientacion, mientras
que un 69.39% manifestaron que no recibieron ninguna opinién, considerando como

propia la eleccion de su carrera.

Motivacion para la eleccion de la Carrera Profesional.
Respecto a la pregunta si estuvieron motivados al elegir la carrera qué estudian,

_ - _ : msi_ mWNo
Graéfico 10. Motivacion para la eleccion de la Carrera Profesional. Fuente:
Encuesta a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social. Elaboracion: Propia

declararon que si mayoritariamente un 73.47%, mientras que declararon

negativamente a esta respuesta un 26.53%.
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Motivacion principal para la eleccion de la Carrera
A la pregunta: ; Por qué llegaste a desear estudiar esta carrera?
(Porcentaje %)

100.00%

91.11%
90.00%

80.00%

70.00%

60.00%

50.00%

40.00%

30.00%

20.00%

10.00% 6.67%

2.22% 0.00%

0.00%

: T
Por iniciativa propia Porque alguno de tus  Porgue alguno de tus Porindicacion de tus
amigos estudian esta  familiares estudian esta padres
carrera carrera

Gréfico 11. Motivacion principal para la eleccidn de la Carrera Profesional.

Fuente: Encuesta a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social. Elaboracion:
Propia

A la Pregunta: ¢ Estuviste bien motivado al elegir la carrera qué estudias?

Al indagar respecto a las razones que motivaron escoger esa carrera profesional, se
planteo la pregunta: ¢Por qué llegaste a desear estudiar esta carrera?, losentrevistados,
manifestaron en su gran mayoria, que estudiarian esa carrera por iniciativa propia con

91.11%, seguido de por qué algunos de tus amigos estudian esta carrera con 6.67%, por

qué algunos de tus familiares estudian esta carrera con 2.22%.
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Preferencias de los padres sobre la carrera profesional del hijo
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preferencia actualmente

Grafico 12. Preferencias de los padres sobre la carrera profesional del hijo.

Fuente: Encuesta a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social. Elaboracion:
Propia

Las respuestas a la pregunta: ¢Tus padres que profesion quieren que estudies?,
Manifestaron en forma mayoritaria con un 53.13%no tenian ninguna preferencia,
seguido de por iniciativa propia con 25.00%, no querian que estudiara con 15.63%, por
altimo, la que estudio actualmente con 6.25%.

Influencia de la situacion econdmica en la eleccion de la Carrera
A la pregunta: ; La situacion econémica de tu familia influyo en la decision de estudiar esta carrera?

(Porcentaje %)

S ® No

Gréfico 13. Influencia de la situacion econémica en la eleccion de la Carrera.
Fuente: Encuesta a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacion Social. Elaboracion: Propia

Los resultados obtenidos a la pregunta: ;La situacién econdmica de tu familia influyo
en la decision de estudiar esta carrera?, los entrevistados respondieron que si influyé un
30.61%, un 69.39% manifestd que la situacion econdmica no influyo en la hora de

decidir qué carrera estudiar.
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Orientacion vocacional

A la pregunta: ¢ Has recibido
orientacion

42.86%

mSi m No

Grdfico 14. Orientacion Vocacional.
Fuente: Encuesta a Alumnos de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social.
Elaboracion: Propia

Respecto a las respuestas a la pregunta si el entrevistado ¢Ha recibido orientacion
vocacional?, declararon que si la recibieron un 42.86%, mientras que los que declararon
que no recibieron orientacion vocacional fue de 57.14%; es importante precisar que las
respuestas corresponden a la orientacion recibida cuando cursaban el cuarto y quinto de
secundaria, por lo que los resultados podrian tener cierta variacion por el tiempo

transcurrido.
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312 Fortalezas del Estudiante de la E. P. de Ciencias de la
Comunicacion Social®
Las fortalezas son los elementos internos y personales de tipo positivo

que poseen los estudiantes; son ventajas que tienen que ver con su presente y
que favorecen su actuacion como estudiante y futuro profesional. Las
fortalezas identificadas estan agrupadas en dos: las fortalezas especificas que
son las que se han identificado y son propias de la carrera profesional, y las
fortalezas del tipo transversal, que son las identificadas para todos los alumnos
de la universidad.

a. Fortalezas Especificas:

Buena relacion con los comparieros
Capacidad de reflexién

Cuidadosos

Educados

Familiarizados al desarrollo tecnolégico

N N N

Trabajan en grupo

b. Fortalezas Transversales:

e Biotipo

e Dominio de lenguas nativas

e Honestidad

e Imaginativos

e Ingenuo

e Intercultural

e Trabaja en diferentes condiciones ambientales.
e Trabajadores

3.1.3 Puntos de Mejora del Estudiante de la E. P. de Ciencias de la
Comunicacion Social
Los puntos de mejora son los elementos, recursos, habilidades y

actitudes que pertenecen al estudiante, son problemas internos que podrian ser
obstaculos para lograr sus metas. Si las identifican con claridad y sinceridad podran
ejercer control sobre ellas y minimizarlas, detenerlas o eliminarlas. Los puntos de
mejora identificados estan agrupados en dos: los puntos de mejora especificos que

son las que se han identificado y son propias de la carrera

3 Resultado del cuestionario aplicado a los responsables de las escuelas profesionales
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profesional, y los puntos de mejora del tipo transversal, que son los identificados
para todos los alumnos de la universidad.

a. Puntos de Mejora Especificos:

Dependencia al teléfono celular

Escaso habito de lectura.

Falta de conocimientos generales

Falta de recursos econdémicos
Impuntualidad

Incumplimiento de los tiempos y plazos
Relajados

Tendencia de facilismo.

YVVVVVYVYVYVYVY

b. Puntos de Mejora Transversales:

Baja Autoestima
Descuidados
Discriminador
Impuntual
Ingenuo
Introvertido

Le falta leer
Timido

VVVVYVYVVY

3.3.ANALISIS DE LA OFERTA Y DEMANDA DEL PERFIL DE EGRESO.

Para la respuesta operativa a este punto, se ha desarrollado un estudio con los
grupos de interés de la Escuela Profesional, que ha tenido los siguientes objetivos:
3.3.1. Explicar la situacién del perfil de egreso
que refiere el curriculo 2015 — 2019 validando su
efectividad.
3.3.2. Formular un nuevo perfil de egreso para
el curriculo 2021 — 2025, en base a la evaluacion del

curriculo anterior.

3.2.1. Caracterizacion del instrumento
a El cuestionario se ha aplicado a tres grupos de opinion: estudiantes; grupos de

interés; egresados, graduados Y titulados.

b) El instrumento ha sido formulado en google forms y ha contado con soporte del
drive de la consultoria.

¢ Para el caso de estudiantes ha tenido 05 secciones y 22 preguntas; para grupos de

interés, 04 secciones y 14 preguntas; referente a egresados, graduados v titulados,
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06 secciones y 26 preguntas.

Pagina 30 de



d) La aplicacion ha sido comunicada en la plataforma WhatsApp, con encargo a
Docentes responsables por cada grupo estudiantes, egresados, graduados y
titulados y grupos de interés.

e La poblacién participante ha sido: 294 estudiantes, 25 participantes de grupos de
interés, 23 egresados, graduados y titulados.

f) En relacion a la estructura del instrumento, este ha contemplado en promedio, 05

dimensiones y 17 indicadores

3.2.2. Resultados

A. Variable 1: Propositos y objetivos

Tomando los resultados ofrecidos por los graficos, presentados luego, se nota que esta
variable es una fortaleza para la Escuela Profesional, en vista que muestra la
aceptacion de los estudiantes de la Misién, Propositos de la Escuela Profesional y
sugieren, mejorarlas a la realidad profesional. En cambio, sobre la mision de la UNA
(institucidn), esta se presenta como apoyo para el desarrollo de la Escuela Profesional.
(Ver figuras)

» Sobre la misién.-

@ La conocia y es muy pertinente para la
realidad profesional.

@ La conocia y creo que e falta
pertinencia para la realidad profesional
Desconocia y ahora que la leo, creo que
es pertinente a la realidad profesional

@ Desconocia y ahora que la leo, no es
pertinente a la realidad profesional

@ No se cumplen muchas de las
consideraciones de la mision

Gréfico 15. Misién de la Escuela Profesional EPCsCS
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> Sobre el Propésito del Programa

@ La conocia y es muy pertinente para la
realidad profesional

@ La conocia y creo que le falta
pertinencia para la realidad profesional

) Desconocia y ahora que la leo, creo que
es pertinente a la realidad profesional

@ Desconocia y ahora que la leo, no es
pertinente a la realidad profesional

@ No se cumplen muchas de las
consideraciones de la mision

Graéfico 16. Proposito del Programa de Estudios de Ciencias de la Comunicacion Social

» Sobre la Vision de la Universidad Nacional del Altiplano

@ Es muy apropiado para el desarrollo de
la Institucién

@ No es apropiado para el desarrollo de la
institucion

@) Apoya en el desarrollo de la Escuela
Profesional

@ No apoya al desarrollo de la Escuela
Profesional

@ No es vision, le faltan muchos
48% elementos

Grafico 17. Sobre la Vision de la Universidad Nacional del Altiplano

B. Variable 2: Perfiles
Sobre los indicadores vinculados a esta variable se han indagado sobre:
-Perfil de ingreso: el mismo que muestra que las capacidades que han ayudado a los
estudiantes en su formacién profesional son: Capacidad de comprensién vy
produccién de textos orales y escritos (212 a favor) y, practica valores éticos

morales en situacidn de su vida personal y colectiva (178 a favor)

Capacidades muy utiles del perfil de ingreso

Capacidad de comprension y

0
produccion d... 212(72.1 %)

—49 (16.7 %)
Capacidad de resolucion de

— )

problemas ma... 58 (19.7 %)
73 (24.8 %)
Capacidad de emision de juicios

= 0
critico... RN

AL AR AN
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Capacidades utiles del perfil de egreso, para enfrentar con éxito la realidad laboral
Las respuestas que en su mayoria coinciden, con que las capacidades muy utiles para enfrentar
con éxito la realidad laboral, fueron: Asume retos con responsabilidad social, compromiso
ciudadano y respeto por la diversidad cultural (173 a favor) y, aplica habilidades personales
para favorecer su desempefio en el ambito personal y profesional actuando de manera
democratica en cualquier contexto o circunstancia con todas las personas sin distincion (173

a favor)

Resuelve problemas

[}
considerando alterna. .. 64(21.8%)

| 124 (42.2 %)

Expresa ideas y conceptos

[}
mediante repr... 156 (53.1 %)

145 (49.3 %)

Aplica el aprendizaje auto

- 0,
reguladoy e... 99 (33.7 %)

173 (58.8 %)

Asume retos con responsabilidad

; 177 (60.2 %)
social, ...

0 50 100 150 200

Gréfico 19. Capacidades utiles del perfil de egreso, para enfrentar con éxito la realidad
laboral

Areas formativas Utiles para enfrentar la realidad laboral exitosamente
-Areas de trabajo formativa (Comunicacion para el desarrollo, Relaciones Publicas,
Periodismo, Comunicacién Audiovisual, Marketing y Publicidad):
Los estudiantes respondieron: algunas de las areas son adecuadas al mercado laboral (151
a favor) y, ademas estan muy bien planteadas para el mercado laboral (122 a favor);
quedando como tarea, que se deben proponer otras areas funcionales al mercado laboral (73

a favor)

Si, ademas estan muy bien

—122 (41.5 %
planteadas pa... [ °)

5i, algunas de las areas son

oy
adecuadas ... 151(51.4%)

No, ningdn area responde al
mercado lab. ..

No, solo algunas reas son
aprovechable. ..

Se deben proponer ofras areas,

. 73 (248 %)
funciona. ..

0 50 100 150 200

Grafico 20. Areas formativas Utiles para enfrentar la realidad laboral exitosamente
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Competencias para el trabajo:
Las competencias que ayudarian en el ejercicio profesional de Ciencias de laComunicacion,
son:
-Utiliza la comunicacion para producir mensajes creativos y persuasivos; organizando y
gestionando actividades de comunicacion generadoras de opinion; reconociendo los limites
legales, éticos y deontoldgicos del ejercicio de las Ciencias de la Comunicacion Social (79 a
favor, representa el 26,9% del total)
-Aplica los conocimientos adquiridos durante su formacion académica en el diagndstico,
planificacion, evaluacion y ejecucion de actividades en medios de comunicacion,
instituciones publicas y/o privadas, ONGs y otras organizaciones (48 a favor, representa el
16,3% del total)

@ Utiliza la comunicacion para producir
mensajes creativos y persuasivos; org...

@ Investiga y analiza hechos relevantes y
produce informacion periodistica espe...

; ©) Investiga la problematica socioecono...
J @ Dirige procesos de comunicacion entr. ..

@ Investiga, planifica, elabora, valida, €;j...
@ Desarrolla investigaciones de mercad...

@ Disefia, formula y ejecuta actividades...
@ Aplica los conocimientos adquiridos d...

Gréfico 21. competencias que ayudarian en el ejercicio profesional de Ciencias de la
Comunicacion Social

Competencias desarrolladas por los docentes
Las competencias mejor desarrolladas por los docentes han sido;
a) Conduce el aprendizaje por enfoque de competencias, garantizando sus experiencias
con innovacion y alta calidad (123 a favor, representa el 41.8%)
b) Desarrolla investigaciones cientificas en el campo de su especialidad (118 a favor,
representa el 40.1%)
c) Desarrolla acciones de compromiso social a través de planes y programas de

responsabilidad que contribuye al bienestar social (98 a favor, representa el 33.3%)
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Desarrolla investigaciones

s 118 (40.1 %)
cientificas ...

Conduce el aprendizaje por

o
enfoque dec... 123 (418%)

Desarrolla acciones de
COMProMmiso Soca. .

Ejecuta planas de gastion
administrativ...

Acompafia los pracesos de logro
de compe...

66 (224 %)

0 25 50 75 100 125

Grafico 22. Competencias mejor desarrolladas por los docentes

-Competencias que les faltan desarrollar a los docentes

Las competencias que les falta desarrollar a los docentes y se considera como tarea

principal, seria:
a) Realiza estudios y diagnosticos para disefiar estrategias creativas e innovadoras
con el fin de potenciar las areas de formacion con vision de futuro (160 a favor,
representa el 52,4%)
b) Planifica, organiza, dirige y evalla actividades académicas en relacién a las areas
de formacion profesional (154 a favor, representa el 52,4 %)
c) Desarrolla actividades profesionales con respeto a la persona humana,
propiciando permanentemente el bienestar social y académica (120 a favor,
representa el 40,8 %)

Planifica, organiza, dirige y

. —154 (52.4 %)
evalla ac...

Realiza estudios y diagnasticos

0,
paradi... 160 (54.4 %)

Asiste con firmeza y
predisposicion al ..

Demuestra ser proactivo,

106 (36.1 %
ordenado y man... ( )

Desarrolla actividades

[}
profesionales co... 120 (408 %)

0 50 100 150 200

Grafico 23. Competencias que les faltan desarrollar a los docentes :



4. FUNDAMENTACION DEL CURRICULO DEL PROGRAMA DE ESTUDIOS

El curriculo por competencias, como documento académico, es la concrecion del
Modelo Educativo Universitario. Se construye a través de un proceso de investigacion
y participacion que integra: perfil de egreso, competencias, logros de aprendizaje,
sistema de evaluacion, estrategias metodologicas y recursos para el aprendizaje en cada
Programa de Estudios.

4.1.ETICOS
4.1.1. Responsabilidad:
Promueve en nuestra universidad el cumplimiento de las obligaciones y la
toma de decisiones en el curso de las acciones institucionales. La ética de la
responsabilidad es entendida como aquella actitud de una persona que, en sus
acciones, considera el conjunto de las previsibles consecuencias y se pregunta

cuales son.

4.1.2. Solidaridad:
Se trata de un valor ampliamente fomentado. Genera un compromiso de

quienes reciben la ayuda desinteresada, como remedio a los males del
individualismo y el egoismo dentro del funcionamiento dinamico de nuestra

universidad.

4.1.3. Autonomia:
Esta sustentada en el desenvolviendo de sus miembros integrantes como

realizadores de valores. Se entiende como la libertad para poner en practica
la voluntad orientada por los conocimientos adquiridos cultural y socialmente
(Gasche). Esto implica actuar dentro de la universidad con libertad plena en
si mismo al verse rodeado dentro de una comunidad de valores. La ley moral
expresa solamente la autonomia de la razon pura, es decir, la libertad y esta
es la condicion formal de todas las méximas bajo la cual pueden todas

concordar con la ley practica suprema.

4.2. EPISTEMOLOGICOS

4.2.1. Proceso de conocimiento
En principio, el conocimiento es un proceso de construccion e
interpretacion que supone una perspectiva de interaccion sujeto-objeto en
contexto. El proceso de conocimiento es una actividad concreta de sujetos
concretos con necesidades practico-vitales de orientacion en un mundo

complejo y cambiante. La necesidad de saber conlleva la realizacion de
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fines concretos vinculados a intereses vitales y articula de modo
indisociable teoria y préactica. Sobre esta base puede constituirse una

concepcion de los distintos procesos de saber en un sentido integrador.

4.2.2. Racionalidad de medios y fines

La racionalidad metodoldgica se entiende como eleccion consiente de los
procedimientos (medios, reglas tacticas y estrategias) adecuados para el
logro de los fines cognoscitivos y practicos. La racionalidad de los fines
se entiende en el sentido de que los valores y metas pueden ser analizados,
discutidos y elegidos criticamente. Los fines y valores pueden ser
desechados por su caracter irrealizable, utépico o contradictorio con otros

valores y creencias.

4.2.3. Conocimiento como producto historico

424,

Los conceptos, ideas y modelos teodricos, como elementos del
conocimiento humano, son constructos o interpretaciones simbdlicas del
sujeto; entendidos como aproximados, falibles y perfectibles; y presentan
un caracter parcial y condicionado por el contexto historico y conceptual

del conocimiento.

Desarrollo epistémico
La ruptura paradigmatica absoluta y la falsacion absoluta son posiciones
extremas e insatisfactorias en la concepcion del progreso del
conocimiento. Mas alla de ellas, es posible armonizar las revoluciones
contemporaneas en el conocimiento con la vigencia de logros clasicos del

conocimiento.

4.3.PSICOPEDAGOGICOS

Los fundamentos psicopedagdgicos del modelo educativo universitario

tienen diferentes enfoques teodricos y se sustenta en varias teorias

psicoldgicas:

43.1. Aprendizaje como interaccion social:

Es aquel que permite el desarrollo cognitivo como un proceso complejo que

va de lo interpsicol6gico a lo intrapsicoldgico y fundamenta el desarrollo del

ser humano como resultado de la interaccion social y como dinamica natural del

mismo en relacion a su entorno, su cultura y a la comunidad que pertenece
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(Vygotsky, 1981).

4.3.2. Aprendizaje significativo:

La interaccion entre los significados potencialmente nuevos y las ideas
pertinentes en la estructura cognoscitiva del estudiante dan lugar a los
significados reales. Es fundamental conocer la estructura cognitiva del
estudiante que adquiere una serie de experiencias y conocimientos que
influyen en su aprendizaje. Por lo tanto, el aprendizaje tiene que ser
significativo, posible y quien aprende tiene que atribuir un significado y dar
importancia relevante al conocimiento nuevo (Ausubel, 1983).

4.3.3. Aprendizaje por descubrimiento:
Es aquel que permite obtener conocimientos experienciales, donde el docente

ofrecera a los estudiantes oportunidades de aprender por si mismos (Bruner, 1996).

4.3.4. Aprendizajey educacién emocional:
Son componentes que permiten el desarrollo del proceso educativo, continuo

y permanente, para el desarrollo cognitivo y de las competencias emocionales,
constituyendo ambos elementos esenciales para el desarrollo integral de la

persona (Bisquerra, 2009).

5. SISTEMA DE PERFILES
5.1. ANALISIS FUNCIONAL DEL PERFIL DE EGRESO

Segun Mertens (2000) para el cumplimiento de las competencias; el modelo funcional
que adopta el Programa de Estudios y el Modelo Educativo de la Universidad Nacional
del Altiplano, implicaran que nuestras funciones se refieren a productos, a la ejecucion de
una operacion y los conocimientos asociados.

En los talleres sobre el perfil de egreso, se aprobaron 03 funciones, las mismas que
corresponden a los atributos de nuestra Mision y que seran fuente para ser evaluados en
la gestion del curriculo. Indica, ademas, un estandar en el proceso de Acreditacion: Factor

1 (Planificacion del Programa de Estudios), estandar 1 (Propositos articulados).
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Proposito . . Elementos de Perfil del egresado
I Funciones Sub funciones . . e
principal competencia Competencias especificas
1.1. . CEL1: Investiga fendmenos
Investiaacion de Cursos de la linea de g
i % q investigacion de sociocomunicacionales,
Formar contenidos — —d€ | . ntenidos

profesionales
competentes en
Ciencias de la
Comunicacion
Social
comprometidos
con el
desarrollo
integral de la
regiony el
pais; con
capacidad para
investigar,
planificar,
producir y
evaluar
contenidos y
estrategias en
las areas de
comunicacion
para el
desarrollo,
marketing y
publicidad,
produccién en
medios,
periodismo y
comunicacion
organizacional.

Comunicacion

contenidos y estrategias, en

las &reas de comunicacion

1. Investigacion: )
Andlisis y sintesis para el desarrollo, marketing
de los contenidos y publicidad, produccion en

la aplicacion de . -
y fa apl 1.2. . medios, periodismo y
estrategias  para Investicacion de Cursos de la linea de
una comunicacion g estrategias de comunicacion
fi estrategias en |~ . o
eficaz. Comunicacion omunicacion organizacional, para
contribuir al desarrollo de la
region y el pais, con ética,
creatividad e innovacion.
. .. |Cursos de CE2: Planifica, produce
2.1. Planificacion Planificacion de P y
de contenidos y ; evalla contenidos y
trateqi d contenidos y )
estrategias € | o qtrategias de la estrategias, en las areas de
Comunicacién . L
2 Gestion de la Comunicacion comunicacion para el
: L 2.2. Produce |Cursos de Produccién .
Comunicacion: desarrollo, marketing vy

Planificacion para
la produccién 'y
evaluacion de los

contenidos y
estrategias del
desarrollo

comunicativo.

contenidos y
estrategias de
Comunicacién

de contenidos y
estrategias de la
Comunicacion

2.3. Evalla
contenidos y
estrategias de
Comunicacion

Cursos de Evaluacion
de contenidos y
estrategias de la
Comunicacién

publicidad, produccién en
medios, periodismo y
comunicacion
organizacional; para
interactuar creativamente con
el publico objetivo,
desarrollando el talento

humano y su autonomia.

3. Responsabilidad

Social:
Socializacion de
los contenidos y
estrategias de la
Comunicacion, a
fin de generar
opinion.

3.1. Desarrolla
contenidos y
estrategias de
Comunicacién

Cursos de Desarrollo
de contenidos y
estrategias de la
Comunicacion

3.2. Socializa
contenidos y
estrategias de
Comunicacion

Cursos de
Socializacion de
contenidos y
estrategias de la
Comunicacién

CE3: Desarrolla y socializa
contenidos y estrategias, en
las &reas de comunicacion
para el desarrollo, marketing
y publicidad, produccion en
medios, periodismo y
comunicacion
organizacional, para generar
corrientes de opinion que
promuevan la convivencia
intercultural

5.2.

5.2.1 Perfil del Ingresante

DEFINICION DE PERFILES

En la UNA-Puno articulamos con lo previsto en la educacion pablica del pais y

asumimos el perfil de egreso previsto en el Curriculo Nacional, como el perfil del

ingresante, que son los siguientes logros del estudiante egresado de Educacion

Basica Regular:
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e Se reconoce como persona valiosa y se identifica con su cultura en diferentes
contextos.

e Propicia la vida en democracia a partir del reconocimiento de sus derechos y
deberes y de la comprension de los procesos histdricos y sociales de nuestro
pais y del mundo.

e Practica una vida activa y saludable para su bienestar, cuida su cuerpo e
interactla respetuosamente en la practica de distintas actividades fisicas,
cotidianas o deportivas.

e Aprecia manifestaciones artistico-culturales para comprender el aporte del arte
a la cultura y a la sociedad, y crea proyectos artisticos utilizando los diversos
lenguajes del arte para comunicar sus ideas a otros.

e Comunica en su lengua materna, en castellano como segunda lengua en inglés
como lengua extranjera de manera asertiva y responsable para interactuar con
otras personas en diversos contextos y con distintos propositos.

e Indaga y comprende el mundo natural y artificial utilizando conocimientos
cientificos en dialogo con saberes locales para mejorar la calidad de vida y
cuidando la naturaleza.

e Elestudiante interpreta la realidad y toma decisiones a partir de conocimientos
matematicos que aporten a su contexto.

e Gestiona proyectos de emprendimiento econémico o social de manera ética,
que le permiten articularse con el mundo del trabajo y con el desarrollo social,
econdmico y ambiental del entorno.

e Aprovecha responsablemente las tecnologias de la informacion y de la
comunicacion (TIC) para interactuar con la informacion, gestionar su
comunicacion y aprendizaje.

e Desarrolla procesos autbnomos de aprendizaje en forma permanente para la
mejora continua de su proceso de aprendizaje y de sus resultados.

e Comprende y aprecia la dimensién espiritual y religiosa en la vida de las
personas y de las sociedades.

5.2.2PERFIL DEL EGRESADO

Competencia Genericas

CG1. Utiliza el lenguaje para comprender, argumentar y producir textos

académicos en contextos comunicativos interculturales.
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CG2. Fundamenta las racionalidades y las teorias del conocimiento cientifico
para la investigacion y la comprension de la realidad con ética, pensamiento
critico reflexivo en contextos académicos y socioculturales.

CG3. Resuelve problemas contextualizados haciendo uso de las ciencias bésicas
permitiendo el desarrollo autdnomo del estudiante con criterio objetivo y juicios
I6gicos de valor.

CG4.Desarrolla emprendimiento creativo vinculado a su proyecto de vida,
orientado a la construccion del tejido social cultural y sociolaboral.

CG5. Explica las relaciones entre los elementos sociales y naturales para la
preservacion de la vida, valorando la identidad e interculturalidad en un mundo

diversificado.

Competencias Especificas

CEL1: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en
las areas de comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad,
produccién en medios, periodismo y comunicacion organizacional, para

contribuir al desarrollo de laregion y el pais, con ética, creatividad e innovacion.

CE2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios,
periodismo y comunicacién organizacional, a través de la planificacion y
evaluacion para interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando

el talento humano y su autonomia.

CE3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios,
periodismo y comunicacién organizacional, para generar corrientes de opinion

que promuevan la convivencia intercultural.

5.3.  PERFIL DEL GRADUADO

e Produce y conduce contenidos periodisticos para la poblacion con
veracidad, fundamentado en investigacion, de conocimiento cientifico
humanistico y tecnoldgico.

e Realiza diagndsticos comunicacionales y levantamiento de linea de base.

e Sistematiza experiencias de proyectos de desarrollo de alcance local,

regional y nacional.
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Elabora proyectos de comunicacion para el desarrollo.

Produce proyectos audiovisuales y multimedia de procesos
socioculturales, ambientales y educativos.

Disefia planes de Relaciones Publicas.

Elabora diagnosticos sobre el comportamiento de los publicos en 8.
instituciones publicas y privadas de la region.

Disefa estudios de mercado para conocer las tendencias del consumidor
local y regional.

Realiza estudios sobre el comportamiento del consumidor.

Elabora y disefia planes, estrategias y técnicas de marketing y publicidad.

Realiza proyectos e informes de investigacion con rigurosidad tanto

cualitativos como cuantitativos.
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6. ESTRUCTURACION CURRICULAR

6.1. MALLA CURRICULAR DEL PROGRAMA DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION SOCIAL

AREA | COMPETE I 1} 1] v V VI VII VIII IX X
NCIA

CGL. Utiliza
el lenguaje
para
comprender, Compren
argumentar y sion Producc
producir ion de
textos y textos
académicos Argumen | académi
en contextos tacion cos
comunicativo
s
interculturale
s

CG2.
Fundamenta
las
racionalidade
sy las teorias
del
conocimiento
cientifico
para la Pensamie
investigacion nto

yla racional
comprension y ética
de la realidad
con ética,
pensamiento
critico
reflexivo en
contextos
académicos y
socioculturale
s

CG3.
Resuelve
problemas
contextualiza
dos haciendo
uso de las
ciencias
bésicas
permitiendo
el desarrollo
auténomo del
estudiante
con criterio
objetivo y
juicios
l6gicos de
valor.

Estudi
0s
Genera
les

Matemati
ca
bésica

Estadist
ica

CG4.Desarrol | Taller
la
emprendimie de

nto creativo innovaci
vinculado a 6n

su proyecto
de vida, y
orientado ala | emprendi
construccion miento
del tejido

Estrateg
ias
de
aprendiz
aje

social
cultural y
sociolaboral.

Desarrol
lo
personal

CGS. Explica | Ecologia
las relaciones Identida
entre los y dy

elementos desarroll diversid
sociales y o] ad

raturales para | sostenibl cultural
a e
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preservacion
de la vida,
valorando la
identidad e
interculturali
dad en un
mundo
diversificado.

ISegurida d
defensa
nacional

Estudi
0s
Especi
ficos

CE1l:
Investiga
fenémenos
sociocomunic
acionales,
contenidos y
estrategias en
las &reas de
comunicacién
para el
desarrollo,
marketing y
publicidad,
produccion
en medios,
periodismo y
comunicacién
organizaciona
I, para
contribuir al
desarrollo de
laregiony el
pais, con
ética,
creatividad e
innovacion.

Introducc
ion a las
Ciencias
de la
Comunic
acion
[EE]

Teorias
de la
comuni
cacion
[EE]

Diagnos
tico de
la
comunic
acion
[EE]

Metodolo
giade la
investigaci
on
cientifica
[EE]

Métodos
y, -
técnicas
de
investig
acion en
comunic
acion
[EE]

Taller
de
proyect
os de
investig
acion en
comuni
cacion
[EE]

Opinién
publica
[EE]

Seminari
ode
tesis[EE
1

CE2:
Planifica,
produce y
evalla
contenidos y
estrategias,
en las areas
de
comunicacién
para el
desarrollo,
marketing y
publicidad,
produccion
en medios,
periodismo y
comunicacion
organizaciona
I; para
interactuar
creativamente
con el
publico
objetivo,
desarrollando
el talento
humano y su
autonomia.

Taller
de
Expresi
on
Oral[EE
1

CER3s
Desarrollay
socializa
contenidos y
estrategias,
en las areas
de
comunicacion
para el
desarrollo,
marketing y
publicidad,
produccion
en medios,
periodismo y
comunicacion
organizaciona
I, para
generar
corrientes de
opinion que
promuevan la
convivencia
intercultural.

Comuni
cacion
Intercult
ural
[EE]

Creativi
dad en
Comuni
cacion
[EE]

Gestion de
Empresas

Comunica
cionales (e

) [EE]

Anélisis y
Critica de
Cine (e)
[EE]

Comuni
cacion,

Estado y
Ciudada
nia [EE]

Deontol
ogiay
legislaci
6n de la
comunic
acion
[EE]

Idioma
nativo
quechua

(e).

Idioma
nativo
aymara

(€) [EE]
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Estudi
os de

especi
alidad

CEl:
Investiga
fenémenos
sociocomunic
acionales,
contenidos y
estrategias en
las areas de
comunicacion
para el
desarrollo,
marketing y
publicidad,
produccion
en medios,
periodismo y
comunicacién
organizaciona
I, para
contribuir al
desarrollo de
laregiony el
pais, con
ética,
creatividad e
innovacion.

Lenguaj
e de los
medios
[ES]

Fundam
entos de
marketi
ng [ES]

Investig
acion de
mercado
S[ES]

Comuni
caciony
relacion
es
humana
s [ES]

Comuni
cacion
en las
organiza
ciones
[ES]

Teorfas
y
Modelos
de la
Comuni
cacion
para el
Desarrol
lo [ES]

CE2:
Planifica,
produce y
evalla
contenidos y
estrategias,
en las areas
de
comunicacion
para el
desarrollo,
marketing y
publicidad,
produccion
en medios,
periodismo y
comunicacién
organizaciona
I; para
interactuar
creativamente
conel
publico
objetivo,
desarrollando
el talento
humano y su
autonomia.

Taller
de
Redacci
6n
Periodis
tica |
[ES]

Taller
de
redacci6
n
periodis
tica Il
[ES]

Taller
de
producc
ion
Fotogra
fica
[ES]

Taller
de
disefio
gréfico
[ES]

Marketing
digital
[ES]

Taller de
produccio
nen
audio[ES]

Estrategia
s de
comunicac
i6n para el
desarrollo[
ES]

Taller de
campafia
S
sociales
[ES]

Planifica
cion de
la
comunic
acion
organiza
cional
[ES]

Taller
de
producc
ion
audiovis
ual [ES]

Eventos
y
Protocol
o}
Instituci
onal
[ES]

Periodis
mo
Multim
edia
[ES]

Taller
de
comunic
acion
publicit
aria
[ES]

Taller
de
Comuni
dades
Virtuale
S

[ES]

Taller
de
comunic
acion
organiza
cional
[ES]
Proyect
os de
comunic
acion
para el
desarrol
Io[ES]

Evaluaci
ony
sistemati
zacion
de
proyecto
s [ES]
Précticas
Pre-
profesio
nales en
Comuni
cacion
Social
[ES]

(CERS
Desarrolla y
socializa
contenidos y
estrategias,
en las areas
de
comunicacion
para el
desarrollo,
marketing y
publicidad,
produccion
en medios,
periodismo y
comunicacion
organizaciona
I, para
generar
corrientes de
opinion que
promuevan la
convivencia
intercultural.

Fotogra
fia [ES]

Disefio
Gréfico
[ES]

Producc
ion en
audio
[ES]

Direcci6
nde
Marketi
ng
Estratég
ico [ES]

Taller de
periodism
o [ES]

Marketi
ng social
y
politico
[ES]

Producci
6n
audiovis
ual[ES

Comuni
cacion
Publicit
aria
[ES]

Relacio
nes
Comuni
tarias y
Resoluc
ion de
Conflict
os [ES]
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6.2.

AREAS CURRICULARES

6.2.1. Area de Estudios Generales

HORAS HV
Ne CODIGO CURSOS cicLo | semanales | | cpepios | (Adicionales)
HT HP
1 EG101 Comprensiony I 3 2 5 4 2
' argumentacion
9 EG102 Pensamiento | 2 2 4 3 2
' racional y ética
3. | EG103 Matematica basica | 3 2 5 4 2
4 EG104 Taller de innovacion | 2 2 4 3 2
' y emprendimiento
EG105 Ecologiay I 2 2 4 3 2
5. .
desarrollo sostenible
6 EG106 Produccion de textos I 2 2 4 3 2
' académicos
7. | EG110 Estadistica v 3 2 5 4 2
3 EG114 Estrategias de I 2 2 4 3 2
' aprendizaje
9| EG115 Desarrollo personal I 2 2 4 3 2
Identidad y
10} EG118 diversidad cultural I 2 2 4 3 2
11] EG119 Seguridad y defensa I 2 2 | 4 3 2
nacional
TOTAL 25 |22 |47 | 36 22
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6.2.2. Area de Estudios Especificos

HORAS | TH [CREDITOS HV
N°  |CODIGO [CURSOS cicLo [ AT [ mp (adicionales)
1 COS201 |Introduccion a las ciencias de| | 4126 5 2
la comunicacion
2 C0OS202 |Comunicacién intercultural i 212 |4 3 2
3 COS203 |Creatividad en comunicacion| 1l 212 |4 3 2
4 COS204 ([Taller de expresion oral I 11415 3 2
5 COS205 |[Teorias de la comunicacién Il 312|565 4 2
6  |cos20 |Dragnostico de la v |3|2]5] 4 2
comunicacion
Gestidn de empresas
7 COS207 |comunicacionales [e]
VI 2 12| 4 3 2
COS208 |Analisis y critica de cine [e]
8 C0OS209 !\/Ietoo!ologlla de_ la - Vi 319215 4 2
investigacion cientifica
9 C0OS210 Cpmunlcqmon, Estado y VI 31215 4 2
Ciudadania
Métodos y técnicas de
10 COS211 |investigacion en Vil 31215 4 2
comunicacion
Taller de proyectos de
11 COS212 |investigacion en VI | 2 | 4|6 4 2
comunicacion
12 COS213  (Opinidn publica IX [2]2 |4 3 2
C0S214 |Deontologia y legislacion de
13 la comunicacion IX 2124 3 2
14 COS215 |Seminario de tesis X 31215 4 2
Idioma nativo quechua (e)
HUM216
15 Idioma nativo aymara (e) X 2112 |4 3 2
HUM217
TOTAL 35|34 69 54 30
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6.2.3. Area de Estudios de Especialidad

HORAS HY
N° CODIGO CURSOS CICLO TH | CREDITOS L
HT | HP (Adicionales)
1. | cosapp | Lenguaje de los |, 3 |2 | s 4 2
medios
2. COS302 | Fotografia Il 4 2 6 5 2
3. | cosso | Fundamentos de |, -, o |y 3 2
marketing
4. | cossos | Tallerderedaccion |, 2 |4 |6 4 2
periodistica |
5. | cosaos | rallerdeproduccion ., 2 |4 | 6 4 2
fotogréafica
6. COS306 | Disefio gréfico v 3 2 5 4 2
7. | cossoy | nvestigacion de |\, 1, o |y 3 2
mercados
8. | cosapg | Comunicacion —y 2 |2 | 4 3 2
relaciones humanas
9. | cosagg | Tallerderedaccion 2 |4 |6 4 2
periodistica Il
10. | cosaio | raller de disefio |, 2 |4 |6 4 2
grafico
11. | COS311 | Produccionenaudio |V 2 4 6 4 2
12. | cosaip | Direccion dely 3 |2 | s 4 2
marketing estratégico
Teorias y modelos de
13. | COS313 | la comunicacién para 5 4 2
el desarrollo \4 3 |2
14. | cosais | Comunicacionenlas |, 3 |2 |5 4 2
organizaciones
15. | cosais | raller deproduccion |y, 2 |4 | 6 4 2
en audio
16. | COS316 | Marketing digital VI 2 2 4 3 2
Estrategias de
17. | COS317 | comunicacion para el 5 4 2
desarrollo Vi 3 |2
18.
COS318 | Taller de periodismo | VI 2 4 6 4 2
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19.

COS319

Produccion
audiovisual

Vil

20.

C0S320

Marketing social y
politico

Vil

21.

C0S321

Taller de campafias
sociales

Vil

22.

C0S322

Planificacion de la
comunicacion
organizacional

Vil

23.

COS323

Taller de produccién
audiovisual

Vi

24,

C0S324

Comunicacion
publicitaria

Vi

25.

COS325

Relaciones
comunitarias y
resolucion de
conflictos

Vi

26.

COS326

Eventos y protocolo
institucional

VI

27.

COS327

Periodismo
multimedia

VI

28.

C0OS328

Taller de
comunidades
virtuales

29.

C0OS329

Taller de
comunicacion
publicitaria

30.

COS330

Proyectos de
comunicacién para el
desarrollo

31.

COS331

Taller de
comunicacion
organizacional

32.

COS332

Evaluacion y
sistematizacién de
proyectos

33.

COS333

Précticas pre-
profesionales en
comunicacion social

TOTAL

80

90

170

125

66
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6.3.

PLAN DE ESTUDIOS

6.3.1. Estructura del Plan de Estudios del programa de Ciencias de la
Comunicacion Social
] HORAS N° HV PRE-
cicLo | AREA | copico | CURSO HT | HP | TH | CRED 'Ar‘]g'lg'so REQUISITO
Estudios | 10, Comprension Y 3 | 2| 5 4 2 Ninguno
Generales Argumentacion
Estudios Pensamiento racional vy .
Generales | EG102 ética 2 2 4 3 2 Ninguno
Estudios | £5103 | Matematica basica 3 | 2|5 | 4 2 Ninguno
Generales
Estudios EG104 Taller de- Innovacion y 9 9 4 3 5 Ninguno
Generales emprendimiento
Estudios Ecologia y desarrollo .
I Generales EG105 sostenible 2 2 4 3 2 Ninguno
Estudios | COS201 th:gité,crﬁhonr}fa:filsér?'enmas 4 | 2 | 6 5 2 Ninguno
Especificos
SUB TOTAL 16 |12 | 28 22 12
Estudios Produccion  de  textos .
Generales | EG100 académicos 2.1 24 3 2 Ninguno
Estudios EG114 Estrategias de aprendizaje 2 2 4 3 2 Ninguno
Generales
Estudios
Generales EG115 Desarrollo personal 5 5 4 3 2 Ninguno
EStU(,j'.OS C0S202 Comunicacion intercultural 2 2 4 3 2 Ninguno
Especificos
Estudios Creatividad en .
Especificos C0Os203 comunicacion 2 2 4 3 2 Ninguno
Estugl_os C0S204 Taller de expresion oral 1 4 5 3 2 Ninguno
I Especificos
EStUd.'OS. de C0S301 Lenguaje de los medios 3 2 5 4 2 Ninguno
Especialidad
SUB TOTAL 14 16 30 22 14
Estudios EG119 Seguridad y  defensa 9 9 4 3 5 Ninguno
Generales .
nacional
Estudios EG118 Identidad vy diversidad 2 5 4 3 5 Ninguno
Generales cultural
Estudios C0S205 Teorias de la comunicaciéon | 3 2 5 4 2 Ninguno
" Especificos 9
Estudios de ’ .
Especialidad C0S302 Fotografia 4 2 6 5 2 Ninguno
Estudios de . .
Especialidad C0S303 Fundamentos de marketing | 2 2 4 3 2 Ninguno
Estudios de Taller de redaccion .
Especialidad COS304 periodistica | 2 4 6 4 2 Ninguno
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SUB TOTAL 15 14 | 29 22 12
EG FIS110 Estadistica 3 2 5 4 2 Ninguno
Estudios de Taller de  produccion .
Especialidad COS305 fotografica 2 4 6 4 2 Ninguno
Estudios de S .
Especialidad COS306 Disefio gréfico 3 2 5 4 2 Ninguno
Estud_los_ de CO0S307 Investigacion de mercados 2 2 4 3 2 Ninguno
Especialidad
Estudios de Comunicacion y relaciones .
Especialidad COS308 humanas 2 2 4 3 2 Ninguno
. L Taller de
v By
St Jcoson | Tolrermetn | o a6 | a2 | o
P P periodistica |
SUB TOTAL 14 |16 |30 22 12
Estudios | ~gp06 | Diagnostico de la 3| 2| s 4 2 Ninguno
Especificos comunicacion
Estudios de o 3 2 5 4 .
Especialidad CO0S310 Taller de disefio gréafico 2 Ninguno
i 3 2 5 4
ESt”d.'OS. de COS311 Produccion en audio 2 Ninguno
Especialidad
Estudios de Direccion de marketing Fundamentos de
\4 Especialidad COs312 estratégico 3 2 5 4 2 Marketing
Estudios de Teorias y modelos de la
Especialidad COS313 comunicacion  para el 3 2 5 4 2 Ninguno
P desarrollo
Estudios de Comunicacion en las .
Especialidad COs314 organizaciones 3 2 5 4 2 Ninguno
SUB TOTAL 18 12 30 24 12
. Gestion  de  empresas
Estugl_os C0OS207 comunicacionales [e] 2 2 4 3 2 Ninguno
Especificos | COS208 P p .
Analisis y critica de cine [e]
EE coszog | Metodologia  de la| 5 |, | g 4 2 Ninguno
investigacion cientifica
Estud_los_ de COS315 TaII_er de produccion en 2 4 6 4 2 Ninguno
Especialidad audio
Estudios de . . .
Especialidad COS316 Marketing digital 2 2 4 3 2 Ninguno
VI -
Teoriasy
. Estrategias de modelos de la
EStUd.'OS. de CO0S317 comunicacion 3 2 5 4 2 comunicacion
Especialidad
para el desarrollo para el
desarrollo
Estudios de | o531 | Taller de periodism 2| 4| 6| 4 2 Ningun
Especialidad aller de periodismo guno
SUB TOTAL 14 |16 |30 22 12
Estugl_os COS210 Cpmunlca,uon, Estado y 3 5 5 4 9 Ninguno
Especificos Ciudadania
Estudios Métodos y técnicas de
Especificos COS211 lnvestlgampp en| 3 2 5 4 2 Ninguno
comunicacion
VI .
EStUd.'OS. de CO0S319 Produccion audiovisual 4 2 6 5 2 Ninguno
Especialidad
Estudios de . . . .
Especialidad C0S320 Marketing social y politico 2 2 4 3 2 Ninguno
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Estud_los_ de COS321 Tal!er de campafias | 4 2 5 4 5 Ninguno
Especialidad sociales
. Planificacion de la

EESStggi';Si dda% COS322 | comunicacion 3 | 2|5 4 2 Ninguno

P Organizacional

SUB TOTAL 18 12 |30 24 12
. Taller de proyectos de

Essélé?fli?:i)s C0sS212 investigacion en| 2 4 6 4 2 Ninguno

P comunicacion
Estudios de Taller de produccion Produccion
Especialidad COs323 audiovisual 2 4 6 4 2 audiovisual
EStUd.IOS. de C0S324 Comunicacion publicitaria 2 2 4 3 2 Ninguno
Especialidad
Estudios de Relaciones comunitarias y .

Vil Especialidad COS325 resolucién de conflictos 2 2 4 3 2 Ninguno
Estud_los_ de COS326 !Eve_ntog y  protocolo 3 2 5 4 5 Ninguno
Especialidad institucional
Estudios de o Lo .
Especialidad C0OS327 Periodismo multimedia 3 2 5 4 2 Ninguno

SUB TOTAL 14 |16 |30 22 12
EESt”‘?".OS COS213 | Opinién pablica 2 | 2 | 4 3 2 Ninguno
specificos
Estudios Deontologia y legislacion .
Especificos cos214 de la comunicacion 2 2 4 3 2 Ninguno
Estud.los- de COS328 Tgller de comunidades 2 4 6 4 5 Ninguno
Especialidad virtuales
Estud_los_ de COS329 Talle_r _de _Comunlcamon 2 4 6 4 2 Ninguno
IX Especialidad publicitaria
Estudios de Proyectos de comunicacion .
Especialidad COS330 para el desarrollo 2 2 4 3 2 Ninguno
. L Planificacion de
EESStggi';si ddaz COS331 If';enrizagieona‘l’om““'cac'on 2 | 4 | 6 4 2 | lacomunicacién
P g Organizacional
SUB TOTAL 12 18 30 21 12
EStu‘,j'.OS C0S215 Seminario de tesis 3 2 5 4 2 Ninguno
Especificos
. Evaluacion y
Estudios de - R .
Especialidad C0OS332 sistematizacion de 2 2 4 3 2 Ninguno
proyectos
Estud_los_ de COS333 Précticas pre—_grofem_onales 2 4 6 4 2 Ninguno *
Especialidad en comunicacion social
X . HUM216 . .
Estuql_os HUM217 Id!oma nat!vo quechua (e) 2 2 4 3 5 Ninguno
Especificos Idioma nativo aymara(e)
SUB TOTAL 9 10 |19 14 8

* Segun Reglamento de Practicas pre profesionales
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6.3.2. Resumen del plan de estudios por areas de formacion

AREAS N*DE CURSOS CREgITOS % M%ﬁ%ﬁf I131!>T3C())§20
Estudios Generales 11 36 17 35

Estudios Especificos 15 54 25

Estudios de Especialidad 33 125 58 10

Total 59 215 100 200

6.3.3. Resumen de condicion de cursos para optar el grado
académico de bachiller:

Condicion de cursos N° de Cursos N° de Créditos
Obligatorios 57 209
Electivos 2 6
Total 59 215

6.3.4. Estrategias de aprendizaje-ensefianza

Las estrategias de ensefianza aprendizaje son las acciones que permiten promover
el aprendizaje por competencias, se desarrollan en contextos presenciales, virtuales
(Cisco webex meetings, Google meet, zoom, classroom, etc.) y semi presenciales.

La ensefianza es un proceso de compromiso que corresponde al docente
universitario crear vivencias de aprendizaje con altas demandas cognitivas, como
el pensamiento critico, divergente, estratégico y légico, es decir, que el docente es
innovador y provocador en la perspectiva de que el alumno active procesos
mentales para que resuelva cuestiones problematizadoras y realice actividades
motivadoras e innovadoras que les permita tomar decisiones, defiendan sus
opciones y logren productos que evidencien sus aprendizajes.

La funcién del docente universitario en un enfoque por competencias es realizar,
de modo intencional, decisiones para orientar la ensefianza con el fin de promover
el aprendizaje de sus estudiantes. Esta actualizado y consciente de que el contexto
de la postmodernidad nos otorga bondades como el uso del internet, aportes de la
neurociencia, psicologia cognitiva y la popularizacién de acceso al conocimiento
en tiempo real, determinan la exigencia de promover una metodologia que permita
al estudiante el logro de realizaciones de procesos cognitivos de ir aprendiendo y
desaprendiendo, reconstruyendo e integrando saberes que se constituyen en
verdades propias que le permitiran tomar parte activa en la vida social y cultural.

Es asi que los procesos de aprendizajes son de calidad porque el docente
universitario disefia y ejecuta sesiones de aprendizaje donde su fundamento sea el
proceso de informacion cultural y cientifica de manera dinamica utilizando
organizadores de informacion como los mapas mentales, promoviendo el debate,
los estudios de casos, trabajo de simulaciones en los campos de accidn, estrategias
participativas y de desarrollo de la investigacion formativa a través de la aplicacion
del Aprendizaje basado en proyectos, problemas, de casos y en servicio.
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De manera que el aprendizaje en nuestra universidad es un proceso activo, en el
cual el estudiante se involucra en la dialéctica de producir conocimientos y
habilidades adquiridas para aplicar eficientemente en diferentes contextos que
permita contribuir en promover el desarrollo humano sostenible en nuestra
realidad.
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A.- Aprendizaje basado en problemas (abp)

Aprendizaje basado en problemas (abp)

Caracteristicas

Produce cambios significativos en los estudiantes.

Es un Conocimiento para resolver problemas.

La base tedrica es el proceso constructivista y no receptivo, con grupos
pequefios de 5 a 8 alumnos.

Las estrategias didacticas donde se adquieres evaluacion formativa,
pensamiento critico, conocimientos, actividades y valores, habilidades
interpersonales.

El profesor es el facilitador o guia que desarrolla los procesos para conseguir la
construccion del aprendizaje.

Los Estudiantes son responsables de su aprendizaje.

Competencias.

Son cualidades profesionales como planificacion, capacidad de aprender,
espiritu critico.

El trabajo es autdnomo y cooperativo.

Problemas.

Son poco estructurados,

Son generalistas

Con interpretaciones libres

Basados en el mundo real.

Criterios de evaluacion del
ABP

Trabajo en equipo: habilidades interpersonales, capacidad de trabajo en equipo,
liderazgo, negociacion.

Roles ocupados en el equipo: distribucion de roles.

Calidad de la bisqueda de informacion: extension, variedad, seleccidn, actitud
critica, calidad de las referencias.

Gestién del tiempo: cumplimiento de plazos.

Calidad del informe: contenidos disciplinares (exactitud, fundamento,
originalidad, etc.), aspectos formales (claridad, referencias, conclusiones).
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B. Exposicion dialogada

Exposicion dialogada

ETAPAS PROC'ESOS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE RECURSOS
PEDAGOGICOS DIDACTICOS
El docente motiva a los participantes -PC con Windows.
respecto a la importancia de evaluacion de | -Lector de CD para
las competencias. audio y video.
Motivacion El docente muestra un video sobre la -Equipo multimedia
.% evaluacion clinica objetiva estructurada - (parlantes).
N ECOE (Universidad de Navarra). - Ecran. Pizarra,
o lumoén
o El docente realiza preguntas sobre el tema | -Lista de
& Exploracion o de la sesion, buscando que los estudiantes | estudiantes.
Ko recojo expresen sus saberes previos. -Guia de preguntas.
o De saberes previos -Pizarra, plumén
(&)
= El docente presenta una situacion | -PC con Windows.
Conflicto prob_lemétic%, buscando el gnélisis y -Equipo m_ulltimedia.
. sensibilizacion de los estudiantes. -Presentacion PPT.
cognitivo .
- Ecran. Puntero
laser.
Exposicion dialogada: - PC con Windows.
Procesamiento -Mediante una presentacion en - -Equipo multimedia.
® de la informacién PPT,se expllga}ran: -Lc_Js principios éticos -Fjresentacién PPT.
T | Comsmeconue | Seloolucon aglaandelos | -£oran. Punero e
§ conocimiento) Registro de evidencias y comunicacion al -Pizarra, plumon
§ postulante.
= Simulacién: Lista de estudiantes.
g -Se forman equipos de trabajo de 4 Ambientes adecuados
S participantes, trabajaran en parejas | Para lasimulacion de
= realizando las siguientes actividades: la carrera.
é a) Orientar al postulante sobre la evaluacion.

Aplicacion de lo

aprendido

b) Aplicar los instrumentos de evaluacion
de competencias.

¢) Comunicar los resultados al postulante.
d) El docente monitorizard y aportara
constantemente a  los  equipos,

absolviendo sus consultas. )
e) -Todos los participantes deberan realizar
la experiencia.

Conclusion del aprendizaje

Evaluacién

a) El docente realizard una evaluacion de
proceso durante la simulaciéon (hetero
evaluacién), mediante checklist
(evidencias de desempefio).

b) Al final de la sesion, todos los
participantes presentan los instrumentosde
evaluacion utilizados durante lasimulacion
(evidencias de producto). EI docente
realiza la evaluacion de producto mediante
la rlbrica correspondiente.

c) Eldocente brinda las

conclusiones y retroalimenta a
los participantes.
d) Los participantes
unaprueba de

daran

Checklist para
evaluacion de
desempefio.

Rubrica para
evaluacion de Prueba
de conocimientos.

Producto.
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conocimientos sobre los temas y situaciones
abordadas en la sesion.

-Completaran una encuesta: ;Qué sabian?
¢Qué aprendieron hoy? (Qué fue lo mas
facil? ¢Qué fue lo mas dificil? ¢Qué les

i falta aprender? ;Cémo -Encuestas finales.
Metacognicion
pueden aplicar lo que han aprendido?

8 Transmitir conocimientos.
< [5+]
_ >
O - - - - -7 - -
3 < Ofrecer un enfoque critico de la disciplina, que conduzca a la reflexion y descubrimiento de
§ 'g las relaciones entre los conceptos.
=2
B )
-8 8 Formar una mentalidad critica para afrontar los problemas y la capacidad de elegir un
% método para resolverlos.
Permite abarcar contenidos amplios en un tiempo relativamente corto.
g Permite ofrecer la vision equilibrada y neutral del profesor (vs. los libros de texto).
[5+]
(@]
o . (e
© Algunos estudiantes aprenden mas facilmente escuchando que leyendo.
©
8 <
‘T © . . L,
e © Medio masivo de comunicacion.
w0
> 8
3 Buen medio para acceder a disciplinas que requieren asistencia docente.
=
m - - -
a] Necesaria cuando hay demasiados 0 muy pocos textos sobre una materia.
Motivacién por expertos.
Exige excelentes expositores.
1]
s 2 . .
T D Refuerza la pasividad del estudiante.
< 2
n .S ] .. .
% iS) Exige un gran dominio de la materia.
8 <
S 2
2 =2 Puede favorecer el desinterés del alumno y la inasistencia a clase.
L O
o<
D

No desarrolla el pensamiento critico del alumno.
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C. Estructura de la clase tedrica

Estructura de la clase teérica

Introduccion

Captar la atencion. Mediante preguntas o breve exposicion de una problematica. Puede
repasarse lo de dias anteriores y secuenciarlo I6gicamente.

Exposicion

Es responsabilidad del docente mantener alto el nivel de atencién. Anécdotas y ejemplos
ilustrativos. llustraciones visuales, imagenes en la pizarra para seguir el argumento. Variar el
ritmo, pausas, tono de voz segln énfasis, nitidez. Sobriedad. Comunicacién verbal y no
verbal.

Conclusiones y Recomendaciones

Sintesis enfatizando aspectos sobresalientes de los contenidos de la clase.

No abusar de esta técnica

Lo que aburra al profesor, aburrira a los alumnos».

Enfatizar y resumir periédicamente, lo cual facilitard la comprension de los alumnos.

Lenguaje claro y con un volumen adecuado.

Saber usar el pizarron, con buena letra.

Mantenerse en un lugar visible, dirigir la vista y la voz hacia todo el grupo.

Utilizar ejemplos conocidos y significativos para los alumnos.

D. Estudio de casos

Estudio de casos (EC)

Caracteristicas

Técnica de aprendizaje activa, centrada en la investigacion del estudiante sobre un problema real
y especifico.

A partir del cual, debe ser capaz de comprender, conocer y analizar todo el contexto y las variables
que intervienen en el caso.

Consiste en proporcionar una serie de casos que representen situaciones problematicas diversas de
la vida real para que se estudien y analicen.

De esta manera, se pretende entrenar a los alumnos en la generacion de soluciones.

Tipos de casos

Centrado en el andlisis de casos: Conocimiento y reflexion en los estudiantes de los
procesos de diagndstico e intervencion del caso, recursos, técnicas, resultados obtenidos.
Complementar con soluciones alternativas. Casos que se han solucionado por la
intervencion de especialistas.

Centrado en la aplicacion de normas y principios legales. Ejercitar la aplicacion de
principios legales. Desarrollo del pensamiento deductivo mediante el andlisis legal y
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normativo.

Entrenamiento en la resolucion de situaciones: Con soporte tedrico y prescripciones
pragmaéticas. Dar respuesta a la singularidad de los contextos. Responde a la subjetividad
de las personas en el estudio.

Diversidad de respuestas ante un caso analizado.

Caracteristicas del estudio de casos

Favorece que los alumnos, por un lado, trabajen individualmente y que, posteriormente,
contrasten sus reflexiones con sus compafieros, desarrollando un compromiso y un aprendizaje
significativo.

Se basa en hechos reales, en casos que los estudiantes se podran encontrar facilmente en su practica
profesional y que otros profesionales han tenido, lo que aumenta la motivacion hacia el tema de
estudio, mejorando también su autoestima y la seguridad en uno mismo.

Se centra en el razonamiento de los estudiantes y en su capacidad de estructurar el problema y el
trabajo para lograr una solucion. No hay una Unica respuesta correcta.

Utilizar esta técnica requiere una mayor inversion de esfuerzo y dedicacion, por parte del docente
y del estudiante, que otros métodos de ensefianza y aprendizaje mas tradicionales. No obstante,
los resultados de aprendizaje son mas significativos.

. Aprendizaje orientado a proyectos (AOP)

Aprendizaje orientado a proyectos (AOP)

El AOP, es una estrategia de ensefianza — aprendizaje — evaluacién. Constituye un modelo en el

[&]
% S gue los estudiantes planean, implementan y evaltan proyectos que tienen aplicacion en el mundo
a real mas alla del aula de clase.
Permite solucionar problemas mediante exploracién creativa.
Se recomiendan actividades interdisciplinarias, de largo plazo y centradas en el estudiante, en
lugar de lecciones cortas y aisladas.
Fomenta la cooperacion entre los estudiantes.
Q)
D4 Centrado en el estudiante, dirigido por el estudiante.
S
§ Claramente definidos, un inicio, un desarrollo y un final.
2
& Contenido significativo, directamente observable en el entorno.
O Problemas del mundo real.

Investigacion de primera mano.

Sensible a la cultura local y culturalmente apropiado.

Un producto tangible que se pueda compartir con la audiencia objetivo.
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Conexiones entre lo académico, la vida y las competencias laborales.

Oportunidades de retroalimentacion y evaluacion por parte de expertos.

Oportunidades para la reflexién y la autoevaluacion por parte del estudiante.

Prepara el escenario para que el alumno construya su propio aprendizaje, dar informacion, hace
preguntas. Ademas, hace conexiones, observa y analiza, da retroalimentacion.

Rol del
docente

Busca, evalta y utiliza informacion. Identifica y resuelve situaciones.

Adquiere y aplica conocimientos nuevos. Analiza, sintetiza y evalGa. Trabaja en equipo. Genera
aprendizaje continuo.

Rol del
estudiant
e

Definicion del tema: situacidn/problema.

Descripcion del propdésito del proyecto: de qué manera el proyecto atiende la situacién/problema.

Establecer programacion: metas parciales, métodos de evaluacion, desempefios esperados.

Pasos del AOP

Identificar recursos, requisitos previos.

F. Aprendizaje virtual: Cisco webex meetings, Google meet, zoom, classroom, etc.
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6.3.5. Recursos para aprendizaje: Infraestructura y equipamiento

6.3.5.1

Aulas pedagogicas

NO

Cadigo del
ambiente

Edificacion

Nombre
del
ambiente

Descripcion

UNAP-106

Pabellén N° 7

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para salon de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data

display.

UNAP-111

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para sal6n de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data
display.

UNAP-112

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para salén de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data

display.

UNAP-113

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para salén de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data
display.

UNAP-114

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para salon de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data

display.

UNAP-115

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para salén de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data
display.

UNAP-117

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para salén de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data
display.

UNAP-118

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para sal6n de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data
display.

UNAP-119

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para salén de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data

display.

UNAP-120

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para saldn de clase con carpetas,
pupitre, pizarra acrilica y un data
display.

UNAP-121

Pabellén N° 8

Aula

Ambiente de ensefianza destinado
para salon de clase con carpetas,
pupitre y pizarra acrilica.
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6.3.5.2  Laboratorios y talleres

Codigo del Nombre del
N° odigo de Edificacion Laboratorio Descripcion
ambiente
Pabellon N° 7 . Equipamiento basico,
1 UNAP-103 De Ciencias de la 'e‘jlt(’:?gitggfn deo 08 | ueblesy sillas
Comunicacion Social
Pabellon N° 7 . Equipamiento basico,
2 UNAP-105 De Ciencias de la ggﬂ?gff‘;gzudl . G | muebles y sillas
Comunicacion Social
Pabellén N°7 . Equipamiento basico,
3 UNAP-109 | De Ciencias de la Laboratorio—de || o ples y sillas
L . fotografia
Comunicacion Social
Edificio de Laboratorios . Equipamiento basico,
4 UNAP-125 de Alta Especializacion ';2:)32%200? muebles y sillas
Primer Piso
Edificio de Laboratorios Equipamiento basico,
5 UNAP-127 de Alta Especializacion Laboratorio de Radio | muebles y sillas
Primer Piso
Edificio de Laboratorios . Equipamiento basico
IR Laboratorio de !
6 UNAP-128 de Alta Especializacién . . | mueblesy sillas
Primer Piso Estudio de Grabacion
Edificio de Laboratorios . Equipamiento basico,
7 UNAP-130 de Alta Especializacion #2?3%%::00? muebles y sillas
Primer Piso
Edificio de Laboratorios . Equipamiento basico,
8 UNAP-132 de Alta Especializacién :\‘Aa;)r?(gti?]no de muebles y sillas
Segundo Piso 9
Edificio de Laboratorios ;?gg&igg‘ﬁ de Equ'zfm'en.tlf bdsico,
9 UNAP-133 de Alta Especializacion iovisual mueblesy siffas
Segundo Piso Aud|OV|§ua y
g fotografia
Edificio de Laboratorios . Equipamiento basico,
10 UNAP-134 de Alta Especializacién Laboratorio de muebles y sillas
. Prensa
Segundo Piso
Edificio de Laboratorios Laboratorio de Equipamiento basico,
11 UNAP-135 de Alta Especializacién Comunicacion para muebles y sillas
Segundo Piso el Desarrollo
Edificio de Laboratorios . Equipamiento basico,
12 UNAP-137 de Alta Especializacion | Caboratorio de muebles y sillas
- Investigacion
Tercer Piso
Edificio de Laboratorios Equipamiento basico,
13 UNAP-138 de Alta Especializacion Laboratorio Virtual 1 | muebles y sillas
Tercer Piso
Edificio de Laboratorios Equipamiento basico,
14 UNAP-139 de Alta Especializacion Laboratorio Virtual 2 | muebles y sillas
Tercer Piso
Edificio de Laboratorios . Equipamiento basico
T Laboratorio de . !
15 UNAP-140 de Alta Espemallza(:lon Relaciones Publicas muebles y sillas
Tercer Piso
Edificio de Laboratorios . Equipamiento basico,
16 UNAP-141 de Alta Especializacion Laboratorio de muebles y sillas

Tercer Piso

Publicidad
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6.3.5.3

Biblioteca especializada EP. CsCS

profesionales y
coordinacion de tutorfa

NO Cadigo del Edificacion Nombre del ambiente DESCRIPCION
ambiente
Mesas, sillas vy
equipos de computo
- Estanterias con
1 UNAP-116 Pabellon N° 8 Biblioteca bibliografia
especializada CsCS :
actualizada de las
diferencias areas de
formacion.
6.3.5.4  Auditorio de la Escuela
N© Cadigo del Edificacion Nombre del ambiente Descripcion
ambiente
- Capacidad 150
1 UNAP-102 Pabellon N° 7 AUd'to.”O (.j? personas — para uso
Comunicacion :
variado.
6.3.5.5  Sala de docentes
NP Codlgo del Edificacion Nombre del ambiente Descripcion
ambiente
Cuenta con mesas y
sillas.
Tiene division para
1 UNAP-110 Pabellon N° 7 Sala de docentes Ses'on?s de tUtor'a_y
asesoria de tesis.
Coordinacién de
responsabilidad
social.
6.3.5.6  Ambientes administrativos
NP Codlgo del Edificacion Nombre del ambiente Descripcion
ambiente
Cuenta con equipos
diversos:  cdmaras
filmadoras,
fotograficas, laptops,
data display,
1 UNAP-101 Pabellén N° 7 Oflcma_de_ equipos y trl.pOElles, parlantes,
mantenimiento micréfonos,
televisores,
computadoras, etc.
Medios o materiales
didacticos de apoyo
instrumental].
Oficina de coordinaciéon | Mesas,  sillas, vy
2 UNAP-104 Pabellén N° 7 de  practicas  pre | equipos decémputo.
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Oficinas
[ Secretaria]

Muebles de oficina,
estantes, equipos de

3 UNAP-107 Pabell6n N° 7 [Direccion de escuela] | computo, muebles
[Direccion de | de sala de espera.
departamento]

Oficinas Muebles de oficina,

[Comité de calidad, | equipos de cémputo,

4 UNAP-108 Pabellén N° 7 licenciamiento y estanterias.

y acreditacion]

[Coordinacién de

investigacion]

Oficina de | Muebles vy sillas
o Coordinacién de

5 UNAP-110 Pabellon N° 7 Responsabilidad Social
Universitaria
Oficina de | Muebles de oficinay

6 UNAP-124 Pabell6n N° 5 Coordinacidn equipos de cémputo.
académica

Edificio de Laboratorios | Oficina de | Equipos  diversos,

7 UNAP-129 de Alta Especializacién Coordinacion de | mueblesy sillas

Primer Piso Laboratorios
6.3.5.7  Ambientes diversos
Codigo del e, Nombre del ambiente .,
0
N ambiente Edificacion Descripcion
. Servicios higiénicos [SS. Estudiantes varones

1 UNAP-098 Pabellon N° 7 HH]

. s Estudiantes damas

2 UNAP-099 Pabellén N° 7 Servicios r;;ﬁl]emcos [SS.

- s Docentes damas
3 UNAP-123 Pabellén N° 8 Servicios r;llfll]emcos [SS.
. Servicios higiénicos [SS. Docentes varones

4 UNAP-124 Pabellon N° 8 HH]

Edificio de Laboratorios Vestuario
5 UNAP-126 de Alta Especializacion g .

Primer Piso amas -varones

Edificio de Laboratorios Servicios higiénicos
6 UNAP-131 de Alta Especializacion [ss ng_”

Segundo Piso '

Edificio de Laboratorios Servicios higiénicos
7 UNAP-136 de Alta Especializacion [ss ng_”

Tercer Piso :
Depésito de
8 UNAP-104 Pabellon N° 7 Depésito materiales de
escritorio de la
Escuela
. - . Depésito de
Pabellon administrativo -
9 UNAP- Deposito materiales diversos

sotano
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6.3.6. Evaluacion del aprendizaje:

6.3.6.1 Evaluacion de competencias
En el enfoque del curriculo por competencias se desarrolla la concepcion y
procesos propios de la Evaluacion Formativa, la que tiene por finalidad
determinar el nivel de desarrollo de las competencias en los estudiantes y se
evallan por medio de actividades que permitan establecer juicios de valor y tomar
decisiones de retroalimentacion sobre la calidad de logros de aprendizaje durante
la unidad didéctica, sus evidencias de accion, objeto u producto (segun sea el
caso), asi también de los logros de aprendizaje del curso en su totalidad.
La evaluacion del aprendizaje es un proceso interactivo que permite la valoracion
sobre el nivel de logro del aprendizaje alcanzado por el estudiante en el desarrollo
de las competencias, con el proposito de tomar decisiones que conlleven a la
mejora de los procesos de aprendizaje- ensefianza.
En la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social, los prop6sitos
de la evaluacién del proceso de aprendizaje son los siguientes:
a) Verificar y fortalecer la calidad del logro de las competencias de los
estudiantes.
b) Evidenciar el grado de efectividad de las estrategias, actividades y
materiales utilizados por el docente para el logro de aprendizajes.
C) Generar la informacion requerida por la administracion académica para
efectos de promocidn, reconocimientos y beneficios, tutoria, becas,

ayudantia de catedra, servicio social, certificaciones, grados y titulos.

d) Proponer medidas de mejora continua para los procesos de aprendizaje-
ensefanza.
€) Consignar los calificativos que reflejen el esfuerzo académico de los

estudiantes de manera justa.
La evaluacion formativa tiene por finalidad determinar el nivel de desarrollo de
las competencias en los estudiantes y se evaluan por medio de actividades que
permitan establecer juicios de valor y tomar decisiones de retroalimentacion sobre
la calidad de logros de aprendizaje durante la unidad didactica, sus evidencias de
accion, objeto o producto (segun sea el caso), asi también de los logros de

aprendizaje del curso en su totalidad.

Pagina 65 de



6.3.6.2 Evaluacion de los aprendizajes

EVALUACION TECNICAS INSTRUMENTOS
Pruebas Escritas. Por la forma de respuesta:
De desarrollo:
Evaluaciones Escritas Ensayos de respuesta corta
Ensayos de respuesta extensa
Resolucidn de problemas Objetivas:
o De completamiento/ respuesta simple o breve.
= De localizacion/ identificacion.
w . . . .z
s De ordenamiento / jerarquizacion.
O De respuesta alternativa /si-no /V-F
(ZD De seleccion multiple/ opcion multiple
8 De apareamiento/ Correspondencia/
casamiento.
Evaluaciones Orales Pruebas orales
La exposicion auténoma
Las intervenciones orales El debate
Evaluaciones Graficas | Pruebas graficas
Lista de cotejo
Lista de chequeo del desempefio
Observacion Lista de verificacion Anecdotario
Guia de observacién
Escalas de evaluacidn, calificacion, estimacion o
apreciacion.
Escala numérica Escala grafica
Escalas conceptuales graficas Escalas conceptuales
Escalas conceptuales graficas Escalas descriptivas
Escalas para medir actitudes Escala de Likert.
Escala de diferencial semantico
z% Escalograma de Guttman
o Escala de Thurstone.
; Evaluaciones de Pruebas de ejecucion:
W Ejecucion Mecanica, Manual, Artistica, Fisica
La entrevista Cuestionario Guia de entrevista
Estructurada.
La entrevista No
estructurada
Resolucién de Lista de cotejo Escala de calificacion
problemas
Sociometria Test sociométrico y sociograma.
Estudio de caso Escala de evaluacidn
Simulacién de Rdbrica
situaciones
Analisis de producto:
o maquetas, mapas, Lista de cotejo Escala de calificacion
% periédico mural,
8 periddico, boletin,
g tripticos, esquemas,

album, fotografias,
dipticos, revistas.
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Valoracion del
producto

Lista de chequeo del producto

Organizadores del
conocimiento:
mapa conceptual,
mapa mental, red
semantica, la UVE
Heuristica.

Ficha de analisis del organizador del conocimiento.
Lista de cotejo.

Portafolios

Ficha de andlisis del portafolio

Andlisis de contenido/
analisis documentario

La ficha de unidades de analisis: textos, separatas,
trabajos monograficos, asignaturas, informes.

on

de la informaci

e

organizacion

Procesamiento complejo:
Elaboracién de inferencias
Resumen

Analogias

Elaboracién conceptual
Correlacion

Matriz

Matriz de clasificacion Matriz de induccion

Cuadros

Cuadro sindéptico Cuadro comparativo

Técnica heuristica UVE
de gowin

dela

s

s

On y organizacion

Promover la comprensidon mediante la elaboraci

informacion

Diagramas

Diagrama radial
Diagrama de arbol
Diagrama causa-efecto
Diagrama de flujo

Mapas cognitivos para
la jerarquizaciony
organizacién de la

informacidn

Mapa mental

Mapa conceptual

Mapa semantico

Mapa cognitivo tipo sol

Mapa cognitivo de telarafia
Mapa cognitivo de aspectos comunes Mapa
cognitivo de ciclos

Mapa cognitivo de secuencias

Mapa cognitivo de cajas

Mapa cognitivo de calmar

Mapa cognitivo de algoritmo

Estrategias grupales

Con intervencién de especialistas:
Debates

Simposios

Mesa redonda

Foro

Seminario Taller
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En las que todo el grupo participa activamente:
Discusion dirigida

Juego de roles

Estudio de casos

Philip 6-6

La investigacién activa

Micro ensefianza
Técnicas de la rejilla

Contribuir al desarrollo de competencias

Aprendizaje

Aprendizaje orientado a proyectos (AOP)
Aprendizaje basado en problemas (ABP)
Aprendizaje in situ

Aprendizaje  basado en  TIC
Aprendizaje mediante el servicio
Aprendizaje cooperativo

Investigacion

Investigacion formativa
Investigacion con tutoria

Investigacion experimental

Método aula laboratorio
Método de proyectos
Método de redescubrimiento
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6.4.

CARTAS DESCRIPTIVAS

PRIMER CICLO

CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Comprension y argumentacion
b. Cdbdigo : EG101
c. Prerrequisito : Ninguno
d. N°de horas : Tedricas: 03 y practicas: 02. Total: 05
e. N° de créditos : 04 Creéditos
. N° de horas virtuales/unidad : 02 Horas
g Area curricular : Estudios generales
h. Ciclo del plan de estudios I Ciclo
i. Caracteristicas del curso : Formacion ciudadana
2. SUMILLA

El presente curso pertenece al area de estudios generales, es de carécter tedrico-practica y tiene como
propésito promover el desarrollo de la capacidad de comprension y argumentacion lingiistica en
contextos comunicativos interculturales. El contenido comprende los siguientes items: la texto
linglistica, procesos de lectura, procesos de la comprension de textos, niveles de comprensién de
textos, técnicas y estrategias para la comprension de textos, argumentacion, retérica y l6gica de la
argumentacion, punto de controversias, mecanismos discursivos y linglisticos de la argumentacion,
tipos de argumentos y falacias argumentativas.

3. PERFIL DE EGRESO

CG1: Utiliza el lenguaje para comprender,

comunicativos interculturales.

argumentar y producir textos académicos en contextos

CRITERIOS DE DESEMPENO

CONOCIMIENTO Y COMPRENSION
ESENCIALES

El estudiante es competente si:

A. Los principios de la texto linglistica son
empleados para la caracterizacion del texto
y el contexto.

El estudiante debe saber:

1. La texto linguistica
— El texto como objeto lingdiistico.
— Elementos semanticos: propiedades, unidadesy
categorias textuales.
— Componentes modales y relacionales del texto

B. Los  procedimientos de la
descodificacion  linguistica 'y  los
conocimientos previos son aplicados en el
proceso de la lectura.

2. Procesos de lectura
— El acto de la lectura
— Descodificacion lingistica
— Conocimientos previos: lengua, cultura y mundo

C. Las reglas transformacionales y lIdgicas
son utilizadas en la sistematizacién de los
contenidos textuales.

3. Procesos de la comprension de textos
— Reglas transformacionales:
* Supresion-seleccion
* Generalizacion-relacién
+ Construccion-redaccion
- Reglas logicas:
* Inductivo
* Deductivo

+ Clasificacion.
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D. Los criterios de niveles de
comprension son empleados en el

proceso de jerarquizacion de lainformacion
textual.

4. Niveles de comprensidntextual
- Literal: informacionsemantica
- Inferencial: informacion pragmatica
— Criterial: juicio critico de la informacién

E. Las técnicas de procesamiento y
estrategias de organizacion son

5. Técnicas y estrategias para la comprension de
textos

utilizadas para la sistematizacion
de la informacion textual.

—Técnicas de procesamiento de lainformacién
—Estrategias de  organizacion visual de la
informacion

F. Los criterios de las propiedades
textuales y racionalidad linglistica son
empleados para la caracterizacion de
la argumentacion.

6. Argumentacion
— Conceptualizacion
— Propiedades
— Racionalidad linglistica

G. Los criterios basicos de la retéricay la
légica son aplicados para la identificacion
de la situacién comunicativa y tipos de
razonamiento linglistico.

7. Retoricay légica de laargumentacion
— Situacion comunicativa
— Tipos de razonamiento linguistico: deductivo,
inductivo y causal

H. Los mecanismos discursivos Yy
linguisticos son empleados en la resolucion
de los puntos de controversia.

8. Mecanismos discursivos y linguisticos de la
argumentacion
— Puntos de controversia
— Estructuras del texto argumentativo:
e Simples
o Complejas

I. Los tipos de argumentos son utilizados en
el proceso de la construccion de los textos
argumentativos.

9. Tipos de argumento
— Argumento de autoridad
— Argumento por ejemplificacion
— Argumento por analogia
— Argumento de causalidad

J. Los mecanismos de identificacion de las
falacias son empleados para la evaluacion
de los textos argumentativos.

10. Falacias argumentativas
- Tipos de falacias:
* Falacias no formales
+ Falacias formales

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

LOGRO DE APRENDIZAJE LOGRO DE APRENDIZAJE DE EVIDENCIAS
DEL CURSO UNIDAD (accién/producto)
| UNIDAD:
Emplea los procedimientos |Aplica el proceso de descodificaciony |Resefia textual producto
linglisticos para la |las reglas transformacionales para la de la comprension global
comprension y argumentacion icomprension de textos. de un texto.
linglistica  en  contextos |I1 UNIDAD: Ensayo libre aplicando

comunicativos interculturales. |Aplica los mecanismos discursivosy  [los principios de la

linguisticos en la produccién de textos  argumentacion.
argumentativos.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas

Instrumentos

Examen
Analisis documental
Observacion

Prueba escrita
Ficha de observacién / Lista de cotejos
Rdbrica
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Pensamiento racional y ética
b. Cddigo : EG102
c.  Prerrequisito : Ninguno
d. Nede horas : Tedricas: 02, Practicas: 02 y Total de horas: 04
e.  Nede créditos : 03 Créditos
f. N°de horas virtuales/unidad : 02 Horas
g. Area curricular : Estudios Generales
h.  Ciclo del plan de estudios I ciclo
i.  Caracteristicas del curso : Formacion ciudadana
2. SUMILLA

El presente curso pertenece al area de estudios generales, es de caracter tedrico — practico y
tiene como proposito promover el desarrollo de la capacidad de fundamentacion de las
racionalidades y las teorias del conocimiento cientifico para la investigacion y la
comprension de la realidad con ética, pensamiento critico reflexivo en contextos académicos

y socioculturales.

Esta organizado en las siguientes unidades deaprendizaje:
+ Fundamentos del pensamiento racional.

+ Fundamentos de ética.

3. PERFIL DE EGRESO

CG2. Fundamenta las racionalidades y las teorias del conocimiento cientifico para la
investigacion y la comprension de la realidad con ética, pensamiento critico reflexivo, en
contextos académicos y socioculturales.

CRITERIO DE DESEMPENO

CONOCIMIENTO Y COMPRENSION ESENCIALES

El estudiante es competente si:

A. Los conceptos de teoria del
conocimiento son identificados para
fundamentar el conocimiento cientificoy la
investigacion.

El estudiante debe saber:

1. Conceptos de Teoria del Conocimiento.
¢ Realidad, pensamiento, lenguaje vy
conocimiento, conocimiento formal, l6gica y
realidad; conocimiento empirico.

B. Las posturas epistemoldgicas del
realismo y antirrealismo son explicadas
como presupuestos para la investigacion
cientifica.

2. Realismo y antirrealismo.

e Realismo ontoldgico, gnoseoldgico,
semantico, metodoldgico, axiolégico, ético,
practico. Realismo, materialismo,
cientificismo, positivismo, fenomenologia,
constructivismo.

C. Las racionalidades teérica y practicason
comprendidas para el enfoque cientifico de
la realidad.

3. Racionalidad Teorica y Préctica.
e Conceptos cientificos, Teorias cientificas;
Teoria de la Cultura y el Cambio Social.

D. Las teorias de la ética y la moral son
analizadas y comprendidas para discernir el
bien y el mal.

4. Eticay moral.
e Objeto, importancia, concepciones y debates
de la ética contemporanea.

E. La accion humana es explicada mediante
los fundamentos éticos y deontoldgicos
en el marco del contexto historico-social.

5. Fundamentos deontoldgicos.
e Laaccion humana. Decision racional. Lo
mejor posible.
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4. LOGROS DE APRENDIZAJE

EVIDENCIAS

LOGRO DEL CURSO LOGRO DE UNIDAD (accion/producto)

| UNIDAD:
Emplea el conocimiento racional para [Ensayo.
la comprension de la realidad.

Analiza criticamente el
conocimiento racional y

ético para la comprension
de la realidad fisica y
social.

I1 UNIDAD:
Emplea los fundamentos éticos para  [Ensayo.
una conducta moral responsable.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

TECNICAS INSTRUMENTOS
Examen Prueba escrita
Analisis documental Ficha de observacion / Lista de cotejos
Observacion Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bilbao, G., et al (2006). Etica para ingenieros. Sevilla: Desclée De Brouwer, S.A. Bobbio, F.
(1988). Teoria del conocimiento. Lima: MAYJOSA

Bunge, M. (2007). A la caza de la realidad. La Controversia sobre el realismo. Barcelona:
Editorial Gedisa, S.A.

Bunge, M. (2015). Evaluando filosofias. Barcelona: Editorial Gedisa.
Bunge, M. (2016). Materia y mente. México DF.: Siglo XXI editores.
Diez, J, Y Moulines, C. (2008). Fundamentos de filosofia de la ciencia. Barcelona: Ariel.

Giusti, M., Y Tubino, F. (2010). Debates de la ética contemporanea. Lima: Fondo Editorial
PUCP.

Millas, J. (2017). El pensamiento racional como sustituto de la experiencia. Recuperado:
https://revistafilosofia.uchile.cl/index.php/RDF/article/view/46301/48299

Mosterin, J. (2008). Lo mejor posible. Racionalidad y accién humana. Madrid: Alianza
Editorial.

Mosterin, J. (2011). Epistemologia y racionalidad. Lima: Fondo Editorial UIGV.
Mosterin, J. (2016). Conceptos y teoria en la ciencia. Madrid: Alianza Editorial.

Otto Apel, K. Y Dussel, E. (2004). Etica del discurso y ética de la liberacién. Madrid: Editorial
Trotta.

Popper, K. (2001). Conocimiento objetivo. Madrid: Edit. Tecnos.

Rescher, N. (1999). Razdn y valores en la era cientifico tecnolégico. Barcelona: Ediciones
Paidos Ibérica.

Rodriguez, M. (2005). Sobre ética y moral. Recuperado:
http://www.revista.unam.mx/vo.6/num3/art19/mar_art19.pdf

Thagard, P. (2008). La mente. Introduccion a las ciencias cognitivas. Buenos Aires: Katz
Editores.

Vega, M. (2017). Etica y deontologia. Lima: Fondo Editorial PUCP.
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CARTA DESCRIPTIVA

DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Matemaética basica

b. Cddigo : EG103

c.  Prerrequisito : Ninguno

d.  Nede horas : Teoricas: 03, Préacticas: 02 y Total de horas: 05
e.  Nede créditos : 04 Créditos

f. N°de horas virtuales/unidad : 02 Horas

9. Avreacurricular : Estudios Generales

h.  Ciclo del plan de estudios I ciclo

i.  Caracteristicas del curso : Investigacion, desarrollo e innovacion (I + D + 1)
SUMILLA

El presente curso corresponde al area de estudios generales, es de caracter tedrico-practico, y
tienen como propdasito de fortalecer las capacidades de analisis, sintesis y comprensién por
parte de los estudiantes que se inician en su formacion profesional, con respecto al uso de
herramientas basicas de matematica, que les permitiran proponer y evaluar soluciones de
problemas contextuales, fundamentandolos con criterio objetivo y juicios légicos de valor
desarrollando asi su autonomia intelectual. Los contenidos a desarrollar son:

e NUmeros reales

Funciones

Funciones algebraicas y trascendentes
Matrices y determinantes

PERFIL DE EGRESO

CG3. Resuelve problemas contextualizados haciendo uso de las ciencias basicas,
permitiendo el desarrollo auténomo del estudiante, con criterio objetivo y juicios légicos de
valor.

CRITERIO DE DESEMPENO CONOCIMIENTO Y COMPRENSION

ESENCIALES

El estudiante es competente si:

El estudiante debe saber:

1. NUmeros reales

A. Las propiedades de los nimeros reales y * Propiedades

las gréaficas en plano coordenado son
utilizadas  para  resolver  problemas
contextualizados.

e Exponentes y radicales

e Expresiones algebraicas y racionales

e Solucién de ecuaciones y Modelado
con ecuaciones

¢ Desigualdades

e Coordenadas cartesianas y graficas

¢ Rectas y modelado con rectas
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B. Las funciones y sus propiedades son
utilizados para resolver, modelar y obtener
informacién de problemas
contextualizados.

Funciones

e Concepto de funcion

Graficas de funciones

Informacion a partir de la gréafica unafuncion
Transformaciones de funciones

e Operaciones con funciones

e Funcion Inversa

¢ Modelado con funciones

C. Las propiedades de las funciones
algebraicas y trascendentes son utilizadas
para resolver, modelar y obtener
informacidn de problemas contextualizados.

Funciones algebraicas y trascendentes

e Funciones y modelos cuadraticos

e Funciones polinomiales, racionales,
exponenciales, logaritmicas, graficasy
aplicaciones

e Circunferencia unitaria

¢ Funciones trigonométricas, graficasy
aplicaciones

¢ Funciones trigonomeétricas inversas

e Tridngulos rectangulos

e Ley de senos y cosenos

e |Identidades trigonométricas

D. Los conceptos y propiedades de las
Matrices y determinantes son aplicados para
resolver sistemas de ecuaciones lineales.

Sistema de ecuaciones y Matrices

e Sistema de ecuaciones lineales condos
incdgnitas, modelado y aplicaciones

e Sistema de ecuaciones lineales con varias
incognitas y aplicaciones

e Matrices y sistemas de Ecuaciones Lineales

e Algebra de Matrices

e Método de Gauss-Jordan

e Inversa de una matriz

e Determinantes y Regla de Cramer

4, LOGROS DE APRENDIZAJE

LOGRO DEL CURSO

LOGRO DE UNIDAD

EVIDENCIAS
(accion/producto)

I UNIDAD:

Resuelve problemas y ejercicios
contextualizados,

utilizando |Portafolio de resolucién de

Resuelve  problemas vy
ejercicios contextualizados,
aplicando  conceptos vy
propiedades  matematicas
con criterio objetivo 'y
juicios ldgicos de valor

propiedades de los nimeros reales y [problemas
las gréficas en plano coordenado, con
criterio objetivo y juicios l6gicos de
valor

Resuelve problemas y ejercicios
contextualizados,
funciones y sus propiedades, con
criterio objetivo y juicios l6gicos de
valor

problemas

utilizando [Portafolio de resolucion de

11 UNIDAD:
Resuelve problemas y ejercicios
contextualizados, utilizando [problemas
funciones algebraicas y
trascendentes, con
criterio objetivo y juicios 1dgicos de

Portafolio de

resolucidn de
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valor

Utiliza las propiedades las matrices y
los determinantes para resolver |Portafolio de resolucion de
sistemas de ecuaciones lineales, con |problemas

criterio objetivo y juicios 1dgicos de
valor

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
e Resolucion de problemas e Pruebas Escritas de desarrollo
e Examenes escritos e Rubricas
e Observacion e Listas de cotejo
e Oftros e Oftros

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

+ Stewart J., Redlin L. y Watson S. (2012). Precalculo. Matematicas para el calculo.
Meéxico. Cengage Learning Editores.

+ Larson R., Hostetler R. (2012). Precélculo. México. Editorial Reverté.

» Figueroa, R. (2014). Matemética Basica 1. Lima: RFG.

+ Espinoza, E. (2012). Matematica Béasica. Lima: Moshera.

* Venero, A. (2016). Matematica Basica. Lima: Gemar.

» Léazaro, M. (2005). Matematica Basica. Lima: Moshera.

Recursos Web

*  www.stewartmath.com
e http://descartes.cnice.mec.es/

Pagina 76 de


http://www.stewartmath.com/
http://descartes.cnice.mec.es/

CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Taller de innovacién y emprendimiento
b. Cddigo : EG104
c.  Prerrequisito : Ninguno
d. Nede horas : Tedricas: 02, Practicas: 02 y Total de horas: 04
e.  Nede créditos : 03 Créditos
f. N°de horas virtuales/unidad : 02 Horas
g. Area curricular : Estudios generales
h.  Ciclo del plan de estudios I ciclo
i.  Caracteristicas del curso : Formacion ciudadana
2. SUMILLA

El presente curso corresponde al area de estudios generales, es de caracter tedrico-practico,
y tiene como proposito de reconocer y desarrollar en el estudiante su potencial
emprendedor, ya sea para emprender un nuevo negocio o bien para trabajar como agente
de cambio de su puesto de trabajo y para ello busca promover sus competencias
emprendedoras, su creatividad para aprender haciendo, ideando, iterando y testeando
soluciones a problemas reales, que le permitan modelar un negocio innovador, sustentable
y rentable factores que lo alienten a adoptar la concepcion emprendedora de vida.

3. PERFIL DE EGRESO

CGA4. Desarrolla emprendimiento creativo vinculado a su proyecto de vida, orientado a la
construccion del tejido social, cultural y sociolaboral.

CRITERIO DE DESEMPENO

CONOCIMIENTO Y COMPRENSION
ESENCIALES

El estudiante es competente si:

A. El entorno emprendedor y los roles de
emprendimiento son identificados a partir del
analisis de desempefio de los actores del
ecosistema.

El estudiante debe saber:

1. Emprendimiento: El Perfil Emprendedor

e Tipos de emprendimiento: emprendedor,
Intraemprendedor, emprendedor social.

B. Las competencias emprendedoras de
realizacion, planificacion y relacion social son
puestas en practica en el desenvolvimiento de

talleres
experienciales y sistematizadas en un informe
escrito.

2. Competencias Emprendedoras:

e Capacidad de Realizacién: Blsqueda de
oportunidades, persistencia, Cumplimiento
de Compromisos, demanda por calidad y
eficiencia, toma de riesgos y resolucion de
problemas.

e Capacidad de Planificacion:
Establecimiento de metas, La busqueda y
gestion del conocimiento e informacion,
planificacion sistemética y el control.

e Capacidad de Relacion Social: liderazgo,
persuasion y elaboracion de redes de
apoyo, autoconfianza.
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C. Técnicas de creatividad, son empleadas
para lageneracion de idease
innovadoras bajo los principios de la
disrupcion e innovacion.

3. Creatividad
e Técnicas de creatividad:
Brainstorming, 6 sombreros, mapas
mentales, SCAMPER, bioénica,
analogias, relaciones forzadas, PNI
(positivo, negativo, interesante), 4x4x4,
Cre-in, Método 635, Triz.

D. Ideas de negocio son propuestas,
prototipadas, valuadas y validadas con las
herramientas de la metodologia del Design
thinking.

4, Design Thinking:
e Proceso de Diseflo, empatizar, definir,
idear, prototipar, testear
e Producto minimo viable: pivot, validacion.

E. Prototipos innovadores son modelados y
testeados tomando en cuenta los principios de
la innovacion tendientes a generar ventajas
competitivas en el mercado.

5. Innovacion:

e Cultura innovadora, drivers, barreras de la
innovacién, ambitos para la innovacion,
disrupcion, lentes de  innovacion,
innovacion como ventaja competitiva
global Matriz de Innovacién

F. Modelos de negocio basados en innovacion
social son analizados en base a los principios
de las economias naranjas, azules, verdes.

6. Innovacion social: *economias creativas *
economia circular *economia azul * economias
verdes, eco-innovacion, innovacion en servicios,
innovacién de productos, innovacion tecnolégica.

G. Modelos de negocio son disefiados tomando
en cuenta la caja de herramientas de
metodologias agiles del model business canvas
y lean canvas.

7. Modelos de Negocios:
¢ Model business canvas, lean canvas, lean
startup

e Mapa de la empatia, curva de valor,
matriz CREA, customer journey map,

H. Oportunidades para obtener fondos
concursables de capital semilla son
aprovechados a través de un analisis de
requerimientos y adecuacion del modelo

a las propuestas.

8.  Feria empresarial /Concurso capital semilla
fondos concursables.

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

LOGRO DE LOGRO DE EVIDENCIAS
APRENDIZAJE APRENDIZAJE (accidn /producto)
DEL CURSO DE CADA UNIDAD
Sustenta el disefio vy E)UNIDAD' . Portafolio -informe de los talleres
L esarrolla  sus capacidades R . .
validacion de un modelo de emprendedoras, ya que experienciales vivenciales

negocio de un producto y/o
servicio bajo los principios
de la innovacion que

reconoce la importancia del
emprendimiento para el
desarrollo personal y local.

desarrollados en cada sesién con
énfasis en los aprendizajes adquiridos:
“competencias emprendedoras”.

contribuyan a la solucion de
problemas de su entorno
regional, reflejando el perfil
del emprendedor, creativo e
innovador desarrollado en el
proceso de aprendizaje.

I1 UNIDAD:
Conoce

técnicas que

e Innovacion

los factores claves,
metodologias, herramientas y
fomentan
emprendimiento, la creatividad

Portafolio que contenga las evidencias
de los talleres de creatividad, disefio y

el del

validacién
thinking.

proceso  Design

Pagina 78 de




Lienzo de modelo de negocios
rentable sostenible e innovador que le
permita obtener capital semilla para
iniciar sus

operaciones de emprendimiento.

111 UNIDAD:
Modela negocios innovadores,
rentables y sostenibles.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:
TECNICAS INSTRUMENTOS
e Registro de evaluacion e Listas de cotejo
e Cuestionario e Rubrica de evaluacion
e Analisis de contenido e Ficha de analisis de contenido
6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

Bachrach, E. (2018).. Agilmente. Editorial sudamericana.

Blank, S., & Dorf, B. (2014). El Manual del Emprendedor: La guia paso a paso para crear
una gran empresa. Gestion 2000.

Bono, E. De. (2018). El Pensamiento Lateral Manual de Creatividad. In Journal of Materials
Processing Technology (Vol. 1, Issue 1).

Bono, E. D. E. (1986). Seis Sombreros para pensar. Argentina: Granica.
https://docs.google.com/viewer?a=v&pid=sites&srcid=dWNwLmMVkdS5jb3xqdWFuzG
FOdXxneDozM TkyMTdIOTkyN2VjNzU1

Brown, T. (2019). Designing Thinking. In Designing Thinking (p. 228).
https://doi.org/10.30965/9783846761366 CEFE. (1998). CEFE Ejercicios. 1910.
Cenpromype. (2018). Taller de Caracteristicas Emprendedoras Personales (p. 22).
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CARTA DESCRIPTIVA

DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Ecologia y desarrollo sostenible

b. Cdbdigo : EG105

c.  Prerrequisito : Ninguno

d. Nede horas : Tedricas: 02, Practicas: 02 y Total de horas: 04
e.  Nede créditos : 03 Créditos

f. N°de horas virtuales/unidad : 02 Horas

g. Area curricular : Estudios Generales

h.  Ciclo del plan de estudios I ciclo

i.  Caracteristicas del curso : Responsabilidad Social

SUMILLA

El presente curso pertenece al area de estudios generales, es de caracter tedrico-
practica y tiene como propdsito de empoderar de conocimientos relacionados al
funcionamiento dinamico de ecosistemas, habitats, que permitan analizar la importancia de
las plantas, animales, suelo, agua vy aire, que conllevan a un proceso de sostenibilidad. Los
aspectos importantes son comprender y aplicar los conceptos de: Preservar, Proteger,
Conservar y manejar, el entorno que involucra la actividad humana y la naturaleza,
relacionado con la sabiduria ancestral de la Pachamama.

Este enfoque del curso ayudara al logro del perfil y competencias de egreso de los
estudiantes y puedan en su vida profesional, puedan plantear estrategias de mitigacién a los
problemas relacionados con la ecologia y el proceso continuo de la sostenibilidad.

Los temas transversales del curso, estaran relacionados al analisis del funcionamiento
de ecosistemas terrestre y acuatico, considerando los factores bi6ticos y abioticos: plantas,
animales, microorganismos, factores ambientales del clima, contaminacion de suelo, aire,
agua y sus efectos en la biodiversidad que presenta los ecosistemas y/o habitats y que
cualquier actividad humana, debe considerar la sostenibilidad de los recursos naturales y el
ambiente en general, respetando las costumbres y sabidurias ancestrales de la poblacion
local.

PERFIL DE EGRESO

CGb5. Explica las relaciones entre los elementos sociales y naturales para la preservacion de
la vida, valorando la identidad e interculturalidad en un mundo diversificado.

CRITERIO DE DESEMPENO CONOCIMIENTO Y COMPRENSION
ESENCIALES
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:
A. Los conceptos de la ecologia y el 1. Conceptualizacion de la ecologia y desarrollo
desarrollo sostenible son analizados sostenible.
para promover la preservacion, | 2 Ecosistema: Interaccion elementos biolégicos

proteccion, conservacion y manejo | factores ambientales y sociales

de las plantas, animales y | 3 Habitat: Importanciay funcionamiento y efectos de
microorganismos, con las actividades humanas

responsabilidad social y etica 4. Fragmentacion y efecto de borde de los hébitats, por
actividades estocasticas y antropogénicas.

5. Variables bioldgicas, quimicas y fisicas en ecologia

B. La evaluacion de la biodiversidad es | 6. Biodiversidad importancia y sus implicancias en la
aplicada para inferir sobre la | sostenibilidad

importancia de los elementos que | 7. Analisis de agua, suelo, aire
componen los habitats y ecosistemas | 8, Analisis de plantas y animales silvestres
y su entorno antropolégico y que | g gijgindicadores de calidad de ecosistema y habitat

pe_rmlta_plantear estrategias de desde enfoque cientifico y la sabiduria popular
mitigacidn, responsabilidad
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ambiental y ética

10. Costumbres y tradiciones locales para conservar los
recursos naturales en comunidades rurales

C. Los enfoques de sostenibilidad y

monitoreo ambiental de recursos
naturales y calidad ambiental son
comprendidos  para desarrollar
monitoreos  ambientales,  con
disciplina ambiental, social y ética.

11. Desarrollo sostenible: definicion, principios,
Obijetivos al desarrollo sostenible.

12. Monitoreo ambiental agua, suelo y aire

13. Monitoreo de poblaciones de plantas y animales
14. Indices de abundancia para medir la calidad del
habitat) Shannon, Simpson y Morisita)

15. Resiliencia de la poblacion frente al cambio climatico
16. Gestion ambiental de residuos sélidos, aguas
residuales y calidad del aire.

17. Educacion ambiental, una estrategia de cambio de
actitud de la poblacién en general

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

EVIDENCIAS
(accién/producto)

LOGRO DE APRENDIZAJE DEL
CURSO

LOGRO DE APRENDIZAJE DE
UNIDAD

| UNIDAD:

Dominan en forma analitica los
conceptos tedricos utilizados para
ecosistemas, habitats y su
interaccién con las plantas,
animales y la calidad ambiental

-Informes analiticos en forma
individual y grupal sobre los
enfoques de la ecologia vy
sustentabilidad a través del
tiempo

Comprenden en forma eficiente
los métodos de analisis de
recursos naturales y calidad

ambiental de acuerdo a 1os [|] UNIDAD: R disti de |
principios de preservacion, |Aplican métodos de campo parala e\f;ﬁ;t;séneséz |(s:grcnoso seobrz
proteccion, — conservacion Y levaluacion de la biodiversidad de P

plantas, animales, suelo, agua
y aire.

Informes cientificos sobre los
resultados de evaluacion de
campo y laboratorio

manejo, en el contexto

r B ecosistemas, habitats ymonitoreo
interaccion naturaleza-cultura

del agua, suelo aire, en relacion a
las actividades antropogénicas y
sabiduria ambiental local.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:
Técnicas:

- Exposiciones magistrales, enfatizando experiencias exitosas
- Lectura de articulos cientificos sobre casos exitosos

- Dinamica grupal de discusion de temas de interés actual
Instrumentos:

- Fichas de sistematizacion

- Informes analiticos de casos exitosos

- Analisis de videos, segln caso de estudio
- Fichas gréficas de casos de estudio
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS

a. Curso . Introduccidn a las Ciencias de la Comunicacion.
b. Cddigo : COS201

c. Prerrequisito : Ninguno

d. N.° de horas : Teodricas: 03, Préacticas: 02 y Total: 05

e. N.° de créditos . 4 créditos

f. N.% de hrs. virtuales/unidad  : 2 horas

g. Area curricular : Estudios especificos

h. Ciclo del plan de estudios  : I ciclo

i. Caracteristicas del curso . Investigacion, desarrollo e innovacién (I+D+i)

2.- SUMILLA

El curso corresponde al area de estudios especificos, es de naturaleza tedrico - practica, tiene como
propdsito abordar el estudio cientifico de la comunicacion, examinando el objeto y método de estudio,
su proceso, historia y evolucidon tecnoldgica de sus medios, clasifica la comunicacién y analiza las areas
de la comunicacion, aplica y relaciona la comunicacion con diversas disciplinas y actividades,

El contenido comprende dos unidades:

Primera unidad: Las ciencias de la comunicacion y su clasificacion.

Segunda Unidad: Historia y evolucién tecnolédgica de sus medios, areas y relaciona con diversas
disciplinas y actividades.

3.- PERFIL DE EGRESO

CEL1: Investiga fenébmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y
comunicacion organizacional, para contribuir al desarrollo de la region y el pais, con ética,
creatividad e innovacion

Criterio de desempefio

El estudiante es competente si:

A. El campo cientifico, objeto, método de
estudio, conceptualizacion, modelos del
proceso, clasificacion de la comunicacién son
explicadas para la comprension de la
comunicaciébn  como interaccion  entre
individuos, organizaciones y la sociedad con
fundamentacion cientifica.

B. El estudio de la historia de la comunicacion y
la evolucion tecnolégica de sus medios, son
analizados para entender lacomunicacion y sus
efectos en los cambios de la sociedad con
objetividad y pertinencia.

Conocimiento y comprension esenciales
El estudiante debe saber:
1 La comunicacion y su estudio cientifico, la
determinacion de su objeto y método de estudio.
Conceptualizacién de la comunicacién. Los
modelos del proceso de la comunicacion.
Elabora un modelo integral del proceso de la
comunicacioén y lo grafica.
2 La clasificacion de la comunicacion. Niveles,
sistemas. Comunicacion verbal y no verbal,
interpersonal y mediatica
3. La historia de la comunicacién. La evolucion
tecnoldgica de sus medios desde el lenguaje
hasta internet, Los cambios en la sociedad.

C. Las areas de la comunicacién, las relaciones
de la comunicacién con otras disciplinas, o
actividades de la realidad son estudiadas
analizadas y aplicadas para la comprension de la
comunicacion

4. Las éareas de la comunicacion: Periodismo,
comunicacién organizacional, Comunicacion
audiovisual, marketing y publicidad vy
comunicacién para el desarrollo. Relaciona la
comunicacion con: el desarrollo, la educacion,
la cultura, la salud, medio ambiente, y
ciudadania.




4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del curso

Logro de aprendizaje de
unidad

Evidencias (Accion/producto)

Al finalizar el curso, el
estudiante reconoce el estudio
cientifico de la comunicacion,
examinando su proceso,
clasificaciébn su historia vy
evolucion tecnoldgica, laséareas
y su relacion con otras
disciplinas.

Al concluir la unidad, el
estudiante identifica el campo
cientifico de la comunicacion,
examinando su proceso y
clasificacion

* Una monografia distinguiendo
los diferentes tipos de
comunicacion

Al finalizar la unidad, el
estudiante conoce la historia de
la comunicacion, sus areas, y

*Un ensayo sobre la relacion de
la comunicacion con otras
disciplinas

su relacién con otras
disciplinas con sentido critico.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

TECNICAS

Andlisis documental
Observacion

INSTRUMENTOS

Ficha de observacion/Lista de cotejo
Rubrica
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SEGUNDO CICLO

CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Produccion de textos académicos

b. Cédigo : EG106

c. Prerrequisito : Ninguno

d. N°de horas : Tedricas 02 y practicas 02. Total: 04

e. N°de créditos : 03 Créditos

f. N°de Horas virtuales/unidad : 02 Horas

g. Area Curricular : Estudios generales

h. Ciclo del plan de estudios : Il ciclo

i.  Caracteristicas del curso  : Investigacion, desarrollo e innovacion (I + D +1)
2. SUMILLA

El presente curso pertenece al area de estudios generales, es de caracter tedrico-practicay tiene
como propdsito promover el desarrollo de la capacidad de planificar, estructurar y modelar
textos académicos y cientificos, considerando los contextos comunicativos interculturales. El
contenido comprende los tdépicos siguientes: componentes pragmaticos de los textos
académicos, componentes semanticos de los textos académicos, momentos de la composicion,
normas internacionales, planificacion y redaccion de la resefia textual, planificacion y
redaccidn del ensayo, planificaciony redaccién de lamonografia, planificacion y redaccion del
articulo cientifico (poster), evaluacion y revisién de textos académicos.

3. PERFIL DE EGRESO

CG1: Utiliza el lenguaje para comprender, argumentar y producir textos académicos en
contextos comunicativos interculturales.

CRITERIOS DE DESEMPENO

CONOCIMIENTO Y COMPRENSION ESENCIALES

El estudiante es competente si:

A. Los criterios pragmaticos son
aplicados en la determinacion de las
caracteristicas del contexto
comunicativo académico.

El estudiante debe saber:

1. Componentes pragmaticos de los textos académicos

- Componentes materiales
- Componentes relacionales

B. Los componentes semanticos y las
modalidades de los textos son
aplicados en la planificacion y

produccion de textos académicos.

2. Componentes semanticos de los textos académicos

- Propiedades

- Unidades

- Categorias

- Modalidades de los textos académicos

C. Los momentos de la composicion son
considerados en el proceso de

3. Momentos de la composicion:

elaboracidn de los textos académicos. ) In_v enclon
- Disposicion
- Elocucioén
D. Las normas internacionales son 4. Normas internacionales
aplicadas en el proceso de redaccion | -APA
-Vancouver

de los textosacadémicos.

- Mendeley (gestor de referencias)




E. Los principios de estructuracion y
sistematizacion de la informacion son
aplicados en la elaboracion de la
resefia textual.

5. Planificacion y redaccion de la resefia textual

- Conceptualizacion

- Estructura

- Tipos de resefia

- - Elaboracion de la resefia textual

F. Los principios de estructuracion y
sistematizacién de la informacion son
empleados en la elaboracidn del
ensayo cientifico.

6. Planificacion y redaccion del ensayo

- Conceptualizacion y Estructura
- -Tipos de ensayo
- Elaboracion del ensayo cientifico

G. Los principios de estructuracion y
sistematizacion de la informacion son
aplicados en la elaboracion de la
monografia.

Planificacion y redaccion de la monografia.
Conceptualizacion
Estructura
Tipos de monografia

Elaboracion de la monografia.

H. Los principios de estructuracion y
sistematizacion de la informacidon son
utilizados en la elaboracidn del
articulo y el pdster cientifico.

Planificacion y redaccion del articulo
cientifico
Conceptualizacién y Estructura
Tipos de articulo cientifico
Elaboracion del articulo cientifico.
Exposicion del poster cientifico

I. Los principios de evaluacion y
correccion son empleados en la
revision de los textos académicos.

. Revision de textos académicos
Formal
Funcional
Institucional

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

LOGRO DE APRENDIZAJE DEL
CURSO

LOGRO DE APRENDIZAJE DE
UNIDAD

EVIDENCIAS (accion /
producto)

Utiliza los procedimientos linglisticos
para la produccion de textos

I UNIDAD. - Sistematizalos
procedimientos linguisticos para la

Monografia.

académicos en contextos planificacién,  textualizacion |

comunicativos interculturales. revision de textos académicos.
I UNIDAD. - Aplica  los Poster académico en
procedimientos lingisticos en la Funcién aun articulo
planificacién,  textualizacién y| cientifico.
revision de textos académicos.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
Técnicas Instrumentos

- Examen
- Anélisis documental
- Observacién

- Prueba escrita

- Ficha de observacion /
- Lista de cotejos Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Arias CH., D. y otro (2016). El articulo cientifico: guia para su redaccién. Lima:

Talleres Graficos.

Bernardez, E. (1993). Introduccion a la linguistica del texto. Madrid: Espasa-Calpe.

Brown, F. (2003). Textos informativos breves y claros. Barcelona: Ediciones
Octaedro s.I. CALSAMIGLIA, H. y TUSON, A. (2007). Las cosas del decir:
manual del analisis del discurso. Barcelona: Ariel.




Carneiro F., M. (2011). Manual de redaccion superior. Lima: Editorial San Marcos.

Chiroque CH., S. (2018). Manual de desarrollo de competencias en investigacion
formativa. Puno: Editorial de la Universidad nacional del Altiplano.

Gonzales G., J. M. y otros (2016). Cémo escribir y publicar un articulo cientifico.
Madrid: editorial sintesis.

Maletta, H. (2020). Hacer ciencia: teoria y préactica de la produccion cientifica. Lima:
Editorial Universidad del Pacifico.

Maletta, H. (2009). Metodologia y técnica de la produccion cientifica. Lima:
Universidad del Pacifico.

Moreno C., Francisco y otros (2011). Como escribir textos académicos segun normas
internacionales: APA, IEEE, MLA, VANCOUVER e ICONTEC.
Barranquilla: Editorial Universidad del Norte.

Nifio R., V. M. (2014). Aventura de escribir. Bogota: Ecoediciones.

Lindsay, D. y otros (2013). Guia de redaccion cientifica: de la investigacion a la
palabra. México: Trillas.

Ramirez G., S. (2013). Cémo redactar un paper: la escritura de articulos cientificos.
Buenos Aires: editorial Noveduc.

Regueiro, M. y otros (2013). El espafiol académico: guia practica para la
elaboracion de textos académicos. Madrid: Arco/libros.

Serafini, T., (1998). Como se escribe. Barcelona: Paidos.
Van Dijk, T. A. (1995). La ciencia del texto. Barcelona: Paidds.

Wodak, R., Y Meyer, M. (2003). Métodos de andlisis critico del discurso. Barcelona:
Editorial Gedisa.

Wolcott, H. E. (2006). Mejorar la escritura de la investigacion cualitativa. Medellin:
Editorial Universidad de Antioquia.

Zermefio M., S. (2015). EI ABC de investigar. México: editorial Universidad de ledn
y Pearson.



CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Desarrollo personal
b. Cddigo : EG115
c.  Prerrequisito : Ninguno.
d.  Nede horas : Teoricas: 02, Précticas: 02 y Total de horas: 04
e. Nede créditos : 03 créditos
f. N°de horas virtuales/unidad : 02 Horas
9. Areacurricular : Estudios generales
h.  Ciclo del plan de estudios > Il ciclo
i.  Caracteristicas del curso : Formacion ciudadana
2. SUMILLA

El presente curso pertenece al area de estudios generales, es de caracteristica tedrico — préactica y
tiene como proposito contribuir al desarrollo integral de la personalidad del estudiante, a fin de
lograr un mayor autoconocimiento que le permita saber ser, saber hacer, saber convivir y
conservar una salud mental optima, desde la perspectiva bioldgica, psicolégica y social. El
contenido esté constituido:

e Fundamentos bioldgicos, psicoldgicos y sociales.
¢ Habilidades cognitivas, emocionales y sociales.

3. PERFIL DE EGRESO

CG4. Desarrolla emprendimiento creativo vinculado a su proyecto de vida, orientado a la
construccion del tejido social cultural y sociolaboral.

CRITERIO DE DESEMPENO CONOCIMIENTO Y COMPRENSION ESENCIALES

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

A. Los fundamentos bioldgicos, psicologicos | 1. Fundamentos del desarrollo personal.
y sociales son utilizados para comprender e Lapersonalidad.

el desarrollo de la persona. e Aprendiendo a ser y a convivir.
e Proyecto de vida.

2 Desarrollo de habilidades cognitivas vy
emocionales

2.1. Desarrollo de habilidades cognitivas

B. Las habilidades cognitivas y emocionales
son aplicadas al andlisis del FODA
personal.

¢ Solucién de problemas
e Toma de decisiones
e Identificacion de pensamientos
irracionales
2.2. Desarrollo de habilidades emocionales
e Manejo de emociones
e Expresion emocional
e Autoconciencia
e Autocontrol emocional
e Manejo del estrés
2.3. Anélisis de FODA personal




C. Las habilidades sociales son empleadas
para el desarrollo de estrategias de
crecimiento personal, profesional y
social.

Desarrollo de habilidades sociales

Estilos de comunicacion
Escucha activa

Relaciones interpersonales

Ser social

Empatia

Trabajo en equipo

Resiliencia

Conducta asertiva

Liderazgo personal y profesional
Inteligencia emocional

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

LOGRO DE APRENDIZAJE

LOGRO DE APRENDIZAJE DE

EVIDENCIAS (accion/producto)

DEL CURSO CADA UNIDAD
I UNIDAD:
Sistematiza los fundamentos | - Portafolio de FODA
_ biologicos,  psicoldgicos y | personal.
Aplica  los  fundamentos | sociales para la comprension del
bioldgicos,  psicologicos Yy | desarrollo de la persona.

sociales para el desarrollo de
sus habilidades cognitivas,
emocionales y sociales.

11 UNIDAD:

Aplica las habilidades cognitivas,
emocionales y sociales para su
desenvolvimiento personal,
profesional y social.

- Portafolio de proyecto de
vida personal.

5 EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas

Instrumentos

- Exposicién dialogada
- Observacion
- Revisién documental

Hoja de registro
Lista de cotejo y registro
Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Arias, L., Portilla, L. M. & Villa, C. L. (2008). El desarrollo personal en el proceso de

crecimiento individual. Scientia

Et Technica, 15 (40),

117-119. Recuperado de

http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=84920454022

Betina, A. & Contini, N. (2011). Las habilidades sociales en nifios y adolescentes. Su
importancia en la prevencion de trastornos psicopatoldgicos, Fundamentos en

Humanidades, 12

159-182. Recuperado de

https://www.redalyc.org/pdf/184/18424417009.pdf

Cano, S. R. & Zea, M. (2012). Manejar las emociones, factor importante en el mejoramiento de
la calidad de vida, Revista Logos, Ciencia & Tecnologia, 4 (1), 58-67. Recuperado de
https://www.redalyc.org/pdf/5177/517751763003.pdf
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https://www.redalyc.org/pdf/184/18424417009.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/5177/517751763003.pdf

Flores, E., Garcia, M. L., Calsina, W. C. y Yapuchura, A. (2016). Las habilidades sociales y la

comunicacién interpersonal de los estudiantes de la Universidad Nacional del Altiplano
— Puno, Revista de Investigacion en Comunicacion y
Desarrollo, 7 (2), 5-14.

Recuperado de
https://www.redalyc.org/pdf/4498/449849320001.pdf

Garcia, J. A. (2012). La educacién emocional, su importancia en el proceso de aprendizaje,

Educacion, 36 1), 1-24. Recuperado de
https://www.redalyc.org/pdf/440/44023984007.pdf

Goleman, Daniel (2001). Inteligencia Emocional. Editorial Kairds.



https://www.redalyc.org/pdf/4498/449849320001.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/4498/449849320001.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/440/44023984007.pdf

CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Estrategias de aprendizaje
b. Cadigo . EG114
c.  Prerrequisito : Ninguno
d.  Nede horas : Teoricas: 02, Précticas: 02 y Total de horas: 04
e.  Nede créditos : 03 créditos
f. N°de horas virtuales/unidad : 02 Horas
g. Areacurricular : Estudios generales
h.  Ciclo del plan de estudios : Il ciclo
i.  Caracteristicas del curso : Formacion ciudadana
2. SUMILLA

El presente curso corresponde al area de estudios generales, es de caracter tedrico-practica, y
tiene como proposito es desarrollar habilidades para el aprendizaje estratégico a través de
técnicas del trabajo intelectual y técnicas de estudio en el acceso, procesamiento, y uso de la
informacién para el conocimiento. Considera en su desarrollo: El Aprendizaje, cerebro y
aprendizaje, estilos de aprendizaje, aprendizaje estratégico, uso de organizadores del
conocimiento, técnicas de estudio, la investigacion monografica. Propicia el trabajo en equipo
y culmina con la presentacion de los productos segtn protocolo planteado.

3. PERFIL DE EGRESO

CG4.Desarrolla emprendimiento creativo vinculado a su proyecto de vida, orientado a la
construccion del tejido social, cultural y sociolaboral.

CRITERIO DE DESEMPENO CONOCIMIENTO Y COMPRENSION
ESENCIALES
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

A. El aprendizaje es definido a partir delanalisis| 1. Aprendizaje.
documental en informe escrito. e Aprender en la Universidad.

2. Importancia de la alimentacién
e Suefio
e actividad fisica.
Cuadrantes de Dominancia cerebral

B. Las funciones del cerebro en el aprendizaje
son identificadas en representaciones
graficas.

. . o 3. Estilos de aprendizaje
C. El estilo de aprendizaje es identificado en «  Programacion neurolingiistica

forma personal a partir del analisis e Test para identificar mi estilo de
documental. aprendizaje
e Como potenciar el aprendizaje

e Emociones y aprendizaje
e Neuro aprendizaje

4. Aprendizaje estratégico y autorregulacion

D. El aprendizaje estratégico es propuesto a e Plan para la autorregulacion del

partir del uso de estrategias auto aprendizaje
reguladoras sistematizadas en informe e Matriz de gestion del tiempo
escrito. e Laagenda electronicay uso de

herramientas de planificacion (Google
calendar, Outlook calendar u otros)




5. Organizadores del conocimiento
(Herramientas digitales)
e Herramientas para el aprendizaje enred
e Herramientas digitales para crear e-books

E. Los organizadores del conocimiento son
utilizados en la sistematizacion de textos de

o . 6. Recursos para el aprendizaje abierto: YouTube
F. Los recursos para el aprendizaje abierto son (videos), Slideshare (presentaciones), TEMOA,
utilizados para la busqueda y produccion de Currikii, Repositorios abiertos de
informacién. universidades, portales teméticos o

profesionales.

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

LOGRO DE LOGRO DE APRENDIZAJE DE EVIDENCIAS

APRENDIZAJE DEL CURSO CADA UNIDAD (accién/producto)
| UNIDAD: Plan personal para el aprendizaje

Elabora un informe sobre el Elabora un plan para autorregular | de acuerdo con el protocolo

aprendizaje universitario y su rol| su proceso de aprendizaje. establecido.

en este proceso. I UNIDAD: Portafolio digital con recursos
Elabora un portafolio digital con utilizados para potenciar su
Recursos para potenciar el aprendizaje

aprendizaje universitario.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
- Registro de evaluacion - Lista de cotejos
- Cuestionario, - Rdbrica
- Anélisis de contenido - Ficha de anélisis de contenido

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
Allen, D. (2014). Organizate con Eficacia.

Abril, J., y Faya, M. (2005). Metodologia del estudio para aprender a aprender. Argentina,
Rio de la Plata: Magisterio Del Rio De La Plata.

Arguelles, D., y Nagles, N. (2011). Estrategias para promover procesos de aprendizaje
auténomo (4ta edicion). Bogota. Colombia: Alfaomega.

Biggs, J. (2010). Calidad del aprendizaje universitario. Madrid: Narcea.
Buzan, T. (2004). How to Mind Map. Urano (ed.)

Campayo, R. (2018). Desarrolla una Mente Prodigiosa. In E. Timoteo (Ed.), Journal of
Materials Processing Technology (Segunda Ed, Vol. 1, Issue 1).

http://dx.doi.org/10.1016/j.cirp.2016.06.001%0Ahttp://dx.doi.org/10.1016/j.powtec.2016.12.055
%0A
https://doi.org/10.1016/j.ijfatigue.2019.02.006%0Attps://doi.org/10.1016/j.matlet.2019.04.024
%0ANhtt ps://doi.org/10.1016/j.matlet.2019.127252%0Ahttp://dx.doi.org/10.1016

Carretié, L. (2011). Anatomia de la mente: Emocion, cognicion y cerebro. Madrid: Pirdmide.

Delgado, A. Oliver, R. (2009). Interaccién entre la evaluacion continua y la autoevaluacion
formativa: la potenciacion del aprendizaje autdnomo. RedU. Revista de Docencia
Universitaria. Nimero 4. Recuperado de http://www.um.es/ead/Red_U/4
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Diaz Barriga, F., y Herndndez, G., (2010). Estrategias docentes para un aprendizaje
significativo: Una interpretacion constructivista (3ra ed.). México: Mc Graw Hill

Diaz, F. H. (2013). Metodologia del Estudio. In Journal of Chemical Information and
Modeling (Vol. 53, Issue 9).

Dispenza, J. (2014). El Placebo eres td. Ediciones Urano (ed.).
http://libraryl.nida.ac.th/termpaper6/sd/2554/19755.pdf

Estupinyé, P. (2018). El Ladrdn de Cerebros. In Journal of Materials Processing Technology
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http://www.uv.es/asepuma/XI1V/comunica/118.pdf

Hancock, J. (2015). Entrenando la memoria para estudiar con exito (P. E. L. UK (ed.);
Segunda Ed). Ibarra, L. M. (1992). Aprende Mejor con Gimnasia cerebral. In Fin de
siglo (Vol. 21).

Leon Barbero, J. (2006). La mente humana. In E. Trotta (Ed.), Eleuteria (Issue 3). Oré, L.
(2007). Mapas Mentales. Recuperado de http://www.mapasmentales.org

Pimienta, J. (2012). Estrategias de ensefianza aprendizaje: Docencia universitaria basada en
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Lima: Editorial Universitaria
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso
b) Cédigo : COS 202
c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas

e) N° de créditos

f) N° de horas virtuales/unidad
g) Area Curricular

h) Ciclo del plan de estudios

i) Caracteristicas del Curso

: 04 créditos
: 2 horas

21l ciclo

2.- SUMILLA

3

: Comunicacion Intercultural

: Tedricas 3 Practicas 2 y Total de horas 5

: Estudios Especificos

: Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)

El curso de comunicacion intercultural, corresponde al area curricular de estudios
especificos, es de caracter tedrico — practico y tiene como propdsito iniciar en los
estudiantes el conocimiento de los principios y fundamentos de la comunicacion
intercultural, teniendo en cuenta el devenir histérico y la realidad contemporanea
nacional e internacional. Asimismo, analiza y valora su propia identidad cultural
integrandola con los diversos procesos de la comunicacion. El contenido es organizado
en Fundamentos y Principios de la comunicacion intercultural, Interculturalidad y

relaciones interpersonales.

-PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacién
para el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y
comunicacion organizacional, para generar corrientes de opinién que promuevan la

convivencia intercultural.

Criterio de desempefio

Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si:

A.

los fundamentos y principios de I3
comunicacion intercultural son
analizados critica y reflexivamente.

La importancia de los diferenteg
niveles de las relaciones
interpersonales es reconocida en I3
comunicacion intercultural. -

Los wvalores de la cultura y .
cosmovision andina son analizados
comprendidos desarrollar ung
comunicacion intercultural holistica.

El estudiante debe saber

Origen y fundamentos de Cultura,
interculturalidad, comunicacién, diversidad
cultural.

Globalizacion, diferencia ente
pluriculturalidad, multiculturalidad,
monoculturalidad, aculturacion.

Tipos de interaccion intercultural inmigracion
y migracion.

Interaccion intercultural y estilos de
comunicacion

Culturas andinas y lenguas nativas (quechua y
Aymara)

Valores socio culturales

Cosmovision Andina




4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del Logro de aprendizaje de unidad Evidencias
curso (accion/producto)

El estudiante al finalizar la primera - Investigacién

unidad sera capaz de reconocer la bibliogréafica

Comprende, Conoce Yy
valora la importancia de la
comunicacién intercultural

importancia de la comunicacion
intercultural

El estudiante al finalizar la segunda - Monografia sobre
unidad serd capaz de reconocer y culturas andinas
valorar de las culturas andinas

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
- Exposiciones Rubrica
- Ex&menes Ficha de evaluacion
- Observacion Ficha de observacion

6.-

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bedoya, S. (2008). Coloquio: Lo cholo en el Pert Lima: BNP.

Benza, R. (2007). El Teatro como herramienta de comunicacion intercultural Lima. Recuperado
de http://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/handle/123456789/393?show=full

Correa, N. (2011). Interculturalidad y politicas publicas: una agenda al 2016 Lima: Consorcio
de Investigacion Econdmica y social.

Escarbajal, A. (2010). Interculturalidad, mediacion y trabajo colaborativo Madrid: Narcea
Garcia, N. (1999). La globalizacién imaginada Buenos Aires: Paidos.

Garcia N. (2004). Diferentes, desiguales y desconectados. Mapas de la interculturalidad
Barcelona: Gedisa.

Grimson, A. (2001). Interculturalidad y comunicacién Bogota: Norma.

Israel, E. (2006). Comunicar la diferencia. : Comunicacién y periodismo en una sociedad global
México D. F.: Trillas

Mariategui, J. (2010). Globalizaci6n e integracion latinoamericana Lima: Parlamento Andino.

Udeani, C. (2008). ¢ Communications across culture. The hermeneutics of cultures and religions
in a global age Washington D.C: Council for Research in Values and Philosophy.
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1 DATOS INFORMATIVOS

Caracteristicas del curso

S@ o oo o

Curso

Cadigo

Prerrequisito

N° de horas

N° de créditos

N° de Hrs. virtuales/unidad
Area curricular

. Ciclo del plan de estudios

2. SUMILLA

CARTA DESCRIPTIVA

: Creatividad en Comunicacion

: COS203

: Ninguno

: Tedricas 02, Practicas 02 y Total de horas 04
: 3 créditos

: 2 horas

: Estudios especificos

- 1l ciclo

- Investigacion, desarrollo e innovacién (1+D+i)

El curso de creatividad en comunicacion corresponde al area de estudios especificos, es de
naturaleza tedrico-practico y tiene como proposito desarrollar en el estudiante, el pensamiento
creativo e innovador dentro de las areas de las ciencias de la comunicacion social y las industrias
creativas; de esta forma, se desarrollara la capacidad para afrontar diversos retos en la creacién
de estrategias y contenidos en comunicacion de forma innovadora, y generando soluciones de
impacto. El curso esta comprende los siguientes temas: Innovacién, disrupcion, evolucion y
pensamiento creativo, Estrategias y técnicas de la creatividad en comunicacion.

3. PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacién
organizacional, para generar corrientes de opinién que promuevan la convivencia intercultural
interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando el talento humano y su
autonomia.

Criterios de desempefio

Conocimiento y comprension esenciales

La innovacion y pensamiento
creativo son desarrollados y
analizados desde la perspectiva
de las ciencias de la
comunicacién social 'y las
industrias creativas.

Historia y teoria de la creatividad.

Innovacion.

Pensamiento creativo.

Disrupcidn, emocion y cualidades del investigador creativo.
Originalidad e imitacién.

Creatividad en comunicacion e industrias creativas.

Las estrategias y técnicas de la
creatividad son aplicadas para
resolver problemas y crear
estrategias y contenidos en
comunicacion.

Técnicas de la creatividad y de la innovacion en comunicacién




4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Logro del curso Logro de unidad Evidencias
(accién/producto)
Reconoce el | Al terminar la unidad el Reporte de propuesta creativa en
pensamiento creativo e | estudiante identifica los comunicacion

innovador y lo adapta a | procesos de disrupcion,
las ciencias de la| innovaciény pensamiento
comunicacion social | creativo.

mediante estrategias y | Al terminar la unidad el Reporte de propuesta creativa en
contenidos. estudiante desarrolla propuestas comunicacién.
creativas en comunicacion.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
Observacién ¢ Ficha de observacion.
o Lista de cotejos.
e Rdbrica.

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Bardaji, J. y Gomez, S. (2004). La gestion de la creatividad en television. Espafia: Universidad
de Navarra.
De Bono, E. (2016). El Pensamiento Lateral. Manual de Creatividad. Paidos: Espafia.
Fisher, R. y Williams, M. (2004), Unlocking Creativity. David Fulton Publishers: UK.
Gardner, H. (2016). Las cinco mentes del futuro. Espafa: Paidds.
Hernandez, C. (2010). Manual de Creatividad Publicitaria. Espafia: Sintesis.

Kaufman, J. (2019). The Cambridge Handbook of Creativity. University Printing house:
Cambridge.

Navarro, C. (2010). Creatividad Publicitaria Eficaz. Como Aprovechar las Ideas Creativas en
el Mundo Empresarial. Espafia: Editorial ESIC.

Rajadell, M. (2019). Creatividad: Emprendimiento y Mejora Continua. Reverté: Barcelona.

Webb, J. (2018). A Technique of Producing Ideas: The simple five steps formula anyone can
use to be more creative in business and in life. Calibre: US.

Wong, M. (2008). Psicologia de la creatividad: el pensamiento creativo y el pensamiento
convergente. México: Universidad Autonoma de Nuevo Leon.




CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Taller de Expresion Oral.

b. Codigo : COS204

c. Prerrequisito : Ninguno

d. N.° de horas : Tedricas: 03, Practicas: 02 y Total de horas: 05
e. N.° de creditos : 4 créditos

f. N.° de horas virtuales /unidad : 2 horas

g. Area curricular : Estudios especificos

h. Ciclo del plan de estudios > 11 ciclo

i. Caracteristicas del curso

2.- SUMILLA

: Formacion ciudadana

El curso corresponde al area de estudios especificos, es de naturaleza tedrica y practica, tiene
como propdsito dominar el arte de hablar en pablico en forma correcta, con propiedad,
persuasion y responsabilidad, generando discursos y mensajes orales con contenido social y
argumentos vélidos para generar liderazgo. El contenido se presenta en Técnicas y
estrategias de expresion oral, el discurso y liderazgo.

3.- PERFIL DE EGRESO

CE2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de comunicacién para
el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacién
organizacional; para interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando el
talento humano y su autonomia. Lenguaje de los medios

CRITERIOS DE DESEMPENO

CONOCIMIENTOS Y COMPRENSION
ESENCIALES

A. Las técnicas y estrategias de la
expresion oral son identificados
y analizados y puestos en
practica mediante la
comunicacién oral y visual con
la finalidad de dominar el arte de
hablar en publico.

- Teoria de la expresién oral, la retorica y el arte de
hablar en puablico.

- Diccion, articulacion, pronunciacion adecuada.

- Lavoz y locucion, impostacion, tonalidad y énfasis.

- EI maestro de ceremonias.

- Fluidez verbal.

- La argumentacion.

-Técnicas de relajacion y superacién del panico escénico.

B. La disertacion y composicion de

discursos son aplicados en
diferentes escenarios
dominando la persuasion vy
liderazgo.

- Técnicas de elaboracion del discurso.

- Técnicas de disertacion de discursos

- Técnicas de respiracion y contacto visual.

- EL lider

- Persuasion y dominio de publicos.

- Comunicacion para el liderazgo.

- Liderazgo personal y liderazgo organizacional.
- El lider y el acceso a los poderes del Estado.




4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del | Logro de aprendizaje de unidad Evidencias
curso (accién/producto)

Comprende el proceso de | Comprende y aplica técnicas y Aplica técnicas y

las Tecnicas de expresion | estrategias de expresion oral para estrategias de expresion

oraly aplica estrategias | dominar el arte de hablar en publico. | oral.
para generar discursos con

argumentacion y Identifica y comprende la estructura | Redactay pronuncia
liderazgo. del discurso y las normas basicasdel | discursos en diferentes
liderazgo. escenarios generando
liderazgo.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Examen Prueba oral.
Observacién Ficha de observacién / Lista de cotejos
Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Ayllon, A. (1989). Diccionario Politico: Para Dirigentesy Lideres, s.I.. CONCYTEC

Bal, Nicolas. (2006)A.B.C. de la comunicacién Aprenda a Comunicarse en Forma Oral y
Escrita, Andromeda, Argentina.

Borg, J. (2007). La persuasion el arte de influir en las personas. Madrid: Piramide.
Cantu, L. (2003). Comunicacion Oral y escrita. México: Continental.

Calsamiglia, H. y Tuson, A. (1999). Las cosas del decir: Manual de analisis del discurso.
Barcelona: Ariel.

Gennys, W. (2000). Lideres. Colombia: Norma S.A.

Garcia, M., E. (2011). Lo que Alicia encontrd: Aspectos emocionales de la oratoria. Madrid:
Fragua.

Guarinos, V. (2009). Manual de Narrativa radiofénica. Espafia: Sintesis.
Hielen een mac eenti Sulivan. (2005) Comunicacion Oral, Mag Graw Hill, México

Hesselbein, F. (2008). El lider del futuro 2: Visiones estratégicas e ideas para los nuevos
tiempos. Espafia: Deusto.

Philippe Breton. (2005) Argumentar en situaciones dificiles, Paidos - Espafia.
Jagot, P. C. (2004). Arte y dominio de la palabra. Lima-, PerG: Chirre.
Sanchez, M. (2003). Manual de locucién. Lima: Ripalme.

Valdivia, Ch. J. (2010). Oratoria y Liderazgo. Lima: Urpi.

Janner, G. (2010). Como Hablar en Publico. Bilbao: Deusto.

Rangel H., M. (2010), Comunicacion Oral. México: Trillas.



Tapia, M. (2010). Oratoria Eficaz. Puno, Per(: Sagitario.

CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Lenguaje de los medios

b) Cddigo : COS301

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Tedricas 3. Practicas 2 y Total de horas 5

e) N° de creditos : 04 creditos

f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

g) Area Curricular : Estudios de especialidad

h) Ciclo del plan de estudios - Il ciclo

i) Caracteristicas del Curso . Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)
2.- SUMILLA

El curso lenguaje de los medios, pertenece al &rea de estudios de especialidad, es de naturaleza
tedrico — practico, su propdésito es conocer las caracteristicas y elementos de los lenguajes
audiovisuales y digitales. En el curso se abordara la utilidad de los lenguajes sonoro, visual,
audiovisual y multimedia, que son base del area de produccién en medios.

3.-PERFIL DE EGRESO

CEL1: Investiga fendbmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas
de comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios,
periodismo y comunicacion organizacional, para contribuir al desarrollo de la regién y
el pais, con ética, creatividad e innovacion.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension
esenciales
El lenguaje sonoro, visual y audiovisual soff  + Lenguaje sonoro

abordados a través de exposiciones y mapas
conceptuales de acuerdo al contenido de lo

mismos. « Lenguaje audiovisual

« Lenguaje visual

El lenguaje digital e hipertextual son « Lenguaje digital
analizados a través de exposiciones y
mapas conceptuales en concordancia con
los objetivos del curso.

» Lenguaje multimedia.

4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

LOGRO DE APRENDIZAJE LOGRO DE APRENDIZAJE DE EVIDENCIAS

DEL CURSO UNIDAD (ACCION/PRODUCTO)
Identifica y comprende Reconoce el lenguaje sonoro, | Reporte de analisis de
los elementos del visual y audiovisual en productos | contenido del lenguaje
lenguaje de los medios. comunicacionales. de medios.




Distingue el lenguaje multimedia en | Reporte de analisis de
las redes y plataformas virtuales. Contenido del lenguaje
multimedia.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

TECNICAS INSTRUMENTOS

Exposiciones PPTs

Observacion Ficha de observacion

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bustos, G. (2012). Teorias del disefio grafico. Red Tercer Milenio. México. Diaz,
E. (1995). lluminacidn: Fotografia, Cine y Video, México: Alhambra
Mexicana.

Escalante, M. (2008). Comunicacion radiofénica. Quito. CIESPAL.
Feldman, S. (2013). La Composicion de la Imagen en Movimiento. Espafia: Gedis.
Garcia S. (1996). Lenguaje audiovisual. México: Alhambra.

Goméz, A. (2013) Redes sociales en la empresa. La revolucion e impacto a nivel
empresarial y profesional. Bogota: Ediciones de la U.

Hunt, R. (2011). El Lenguaje cinematogréfico. Espafia. Edit. Parramon. S.A. Lente
Visual (2000). Fotografia basica. Per:.Océano.

Linder G. (1995). Fotografia para todos. México, Everest.

Palomiato, A. (2011). Cine y comunicacién. México: Edit. Trillas S.A.

Perez, H. (2010). El guidén audiovisual, su estructura en género de ficcion y no ficcion.

Meéxico: Edit. Trillas S.A.

Pettit, C. (2014). Medios y Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién.
Colombia. Edit. Brujas.

Quirds, C. (2010). Lengua y tecnologias de la informacion y las
comunicaciones. Barcelona: Ariel S.A.

Reategui, P. (2003). Manual de Creacion sonora. Uso y aplicacién del sonido en los
medios audiovisuales. Lima: Fondo editorial de la Universidad de Lima.
Sebasti, M. (2011). Documentacion audiovisual. Nuevas tendencias. Madrid.
Edit. Sintesis.

Soto, J. (2015). Manual de produccién audiovisual. Chile: Ediciones UC. Vergara, V.
(2007). Crear, editar y compartir musica digital. Madrid: Multimedia.



TERCER CICLO

CARTA DESCRIPTIVA

DATOS INFORMATIVOS

a. Curso . Identidad y diversidad cultural

b. Cadigo : EG118

c.  Prerrequisito : Ninguno

d.  Nede horas : Teoricas: 02 y préacticas: 02. Total: 04
e. Nede créditos : 03 Creditos

. N° de horas virtuales/unidad: 02 Horas

g. Areacurricular : Estudios generales

h.  Ciclo del plan de estudios : Il Ciclo

i.  Caracteristicas del curso  : Formacion ciudadana

SUMILLA

El presente curso pertenece al rea de estudios generales, es de caracter tedrico-practica
y tiene como propésito es afianzar la estima personal, identidad cultural y formacion
personal y profesional del discente, para que esté en condiciones de desempefarse y
relacionarse con asertividad en distintos contextos socio-culturales. El curso esta
organizado en dos unidades: la primera, aborda aspectos generales para el estudio y el
entendimiento del ser humano desde los aportes antropoldgicos, con temas sobre la
culturay las culturas asi como los problemas de indole cultural que suelen presentarse
en sociedades multiculturales; la segunda unidad versa sobre la identidad cultural y la
intercultural; todos estos temas coadyuvaran al adecuado entendimiento del ser
humano, no obstante las diferencias culturales que pudiesen existir entre ellos.

PERFIL DE EGRESO

CG5. Explica las relaciones entre los elementos sociales y naturales para la
preservacion de la vida, valorando la identidad e interculturalidad en un mundo
diversificado.

CRITERIO DE DESEMPENO CONOCIMIENTO Y COMPRENSION ESENCIALES

El estudiante es competente si:

A. Los aportes antropolégicos para el
estudio y entendimiento del hombre
comoser social y cultural son analizados
y empleados para la comprension de la
diversidad cultural y la superaciéon de
los problemas que se generan en la
interrelacion de individuos de diferente
tradicion cultural.

El estudiante debe saber:
1. El ser humano en su diversidad ycomplejidad
cultural

Aportes antropoldgicos para el estudio y
entendimiento del ser humano.

Nociones basicas sobre la cultura y las
culturas.

Conceptos - Caracteristicas generales de
la cultura.

Endoculturacion, socializacion y procesos
Aculturativos.

Diversidad cultural en el Pert y el mundo.
Prejuicio, estereotipos y discriminacion.
El racismo en un mundo contemporaneo.
Problemas y conflictos de indole cultural
en contextos multiculturales.




B. La identidad cultural local, regional y
nacional son asumidas en el proceso
de andlisis de la teoria pertinente al
tema que se desarrolla.

2. La ldentidad cultural e interculturalidaden

un mundo diverso

2.1. La identidad cultural.

e Las identidades
Identidad cultural
Marcadores identitarios
Construccion de la identidad cultural
La identidad cultural en un mundo
cambiante.

. La Identidad cultural local, regionaly

nacional.

Reflexionandosobre nuestras

propias identidades culturales.

2.3.

C. Las propuestas del enfoque intercultural
son aplicadas para desenvolverse de
manera adecuada, pertinente y
empatica en contextos socio culturales
diversos.

24. El Choque cultural en el encuentro conel
“otro”

2.5. Interculturalidad

e Concepto - Enfoques tedricos

e Capacidades Interculturales

e Aplicaciones de la interculturalidad

2.6. Desarrollandonos en un mundo
globalizado con identidad cultural y

capacidades interculturales.

4, LOGROS DE APRENDIZAJE

EVIDENCIAS

LOGRO DE APRENDIZAJE
DEL CURSO

LOGRO DE APRENDIZAJE DE
UNIDAD

(accion/producto)

Aplica los aportes
antropoldgicos sobre cultura,
diversidad cultural, identidad
e interculturalidad para
comprender la complejidad
del ser humano y la necesidad
de construir un mundo méas
humano con respeto y
empatia a la diversidad
cultural, asumiendo su propia
identidad y desarrollando
capacidades interculturales

I UNIDAD:

Emplea los aportes antropol6gicos
para el estudio y entendimiento del
hombre para comprender la
naturaleza de la diversidad cultural y
superara los problemas que se
experimentan por este motivo en
sociedades multiculturales.

Protocolo de
investigacion
bibliografica.

I1 UNIDAD:

Toma conciencia de su propia
identidad cultural y de la
importancia de la interculturalidad
como estrategia para la convivencia
pacifica en sociedades
multiculturales.

Ensayos académicos sobre
su propia identidad
cultural y experiencias
interculturales.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas

Instrumentos

- Examen
- Andlisis documental
- Observacion

- Prueba escrita

- RduUbrica

- Lista de cotejos




6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bazurco, M. (2006). Yo soy més indio que td. Resignificando la etnicidad. Quito:
Ediciones Abya Yala.

Esterman. J. (2010). Interculturalidad. Vivir la diversidad. La Paz:
ISEAT.

Enriquez, P. (2005). Cultura Andina. Puno: Editorial Altiplano.

Dietz, G. (2017). Interculturalidad: una aproximacion antropologica. Perfiles
educativos, 39(156), 192-207.

Giménez, G. Y Gutiérrez Chong, N. (comp.) (2019). Las culturas hoy. México:
UNAM.

Giménez, G. (2005). Teoria y analisis de la cultura. México: CONACULTA.

Hall, S. (1992). A Identidade cultural na pésmodernidade. Rio de Janeiro: DP&A
editora. .

HalL,S. (s/f). La cuestion de la identidad cultural. Recuperado de
http://www.ram-
wan.net/restrepo/identidad/la%20cuestion%20de%201a%20identidad%20cultur
al.pdf

Kottak, F.  C. (2011). Antropologia Cultural. Madrid: McGraw Hill.Recuperado de
https://www.academia.edu/28229833/Antropolog%C3%ADa_Cultural_Phillip_14 E
dMarvin, H. (2009). Antropologia cultural. Espafia: Alianza editorial.

MINISTERIO de CULTURA.  (2014). La diversidad cultural en
el Per(. Recuperado de
https://centroderecursos.cultura.pe/sites/default/files/rb/pdf/LadiversidadculturalenelP
eru.pdf

Oboler, S. Y Callirgos, J.C. (s/f). El racismo peruano. Recuperado de
https://centroderecursos.cultura.pe/sites/default/files/rb/pdf/el-racismo-
peruano.pdf

Protzel De Amat, J. (2006). Procesos interculturales: Texturas y complejidad de lo
simbolico. Lima: Fondo editorial Universidad de Lima.

Rivera, E. (2009). Comprendiendo la identidad cultural, en: Rivera, E. (editor): La
interculturalidad como principio ético para el desarrollo de nuestros pueblos (pp.
33-59). Arequipa: Imprenta Angelograf. Recuperado de
http://casadelcorregidor.pe/descarga/Rivera_Interculturalidad.pdf

Sandoval Forero, E.A. (2018). Etnografia e investigacion accion intercultural para los
conflictos y la paz. Metodologias Descolonizadoras. 2° Edicion. Venezuela: Alfoso
Arena.

Tubino F. (2003). Del interculturalismo funcional al interculturalismo critico.
Recuperado de http://fongdcam.org/wp-content/uploads/2012/01/
delinterculturalismoTubino.pdf

Walsh, C. (2002). (De) Construir la interculturalidad. Consideraciones criticas desde la
politica, la colonialidad y los movimientos indigenas y negros en el Ecuador. En:
FULLER, N. (ed.). Interculturalidad y Politica. Lima, Red de Apoyo de las Ciencias
Sociales.
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS.

a. Curso : Teorias de la Comunicacion
b. Cadigo : COS205
c. Prerrequisito : Ninguno
d. N° de horas : Horas tedricas: 03; horas précticas: 02; Total Hrs. 05
e. N° de créditos : 04 créditos
f. N° Hrs. virtuales/unidad : 02 horas
g. Area curricular : Estudios especificos
h. Ciclo del plan de estudios - 11 ciclo
i. Caracteristicas del curso . Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)
2. SUMILLA

El curso corresponde al area de estudios especificos, es de naturaleza tedrico-practicay tiene
como propdsito conocer las diferentes teorias comunicacionales, que describen y explican la
comunicacion humana. Desde como se originaron las teorias de las ciencias de la
comunicacion, y como han ido evolucionando hasta la actualidad.

El curso estd organizado en el estudio cientifico de la comunicacion y las teorias de los
efectos conductuales, persuasivas, funcionalistas y cognitivas, Comunicacion y cultura, el
nuevo escenario y las teorias de la comunicacion.

3. PERFIL DE EGRESO

CE1: Investiga fendbmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo
y comunicacion organizacional, para contribuir al desarrollo de la regién y el pais, con ética,
creatividad e innovacion.

Criterio de desempefio Conocimiento y comprension esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:
A El origen cientifico de la| 1, El estudio cientifico, objeto y método de estudio

comunicacion, sus fuentes, la aparicién | de la comunicacién.

de teorias conductuales, persuasivas, | 2.Las fuentes que dan origen a las teorias de la
funcionalistas y  cognitivas son | comunicacion.

analizadas y explicadas para la | 3.Teorias de los efectos conductuales, persuasivos,
comprension de la comunicacion y sus | funcionalistas, cognitivos, semi6ticos y sistémicos
efectos, y teorias de autores.

B. Las teorias sobre la relacion entre | 4.Comunicacion y cultura, los estudios culturales, la
comunicacién y cultura son analizadas, industria cultural, teoria de la cultura de masas y
como también son identificadas las | autores.
teorias que surgen de la globalizacion, | 5, La globalizacién y la sociedad de la informacion
la sociedad de la informacion y de la | el nuevo escenario de la comunicacion.
digitalizacion para la comprension de | 1. Las teorias actuales sobre la comunicacion, el
la comunicacion. ecosistema medidtico, las teorias sobre lo

virtual y digital.




4. LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro del curso

Logro de unidad

Evidencias
(Accidn/objeto/producto

Reconoce y comprende las
teorias de los efectos
conductuales y cognitivos,
cultura y comunicacién,
como también
identificando teorias
actuales en la globalizacion

Al concluir la primera unidad el
estudiante: Reconoce el alcance
y ambito del estudio cientifico
de la comunicacidn y las teorias
de los efectos conductuales y
cognitivos.

Monografia sobre la aplicacion
de teorias de la comunicacion
en una investigacion sobre los
efectos de las teorias:
hipodérmica, persuasivas y
funcionales en
investigacion

una

y la sociedad de la
informacién, vinculando
las teorias en
investigaciones sobre

comunicacion mediatica.

Al concluir la segunda unidad
el estudiante: Distingue la
comunicacion y cultura y el
nuevo escenario de las teorias
de la comunicacion.

Monografia sobre teorias de la
cultura virtual, digital vy
ecosistema comunicativo
aplicadas a proyectos de una de
las &reas de la comunicacion.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

TECNICAS

Analisis documental
Observacion

INSTRUMENTOS

Ficha de observacidn/Lista de cotejo
Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Abril, G. (1997). Teoria general de la informacion, Madrid: Catedra.

Aladro, E. (1999). Teoria de la informacion y de la comunicacion, Madrid: Fragua.

Beneyto, J. (2002). La ventana global, Madrid: Taurus.

Castells, M. (1998). La sociedad Red, Madrid: Alianza Editorial.

De Fleur, M. y Ball-Rokeace, S. (1982). Teorias de la comunicacion de masas, Buenos
Aires: Paidos.

Fernandez, C. Galguera, L. (2009) Teorias de la comunicacion, México: McGraw Hill.

Igartua, J. Humanes, M. (2004) Teoria e investigacion en comunicacién, Madrid: Sintesis.

Lopez, F. (1997) La ciencia de la comunicacion, México: Trillas.

Lépez, A. (1999) Psicologia de la comunicacion, Bogota: Alfaomega.

Lozano, F. (1996) Teoria e investigacion en la comunicacién de masas, México: Alambra.

McLuhan, M. (1986) La galaxia Gutenberg, México: Planeta.

MacQuail, D. (1982) Introduccion a la teoria de la comunicacion de masas, Buenos Aires:
Paidos.

Moragas, M. (1982) Sociologia de la comunicacién de masas, Barcelona: Gustavo Gili.

Serrano, M. (2007) Teoria de la comunicacion. la comunicacion, la vida y la sociedad,
Madrid, McGrawHiill.

West, R. Turner (2005) Teoria de la comunicacion. Analisis y aplicaciones., Madrid,
McGrawHill,

Wolf, M. (1988). La investigacion de la comunicacion de masas, Barcelona: Paidos.




CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Fotografia

b) Codigo : COS302

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Teoricas 4. Practicas 2 y Total de horas 6

e) N° de creditos : 05 créditos

f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

g) Area Curricular : Especialidad

h) Ciclo del plan de estudios : I ciclo

i) Caracteristicas del Curso . Investigacion, desarrollo e innovacién (I+D+i).
2. SUMILLA

El curso de fotografia, pertenece al area de produccion en medios, es de naturaleza
tedrico —préactico su propdsito es orientar al estudiante en los conocimientos basicos
sobre Historia y géneros de fotografia, desarrollo artistico en fotografia, creatividad
fotografica propuesto en un proyecto fotografico. Permitiendo a los futuros
profesionales en Ciencias de la Comunicacion Social conocer el proceso deproduccion
fotografica con responsabilidad social. El curso consta de: Principios de fotografia y el
proyecto fotografico.

3. PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para
el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo Yy
comunicacion organizacional, para generar corrientes de opinion que promuevan la
convivencia intercultural.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension
esenciales
El estudiante es competente si: La 1. Historia y géneros de fotografia
teoria de la produccién
fotografica, es explicado a travésde 2. Teoria fotografica
técnicas, equipos fotograficos con ] -
criterio, creatividad vy 3. Equipos fotograficos

responsabilidad. ) "
4. Métodos y técnicas de

composicién fotografica.

El estudiante es competente si: El 5. Triangulo fotografico
proyecto fotogréafico es realizado

considerando los 6. Fotografia de estudio y de

campo
géneros y subgéneros fotograficos con
responsabilidad social e identidad
cultural.

7. El proyecto y guion fotogréfico




4. LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de Evidencias
aprendizaje del Logro de aprendizaje de unidad B
curso (accion/producto)
Identifica los principios | Identifica las teorias, métodos y técnicas | Expone las técnicas
de la produccion de la produccion fotogréfica, en relacion | fotogréficas.
fotogréafica en una a tendencias y estilos de produccion
propuesta de proyecto
fotografico. Elabora un proyecto fotografico Presenta un proyecto
considerando los géneros y fotografico.

subgéneros con criterio, creatividad y
responsabilidad.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos

Observacion Ficha de observacion

Validacion Rubrica.

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

6.1. Basica

|Coviella C. (2006) “Fotografia Digital y Photoshop”, México, D.F.:
Alfaomega Grupo Editor

Eguizabal, R. (2006). Fotografia publicitaria. Espafa: Catedra.

Faucher, F. (1988). Manual de Fotografia Popular, Lima, Tarea.

Frand, G. (2011). La fotografia como documento social. Espafia: Gustavo G.
Langford, M. (2000). Fotografia Basica. Barcelona: Omega.

Lente Visual, (2000). Fotografia basica (revista). Perd: Océano.

Linder G. (1995) Fotografia para todos, México: Everest.

Machiavello O. (1999). Manual de Fotografia. Lima,Peru: Cicosul.

Martinez, L. (2011). Fotografia digital: Manual imprescindible para sacar el
maximo partido a su camara. Barcelona.

Martos R. (2011). Fotografia digital. Espafia: Grupo Anaya.

Mendez S. (2000). Fotografia digital. Pequefios secretos de un profesional.
Madrid: Dossat.

Navarro R. (2011). Fotografia 3D. Espafia: Grupo Anaya.

Orwig, C. (2015). Fotografia creativa: la poesia de la imagen. Espafia: Grupo




Anaya.
Pacheco A. (2010). Curso de fotografia y cine. Peru: UNI.
Strizinec, G. (2005) Fotografia Digital, Madrid: Alfaomega Ra-Ma.

Vilchez L. (1987) Teoria de la imagen periodistica. Espafia: Paidos,

6.2. Electronicas

Canon, La fotografia digital a su alcance version PDF, disponible en
-https://www.canon.cl/canon/download/biblioteca/Manual fot digital.pdf

Instituto Peruano de Arte y Disefio IPAD, carrera profesion al de fotografia,
disponible en: https://www.ipad.edu.pe/portal/carrera-profesional-

fotografia

Janette Beckman, la fotografia que documenté la escena underground
musical de los afios 70 y 80, disponible en:
https://culturainquieta.com/es/foto.htmi

Martino, C.(SF) , Fotografias B&W, La técnica fotografia disponible
en: https://carlosmartino.com/#!/-inicio/

Speos, fotografia profesional


https://www.canon.cl/canon/download/biblioteca/Manual_fot_digital.pdf
https://www.ipad.edu.pe/portal/carrera-profesional-fotografia
https://www.ipad.edu.pe/portal/carrera-profesional-fotografia
https://culturainquieta.com/es/foto.html
https://carlosmartino.com/%23!/-inicio/

CARTA DESCRIPTIVA

DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Fundamentos de marketing

b. Cadigo : ADM203

c. Prerrequisito : Ninguno

d. Ne de horas : Tedricas: 2, Précticas:2 y Total 4 horas

e. Ne de créditos : 03 créditos

f. N°de horas virtuales : 02 horas

g. Area curricular : Estudios de especialidad

h. Ciclo del plan de estudios : i ciclo

I. Caracteristicas del curso . Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)
1. SUMILLA

El curso de fundamentos de marketing “pertenece al area de estudios de especialidad, es de
naturaleza tedrico practico, tiene como proposito de comprender, analizar e interpretar los
principales enfoque y teorias en que se fundamenta el marketing, para su desempefio profesional
El curso tiene los siguientes tdpicos tedricos: evolucion del concepto de marketing; el entorno de
marketing, las decisiones de marketing.

2. PERFIL DE EGRESO

CE1: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacién para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y
comunicaciéon organizacional, para contribuir al desarrollo de la region y el pais, con ética,
creatividad e innovacion.

CONOCIMIENTOS Y COMPRENSION
ESENCIALES

Origen y evolucion del concepto de marketing

CRITERIO DE DESEMPENO

Los conceptos y teorias de marketing son
analizados, sintetizados y asimilados a través
de mapas conceptuales de acuerdo a la
evolucion del area de conocimiento.

ok~ NP

El entorno de marketing

Los mercados y segmentacion
Comportamiento del consumidor
Brand Equity (valor de lamarca)

Los conceptos y teorias de marketing son
analizados, sintetizados y asimilados a través de

6. Decisiones del compuesto de marketing (mix)

> 7. Tipologia de clientes
mapas conceptuales de acuerdo a la evolucion 8 Marketing holistico
del area de conocimiento. . 9 e
9. Marketing institucional

3. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

resimenes y monografia.

EVIDENCIAS
LOGRO DEL CURSO LOGRO DE UNIDAD (ACCION/OBJETO/PRODUCTO
Comprende los enfoques Yy | Explica los enfoquesy teorias | Monografia sobre  enfoques
teorias de marketing que | de marketing, elabora | tedricos de marketing.




explican el desempefio | Explica el contexto del mix de | Ensayo sobre el marketing mix.
empresarial. marketing para el

posicionamiento y elabora

ensayo.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Examen Prueba escrita y oral.
Observacién Ficha de observacion / Lista de cotejos
Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Basica
Aaker, D. A. (1998) Marcas- Brand Equity. Rio de Janeiro: Ediciones Campus.
Agueda, E.T. (2013). Fundamentos de marketing. Espafia: Edit. ESICA,
Kotler, P. y Keller, K. L. (2000). Direccion de Marketing. México: Prentice-Hall.

Munuera, J.L. (2012). Estrategia de marketing - Un enfoque basado en el proceso de
direccion. Espafia : Edit. Esic.

Pride, W. M. et al. (1997). Marketing: Conceptos y Estrategias. Santa Fe de Bogota:
McGraw-Hill.

Mckena, R.(1994). Marketing de relaciones - Como crear y mantener un vinculo
permanente y sus clientes. Edit. Espafia.

Rodriguez, 1. (2008). Marketing. Comunicacién y comercio electronico en la sociedad
de la informacién. Madrid: Editorial Piramide.

Solomon, M. R. (2008). Comportamiento del consumidor. México : Pearson —
Prentice_ Hall.



CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Taller de Redaccién Periodistica |
b) Cddigo : COS304
c) Prerrequisito : Ninguno
d) N° de horas : Tedricas 2; Practicas 4 = Total 6 hrs.
e) N° de creditos : 04 créditos
f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas
g) Area Curricular : Estudios de especialidad
h) Ciclo del plan de estudios : I ciclo
i) Caracteristicas del Curso : Formacién ciudadana
2.- SUMILLA

El curso Taller de Redaccidn Periodistica I, corresponde al area de estudios de especialidad,
es de naturaleza tedrico - practico. Tiene como proposito que los estudiantes sean
competentes en la produccion de material periodistico para los diferentes medios de
comunicacion (radio, television, prensa escrita, etc). EI curso desarrolla: Fundamentos
tedricos de la redaccién periodistica (géneros y sub géneros) y géneros periodisticos
informativos para radio, tv, prensa escrita, internet.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE2: Planifica, produce y evalGa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion
para el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y
comunicacion organizacional; para interactuar creativamente con el puablico objetivo,
desarrollando el talento humano y su autonomia.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales

Los fundamentos tedricos del género 1. El Género periodistico informativo: Fundamentos

informativo son desarrollados para la redaccion teoricos y sub generos periodisticos.
periodistica en diferentes  medios  de 2. Técnicas de redaccion periodistica, valores y
comunicacion. estructura de la noticia. Redaccion de lead

periodistico y entradas.

La redaccion periodistica es aplicada mediante | 1. Préacticas de redaccion periodistica.

los formatos para diferentes medios de | 2. Redaccidn de noticias, cronicas, entrevistas,

comunicacion. notas de prensa y boletines informativos.

3. Redaccion de notas periodisticas para
diferentes medios de comunicacion.

4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del Logro de aprendizaje de unidad Evidencias

curso (accion/producto)

Redacta diversos textos | Conoce los fundamentos tedricos del Monografia sobre el
periodisticos del género | periodismo informativo. periodismo informativo.




informativo para diferentes | Redacta noticias
medios de comunicacion. | diversos formatos para medios de
comunicacion.

periodisticas en

Presentacion de un boletin
informativo.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas

Instrumentos

Monitoreo de noticias

Redaccion periodistica

Ficha de observacion

Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Curtis, J. (2006). Manual de Periodismo de Investigacion. Estados Unidos:

Embajada. Grijelmo, A. (2008). El Estilo del Periodista. México: Santillana.

Martin, G. (1998). Géneros Periodisticos. Paraninfo.

Mayoral, J. (2008). Redaccion Periodistica en Television. Madrid: Sintesis.

Nufiez, L. (1995). Introduccién al Periodismo Escrito. Barcelona: Ariel

Comunicacion. O’brien, P. (2006). Todo se sabe. Manual de Periodismo de

Investigacion. Lima, Peru:
PUCP.

Orbegozo, M. (2000). Periodismo. Texto de Teoria y Practica. Lima:

UNMSM. Pefia, F. (2009). Teoria del Periodismo. México: Alfa

omega.

Quiroz, E.; Vera, R. y Gonzales, C. (2006). Manual de Redaccién. Lima: UC

Rivadeneira, R. (2002). Periodismo. La teoria General de los Sistemas y la
Ciencia de la Comunicacion. México: Trillas.

Rojas, M. (2003). Redactar Titulares. México: Trillas.




CARTA DESCRIPTIVA

DATOS INFORMATIVOS

a. Curso
b. Cddigo : EG119
c. Prerrequisito : Ninguno

d. Nede horas

e. Nede créditos
f.  N° de horas virtuales/unidad: 02 Horas
g. Areacurricular

h.  Ciclo del plan de estudios : I ciclo
i.  Caracteristicas del curso

SUMILLA

El presente curso corresponde al area de estudios generales, es de caracter tedrico — practico y
tiene como propdsito contribuir a la comprension del concepto de Estado y geopolitica nacional.
El contenido estd constituido por los temas siguientes: seguridad, defensa nacional, cultura
preventiva, gestion de riesgo de desastres naturales, gestion de riesgo sanitario y bioseguridad,
incorporandose como actores activos y comprometidos a sumar esfuerzos para lograr en el pais el

desarrollo sostenible.
PERFIL DE EGRESO

CGb5. Explica las relaciones entre los elementos sociales y naturales para la preservacion de la

: Seguridad y defensa nacional

: Tedricas: 02 y préacticas: 02. Total: 04
: 03 Créditos

: Estudios Generales

: Formacion ciudadana

vida, valorando la identidad e interculturalidad en un mundo diversificado.

CRITERIO DE DESEMPENO

CONOCIMIENTO Y COMPRENSION
ESENCIALES

El estudiante es competente si:

A. Los conceptos de Estado-nacion son
utilizados para comprender el
proceso histérico del Perd.

El estudiante debe saber:
1. Estado y Nacion.
— Constitucion politica del Peru
— Antecedentes sobre el surgimiento del
Estado y el Estado peruano.
— Surgimiento de la nacion peruana.

B. Las categorias de realidad regional y
nacional son aplicadas a Ila
comprension de sucesos de los
procesos socioculturales regionales

2. Realidad regional y nacional

— Realidad politica, econdmica, social.
— ldentidad cultural de la region y nacional.

sistematizados para comprender
las relaciones internacionales.

y nacionales.

C. Laos criterios geopoliticos vy 3. Geopolitica y geo estrategia nacional
geoestratégicos son aplicados a la G liti ional e int ional
comprension de la realidad nacional. B eopo ica naC|,or_1a €m erne,lc:lona

—  Perfil Geoestratégico del Pert y el mundo

D. Los tratados y convenios son 4. Tratados y convenios

— Convenios internacionales
— Tratados y Acuerdos internacionales




E. Los conceptos de seguridad vy
defensa interna y externa son
aplicados a la evaluacion de
politicas de seguridad y defensa
nacional.

5. Seguridad y defensa internay externa
— Politicas de seguridad y defensa nacional
— Identificacion de las amenazas internas y
externas de seguridad y defensa nacional.

F. El acuerdo nacional y seguridad
ciudadana son aplicados a la
evaluacion de politicas de
gobernabilidad.

6. Acuerdo nacional y seguridad ciudadana
— Gobernabilidad
— Politicas y objetivos de la seguridad
ciudadana.

G. Los sistemas de seguridad, defensa
nacional y civil, son empleados
para evaluar las funciones y las
dependencias del Ministerio de
defensa.

7. Sistema de seguridad, defensa nacional y
Defensa civil
— Ministerio de defensa
— Comando conjunto de las fuerzas
armadas
— Defensa civil

H. Los procesos sociales son
sistematizados para evaluar los
conflictos sociales internos y
externos.

8. Conflictos sociales internos y externos
— Conflictos sociales
— Desigualdades sociales

I. EI CEPLAN es utilizado para
evaluar los ejes del desarrollo
sostenible del Perd.

9. CEPLAN
— Ejes estratégicos de desarrollo sostenible
— Retos y oportunidades.

J. Lacultura preventiva es aplicada a g
gestiébn de riesgos naturales 'y
sanitarios.

10. Cultura preventiva
— Gestion de riesgo de desastres naturales.
— Gestidn de riesgo sanitario y bioseguridad

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

LOGRO DE
APRENDIZAJE DEL
CURSO

LOGRO DE APRENDIZAJE DE
UNIDAD

EVIDENCIAS
(accidon/producto)

I UNIDAD:

Utiliza los conceptos de
Estado- nacion para
evaluar y realizar

Aplica los conceptos de Estado-
nacion para evaluar politicas de
seguridad y defensa nacional.

Ensayo sobre el Estado peruano y
el uso de sus riquezas naturales.

propuestas de 11 UNIDAD:
seguridad vy

defensa nacional.

Utiliza los conceptos de Estado-
nacion para realizar propuestas de
seguridad y defensa nacional.

Ensayo sobre la seguridad y
defensa nacional.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas

Instrumentos

Examen
Revision documental

Prueba escrita
Ficha de observacion
Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Barrantes, E. (1985). Perspectivas y analisis de una realidad cambiante. Lima: Cedes.




Castro, J. (2000). Geopolitica y Seguridad. Bases para una politica de defensa y seguridad
hemisférica.Lima.

Contreras, C. Y Cueto, M. (2010). Historia del Perd Contemporaneo. Per(: IEP. Fondo Edit.
Pontificia Universidad Catolica.

Cervantes y Paredes. (2009). La seguridad nacional.
Constitucion Politica del Perd 1993.

Guillen, J., Santiago (2011). Pert al 2021: Retos y perspectivas. Buenos Aires: Cengage
Learning.

Libro Blanco de la Defensa Nacional. (2006). Lima: Ministerio de Defensa. Ley del sistema de
Defensa Nacional N° 743.

Patrimonio Cultural del Perd I (2000). Fondo Editorial del Congreso de la Republica.

Instituto de Defensa Civil - INDECI (2006). Manual de conocimientos basicos para comités de
Defensa Civil y oficinas de Defensa Civil. Indeci. Lima.

Plan Per( 2021. Lima: Plan estratégico de desarrollo nacional. Ceplan.

Plan nacional de Seguridad Ciudadana 2019 — 2023. Lima: Ministerio del interior

Porras Barrenechea R. (2011) historia de los limites del Perd. Lima: Fundacién J. Bustamante
De la Fuente,

Webgrafia

https://www.files.ethz.ch/isn/157095/Peru%202005_spanish.pdf
http://virtual.esup.edu.pe/bitstream/ESUP/28/1/ Apuntes%20sobre%20Defensa%20Naciona
|.pdf https://www.gob.pe/institucion/mininter/informes-publicaciones/222043-plan-
nacional-de-seguridad- ciudadana-2019-2023-propuesta



https://www.files.ethz.ch/isn/157095/Peru%202005_spanish.pdf
http://virtual.esup.edu.pe/bitstream/ESUP/28/1/Apuntes%20sobre%20Defensa%20Nacional.pdf
http://virtual.esup.edu.pe/bitstream/ESUP/28/1/Apuntes%20sobre%20Defensa%20Nacional.pdf
https://www.gob.pe/institucion/mininter/informes-publicaciones/222043-plan-nacional-de-seguridad-ciudadana-2019-2023-propuesta
https://www.gob.pe/institucion/mininter/informes-publicaciones/222043-plan-nacional-de-seguridad-ciudadana-2019-2023-propuesta
https://www.gob.pe/institucion/mininter/informes-publicaciones/222043-plan-nacional-de-seguridad-ciudadana-2019-2023-propuesta

CUARTO CICLO

CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso . Estadistica

b. Cddigo : EG110

¢. Prerrequisito : Ninguno

d. N°de horas : Teoricas: 03 y practicas: 02. Total: 05

e. N° de créditos : 04 créditos

f N°de horas virtuales/unidad  : 02 horas

g Area curricular : Estudios Generales

h. Ciclo del plan de estudios : IV ciclo

i. Caracteristicas del curso . Investigacion, desarrollo e innovacién
2. SUMILLA

El presente curso corresponde al area de estudios generales, es de caracter
tedrico-préactico y tiene como proposito es proporcionar las técnicas estadisticas
que permita medir la incertidumbre y la inferencia de parametros para apoyar a
la toma de decisiones. El contenido comprende los siguientes items: conceptos
basicos y organizacion de datos, Medidas estadisticas, Probabilidades, Variable
aleatoria, distribuciones discretas, distribuciones continuas, inferencia
estadistica de estimacidn de pardmetros e intervalos de confianza, Prueba de
hip6tesis, analisis de regresion lineal simple y correlacién, y uso software
estadistico R y otros.

. PERFIL DE EGRESO

CG3. Resuelve problemas contextualizados haciendo uso de las ciencias
béasicas permitiendo el desarrollo autonomo del estudiante con criterio objetivo

y juicios logicos de valor.

CRITERIOS DE DESEMPENO

CONOCIMIENTO Y COMPRENSION ESENCIALES

El estudiante es competente si:

A. Los datos son tratados y procesados
para la produccion de estadisticas de
acuerdo a las variables cualitativas y
cuantitativas.

El estudiante debe saber:

1. Conceptos basicos y organizacion de datosde
acuerdo a las variables cualitativas y
Cuantitativas.

B. Las medidas estadisticas de tendencia
central, de dispersion y deformacion,
son interpretadas de acuerdo a las
caracteristicas de la variable de
interés.

2. Medidas estadisticas

Estadigrafos de tendenciacentral
Estadigrafos de dispersion o variabilidad:
Estadigrafos de deformacion:

C. Las probabilidades son utilizadas para
tomar decisiones frente a la incertidumbre y
predecir hipotéticamente.

3 Probabilidades
- Conceptos basicos de probabilidad
- Revision de técnicas de conteo
- Definicidn de probabilidad de un evento a
priori, a posteriori
- Probabilidad condicional
- La regla de la multiplicacion
- La ley de probabilidad total




- Teorema

de Bayes

- Independencia de eventos

D. Las variables aleatorias del espacio
muestral son representadas como variables

discretas y continuas.

media de

4. Variables aleatorias
- Definicién de variable aleatoria
- Clases de variable aleatoria
- Funcion de probabilidad de una variable:
aleatoria discreta y aleatoria continua X
- Valor esperado, esperanza matematica o

una variable aleatoria X

La variancia de una variable aleatoria X

E. Las distribuciones discretas y continuas 5. Distribuciones discretas y continuas de acuerdo
son determinadas en funcion al tipo de al tipo de variables.

variables.

F. La estadistica inferencial es utilizada 6. Inferencia estadistica

para estimar parametros de comportamiento

de la poblacion.

Estimacion de pardmetros:

- Intervalo de confianza para la media, varianza,
razén de dos varianzas, dos medias
independientes y para dos observaciones
emparejadas

- Intervalo de confianza para una proporcion
poblacional 'y diferencia entre  dos
proporciones.

- Determinacién de tamafio de muestra

Prueba de hipoétesis: Tipos de pruebas de
hipétesis

G. El andlisis de regresion lineal es
utilizado para la proyeccion de decisiones.

7. Andlisis de regresion lineal simple

- El modelo de regresion lineal simple

- Supuestos de analisis de regresion linealsimple

- Estimacion de parametros por el método de
minimos cuadrados

- Ajuste de la regresién estimada

- Anadlisis de varianza de regresién lineal simple

- Coeficiente de  determinacion y no
determinacion

- Intervalos de confianza para los parametros

estimados

- Estimacion para la respuesta media y
observaciones individuales

- Coeficiente de correlacion lineal simple.

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

LOGRO DE APRENDIZAJE
DEL CURSO

LOGRO DE APRENDIZAJE
DE UNIDAD

EVIDENCIAS (accion / producto)

Utiliza los diferentes métodos
y técnicas estadisticas para la
produccion de estadisticas de
uni-dimensional y bi-
dimensionales.

I UNIDAD: Sistematiza
los datos y produce
estadisticas para la toma de
decisiones.

Caso aplicativo con los datos
recopilados de la Region de
Puno.

I UNIDAD: Aplica log
diferentes  métodos
técnicas estadisticas para la
toma de decisiones.

Monografia de inferencia
estadistica con los datos reales
de la Region de Puno.




5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
- Examen practico - Prueba escrita
- Andlisis documental - Ficha de observacién / Lista de cotejos
- Observacion - Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Alvarez, R. (2007). Estadistica aplicada a la ciencia de la salud. Espafia: Edicion dias de Diaz de
Santos.

Anderson, Sweeney y Willians (2008). Estadistica para administracion y economia. 10° edicidn.
México: CENGAGE.

Cordova, Z.M. (1999). Estadistica: Descriptiva e Inferencial. Tercera Edicion. Lima — Per0:
MOSHERA S.R.L. Pontificia Universidad Catolica del Per(. Facultad de Ciencias e
Ingenieria. Dpto. Ciencias.

De la Horra, J. (2003). Estadistica aplicada. Madrid: Diaz de Santos S.A. 3° edicidn.

Gonzales, C., Liste, A. Felpeto, A. (2011). Tratamiento de Datos con R, STATISTICA'Y SPSS.
Espafia: Diaz de Santos,

Levine, D., Krehbiel, T., Berenson, M. (2006). Estadistica para Administracion, México: Pearson
Prentice hall.

Mitacc, M.M. (1996). Tépicos de Estadistica Descriptiva y Probabilidad. Lima — Per(: San
Marcos.

Montgomery, D. y Runger, G. (2016). Probabilidad y Estadistica aplicadas a la Ingenieria.
Segunda Edicién. México: Limusa.

Newbold, P., Carlson, W., Thorne, B. (2010), Estadistica para Administracién y Economia,
Madrid, Espafia: Pearson Prentice-Hall,

Portocarrero, J.F. (2006). Estadistica Aplicada. Lima, Per(: Megabyte.
Toranzos, F. (1968). Estadistica. Buenos Aires: Editorial Kapelusz.
Weiers, R. (2006) Introduccion a la estadistica para negocios. México: CENGAGE 5° edicion.

Walpole, R., Myers, R., Myers, S., Ye, K. (2007). Probabilidad y Estadistica para ingenieria y
ciencias. Octava Edicion. México: Editorial Pearson Prentice-Hall.



CARTA DESCRIPTIVA
TALLER DE PRODUCCION FOTOGRAFICA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Taller de produccién Fotografica
b) Codigo : COS305
c) Prerrequisito : Fotografia
d) N° de horas : Teoricas 2. Practicas 4 y Total de horas 6
e) N° de créditos : 04 créditos
f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas
g) Area Curricular : Estudios de especialidad
h) Ciclo del plan de estudios : IV ciclo
i) Caracteristicas del Curso : Responsabilidad Social
2.- SUMILLA

El curso de taller de produccion fotografica, pertenece al &rea de produccion en
medios, es de naturaleza teérico - practica, tiene el propdsito de ejecutar
proyectos fotograficos aplicando las técnicas fotograficas, en locaciones de
estudio y campo. Permitiendo a los estudiantes el dominio de la produccion
fotografica con identidad y responsabilidad social. EI curso comprende:

-Produccidn fotografica

-Post produccién y muestra fotogréafica
3.-PERFIL DE EGRESO

CE 2: Planifica, produce y evalGa contenidos y estrategias, en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios,
periodismo y comunicacion organizacional; para interactuar creativamente con el
publico objetivo, desarrollando el talento humano y su autonomia.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales
El estudiante es competente si: - El proyecto fotografico
La técnica fotografica es utilizada con| -~ !Esqu_elas de iluminacion  de
creatividad y criterio para la ejecucion del Interiores
proyecto fotogréafico. - Técnicas y géneros de fotografia de
estudio.

- Proceso creativo de fotografia
- Direccion 'y escenografia en
laboratorio




El estudiante es competente si: - Post produccion fotografica

El revelado y la muestra son desarrollados - Muestra de festlva! fotograflco
para la difusién de mensajes visuales. - 15.Muestra fotografica

4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de Logro de aprendizaje de Evidencias
aprendizaje del unidad (accién/producto)
curso
Aplicay desarrolla las Desarrolla técnicas de registro Registro fotografico.
técnicas de produccién fotografico para la ejecucion del
fotografica, proyecto fotografico
formulados en el
proyecto fotografico Organiza una muestra Exposicion de una
para ser expuestos en fotogréafica de acuerdo al muestra fotografica.
una muestra. proyecto_

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos

Observacion Ficha de observacion

Validacion Rubrica.

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Coviella C. (2006) “Fotografia Digital y Photoshop”, México, D.F., Alfaomega

Eguizabal, R. (2006) Fotografia publicitaria. Ed. Catedra. Espafia. Faucher, F. (1988)
Manual de Fotografia Popular, Lima, Tarea.

Frand, G. (2011) La fotografia como documento social. Ed. Gustavo G. Esparia.
Langford, M. (2000) Fotografia Basica, Barcelona, Omega.

Lente Visual, (2000) Fotografia basica (revista), Pera, Edit. Océano. Linder G. (1995)
Fotografia para todos, México, Edit. Everest. Machiavello O. (1999) Manual de
Fotografia, Lima - Perq, Cicosul. Martinez, L. (2011) Fotografia digital — Manual
imprescindible de la comunicacion visual. Ed. Grupo Anaya. Espafia.

Martos R. (2011) Fotografia digital. Ed. Grupo Anaya. Espafa.

Méndez S. (2000). Fotografia digital. Pequefios secretos de un profesional. Ed. Dossat.
Madrid.

Navarro R. (2011). Fotografia 3D. Edit. Grupo Anaya. Espafia.
Orwig, C. Fotografia creativa — la poesia de la imagen. Ed. Grupo Anaya. Espafia.

Pacheco A. (2010). Curso de fotografia y cine. Edit. UNI. Perq. Strizinec, G. (2005)
Fotografia Digital, Madrid, Alfaomega Ra-Ma. Vilchez L. (1987) Teoria de la
imagen periodistica, Espafia, Paidos,

6.2. Electrénicas

CANON, La fotografia digital a su alcance version PDF, disponible en :
https://www.canon.cl/canon/download/biblioteca/Manual_fot_digital.pdf Instituto
Peruano de Arte y Disefio IPAD, carrera profesion al de fotografia, disponible en:
https://www.ipad.edu.pe/portal/carrera-profesional-fotografia


https://www.canon.cl/canon/download/biblioteca/Manual_fot_digital.pdf
https://www.ipad.edu.pe/portal/carrera-profesional-fotografia

Janette Beckman, LA FOTOGRAFIA QUE DOCU~MENTO LA ESCENA
UNDERGROUND MUSICAL DE LOS ANOS 70 Y 80, disponible en:
https://culturainquieta.com/es/foto.html

Martino C , Fotografias B&W, La técnica fotografia disponible
en:https://carlosmartino.com/#!/-inicio/

Speos, fotografia profesional, disponible en: http://www.speos-
photo.com/spanish/index.html?gclid=Cj0KCQjw4qvIBRDiARISAHmMe6ou78YHg

HQQIahITNMxRMeVpVWxR4GYveaZmedqOKG_W8KzFPNdzxGEaAjIVEAL
w_ wcB



https://culturainquieta.com/es/foto.html
https://carlosmartino.com/%23!/-inicio/

CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Disefio Gréfico

b) Cddigo : COS306

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Teoricas 3. Practicas 2 y Total de horas 5

e) N° de créditos : 04 créditos

f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

g) Area Curricular : Estudios de especialidad

h) Ciclo del plan de estudios IV ciclo

i) Caracteristicas del Curso . Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)
2.- SUMILLA

El curso de disefio grafico, pertenece al area de estudios de especialidad, es de naturaleza
tedrico —préactico su proposito es orientar al estudiante en los conocimientos basicos sobre
los fundamentos de disefio grafico, permitiéndole desarrollar con creatividad y calidad
disefios con responsabilidad social. El curso abarca temas relacionados a la teoria,
caracteristicas del disefio grafico, teorias de la imagen, técnicas de composicion ytécnicas
de diagramacion.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE3 Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, producciéon en medios, periodismo y comunicacion
organizacional, para generar corrientes de opinion que promuevan la convivencia
intercultural.

Criterio de desempefio Conocimientos y Comprension esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:
Las teorias del disefio grafico y la imagen son Historia y corrientes del disefio gréafico.
comprendidas y replicados en el proceso de realizacion [Teoria del disefio grafico: bases y fundamento.
de bocetos. Elementos de disefio grafico

Teoria del color, tipografia
Teoria de la imagen

Las técnicas de composicion y diagramacion son Técnicas de composicidn: proporciones y

analizadas y aplicadas en la distribucién y organizacién [simetria, escala en el disefio, regla aurea,

de los elementos de imagen y texto en maquetas. equilibrio compositivo, equilibrio simétrico y
asimétrico.

Técnicas de diagramacion: elementos, formato,
cuadriculas, plantillas, reticulas rejillas,
imagenes, texto, recursos graficos, maquetacion.

4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje Logro de aprendizaje de Evidencias

del curso nidad
urs un (accion/producto)

Conoce la teoria del disefio |Carpeta de trabajo de

c d lica las teor( grafico y la imagen en base a |teorias de disefio gréfico.
omprende y aplica 1as teorias | jnformacion actualizada




del disefio gréafico y la imagen | Aplica correctamente las técnicas | Maqueta de editoriales
en el proceso de composiciony | de composicion y diagramacion en | (periodicos y revistas).
diagramacion de disefios el disefio de materiales editoriales.
editoriales

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Tecnicas Instrumentos
Observacién Ficha de observacién
Revision de carpetas de trabajo Validacion [Rubrica
de maquetas Llista de cotejos

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Donis, D. (1999) La sintaxis de la imagen. México: Edic. G. Gili.,

Jullier, L. (2004) La imagen digital, de la tecnologia a la estética. Buenos
Aires: La marca

Scott R. (2004) Fundamentos de disefio. México D.F.: Limusa Noriega

Soto, R. (2003) Disefiando con Corel Draw. Lima: Palma Edit.

Waite, M. (1980) Los gréaficos por computadora. Bilbao: Urmo.
Alberich, J. Gomez, D., Ferrer, A. Conceptos basicos de disefio grafico. Universidad

Oberta de Catalunya. Disponible en:
https://www.exabyteinformatica.com/uoc/Disseny_grafic/Diseno_grafico/
Diseno_grafico_(Modulo_4).pdf

Bustos, G. (2012) Teorias del disefio grafico. Red Tercer Milenio, Primera Edicion.
Meéxico. Disponible
en:http://aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/disenio_y edicion_digital/Teorias_del
_disenografico.pdf

Taller de Disefio Grafico Color. Version PDF disponible en:
http://www.publicidadpixel.com/libros-de-diseno-grafico


http://www.exabyteinformatica.com/uoc/Disseny_grafic/Diseno_grafico/
http://aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/disenio_y_edicion_digital/Teorias_
http://www.publicidadpixel.com/libros-de-diseno-grafico

1)

2)

3)

CARTA DESCRIPTIVA

DATOS INFORMATIVOS

Curso
Cadigo
Prerrequisito
N° de horas

N° de créditos

2 o T @

N° horas virtuales/unid

Avrea curricular

> Q@ —h o

Ciclo del plan de estudios

i. Caracteristicas del curso

SUMILLA

: Investigacion de mercados

: COS307

: Ninguno

: Teoricas: 02, Précticas: 02, Total: 04
:03 créditos

:02 horas

: Estudios de especialidad

IV ciclo

: Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)

El curso de investigacion de mercados corresponde al area curricular de estudios de especialidad
relacionado con marketing y comunicacion publicitaria, es de naturaleza tedrico - practica. Su propésito
es investigar los diversos mercados a través de investigaciones cualitativas y cuantitativas.

El curso esta relacionado a la investigacién de mercados desde el enfoque cualitativa, cuantitativa y
mixto, los instrumentos de recoleccion de datos y resultados.

PERFIL DE EGRESO

CE1: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacién para el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo vy
comunicacién organizacional, para contribuir al desarrollo de la region y el pais, con ética, creatividad

e innovacion.

Criterio de desempefio

Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si:

Los disefio de investigacién cualitativa,
cuantitativa y mixto de mercados son
analizados, sintetizados y asimilados a través de
mapas conceptuales de acuerdo a la

evolucion del conocimiento.

El estudiante debe saber:
Investigacion de mercados y tipos

Disefio de investigacion cualitativa, cuantitativa y
mixto de mercados
Métodos de recoleccion de datos

Los conceptos y teorias de segmentacion de
mercados son analizados, sintetizados Y
asimilados a través de mapas conceptuales de
acuerdo a la caracteristica de mercados.

-Disefio de instrumentos

cuantitativos.

cualitativos 'y

-Determinacién de segmento de mercado y/o
identificacion de producto para el mercado.

-Resultados de la investigacion de mercados.
- Informe de investigacion de mercados




4) LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro del curso Logro de unidad Evidencias
Comprende la investigacion de | Analiza el disefio de investigacion | Proyecto de
mercados y asimila las teorias | de mercados desde el enfoque | investigacion de
para el desempefio empresarial. cualitativo, cuantitativo y mixto | mercados.

para tomar decisiones de marketing.

Analiza los segmentos de mercado | Informe de resultado de
para el posicionamiento del | la  investigacion de
producto. mercados.

5) EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
Investigacion formativa Ficha de observacion
Observacién Lista de cotejos

6) REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Aragon, .y otros (2011). Innovacidn en la investigacion de mercados, Colombia. Ed. Alfay
Omega.

Guerra-Garcia (2011). La investigacién de mercados en el Per. Un proceso por consolidar.
https://www.esan.edu.pe/conexion/actualidad/2011/11/08/la-investigacion-de-
mercados-en-el-peru-un-proceso-por-consolidar/

Grande, 1. (2006). Conducta real del consumidor y marketing efectivo Espafia: Ed. ESIC.
Hair, J. (2009). Investigacion de mercados. México: Mc Graw Hill,

Han, Byung-Chul (2018). En el enjambre. Espafia: Herder, 8va impresion.

Plazas, F. (2011). Investigacion de Mercado, enfoque gerencial, - Colombia: De la U.
Prieto H., J. (2015). Investigacion de mercados. Lima: Ed. Macro,

Valderrey S., P. (2011). Investigacién comercial, métodos y aplicaciones. Madrid: Starwood.


https://www.esan.edu.pe/conexion/actualidad/2011/11/08/la-investigacion-de-mercados-en-el-peru-un-proceso-por-consolidar/
https://www.esan.edu.pe/conexion/actualidad/2011/11/08/la-investigacion-de-mercados-en-el-peru-un-proceso-por-consolidar/

CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Comunicacion y Relaciones Humanas
b. Codigo : COS308
c. Prerrequisito : Ninguno
d. N° de horas : Teoricas: 2, Practicas: 2, Total: 4
e. N° de créditos . 3 créditos
f. N° de horas virtuales/unidad : 2 horas
g. Area curricular : Estudios de especialidad
h. Ciclo del plan de estudios : IV ciclo
i. Caracteristicas del curso  : Formacion ciudadana.
2. SUMILLA

El curso corresponde al area curricular de especialidad; es de naturaleza teérico — practica;
tiene como objetivo que los estudiantes comprendan los principios, fundamentos y alcance
de la comunicacion y de las relaciones humanas en la interaccion interpersonal y grupal de
los dmbitos organizacionales y sociales. El curso comprende dos unidades didacticas:
comunicacion y relaciones humanas en las organizaciones; comunicacion y competencias
sociales.

3. PERFIL DE EGRESO

CEL: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios,
periodismo y comunicacidn organizacional, para contribuir al desarrollo de la region y el
pais, con ética, creatividad e innovacion.

Criterios de desempefio Conocimientos esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber-

o e Naturaleza y fundamentos de las relaciones humanas.
Los principios, fundamentos y alcance y

de la comunicacién vy relaciones | ° Persona_llldad y p(e_rcepc!(?n. .
humanas son comprendidos con sentido e Las actitudes (satisfaccion y compromiso).
critico y reflexivo. o El bienestar en las organizaciones.

e La comunicacion interpersonal.

e La solucion de problemas y toma de decisiones.
e El conflicto y la negociacion.

e El liderazgo y la ética en las organizaciones.

¢ Las competencias sociales.
Las  competencias  sociales son| e Modelo de competencias.

comprendidas 'y aplicadas en la| e |as habilidades de comunicacion en las relaciones
interaccion interpersonal y grupal, interpersonales.

reflexiva y responsablemente. e Evaluacion de las competencias sociales.
e Aplicacion de las competencias sociales en los
ambitos laboral y social.




4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Evidencias

Logro del curso Logro de unidad (Accion/objeto/producto)
Comprende los principios, | Explica los principios,
fundamentos y alcance de la | fundamentosy alcance de | Monografia sobre los principios YV
comunicacion 'y de las | la comunicacion y | alcance de la comunicacion Y

relaciones humanas a nivel | relaciones humanas. relaciones humanas.

individual, grupal, | Aplica competencias | Exposiciones individuales y grupales

organizacional y social. sociales en la interaccion | de las competencias sociales en la
social. interaccién social.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
Exposicién Hoja de registro.
Observacion Ficha de observacion / Lista de cotejos.

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Aguado, D. et al (2008). Trabajo en equipo. Madrid: UAM Ediciones.

Chiavenato, I. (2017). Comportamiento organizacional. México: McGraw Hill.
Costumero, I. (2007). Relaciones en el entorno de trabajo. Madrid: Thomson/Paraninfo.
De Gasperin, R. (2012). Manual de autoestima y relaciones humanas. México: Trillas.
Delgado, I. (2018). Destrezas sociales. Madrid: Paraninfo.

DuBrin, A. (2008). Relaciones humanas. Comportamiento humano en el trabajo. México:
Pearson Prentice Hall.

Fernandez, C.; Ibafiez, R.; Romero, P. (2016). Sociologia de la empresa y las organizaciones.
Madrid: Alfaomega.

Garcia, A. (Coord.). (2016). Competencias sociales en las relaciones interpersonales y
grupales. Madrid: Piramide.

Griffin, R.; Van Fleet, D. (2016). Habilidades directivas. Evaluacion y desarrollo. México:
Cengage Learning.

Ochoa, P. etal (2017). Las competencias laborales en el mercado de profesionales de América
Latina. Lima: ESAN Ediciones.

Ontoria, M. (2018). Habilidades sociales. Madrid: Editex.

Oriza, J. (2015). Relaciones humanas. Valores personales, inteligencia emocional y social.
México: Trillas.

Mababu, R. (2014). Comportamiento humano en el trabajo. Madrid: Centro de estudios
Financieros.

Melé, D.; Gonzélez, C. (2015). Fundamentos antropologicos de la direccion de empresas.
Pamplona: Universidad de Navarra.

Nayer, V. (2016). Primero los empleados los clientes después. Lima: Luppa/Punto; Coma.
Silva, M. et al. (2008). Las relaciones humanas en la empresa. Madrid: Paraninfo.



CARTA DESCRIPTIVA

1 DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Taller de Redaccién Periodistica Il
b. Cddigo : COS309
¢, Prerrequisito : Taller de Redaccién Periodistica I.
d. N° de horas : Tedricas: 2, Practicas: 4, Total: 6
e. N° de créditos : 04 créditos
f. N° de horas virtuales/unidad  : 02 horas
g. Area curricular : Estudios de especialidad
h. Ciclo del plan de estudios . IV ciclo
i. Caracteristicas del curso : Formacién ciudadana

2 SUMILLA

El curso corresponde al area de estudios de especialidad, es de naturaleza tedrico-practico. Tiene
como propdsito el dominio de la redaccion periodistica a través del periodismo interpretativo y de
opinién. El contenido del curso se ha dividido en: Género interpretativo; y género de opinién para

medios de comunicacién.

3. PERFIL DE EGRESO

CE2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion
para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y
comunicacion organizacional; para interactuar creativamente con el puablico objetivo,

desarrollando el talento humano y su autonomia.

Criterios de desempefio

Conocimientos esenciales

El estudiante es competente si:

Los textos periodisticos
interpretativos son redactados para
diferentes medios de comunicacion.

El estudiante debe saber:

Género interpretativo: subgéneros, elementos
interpretativos ~ (Antecedentes,  valoracion,
contextualizacién y analisis) y técnicas de
redaccion.

Los textos periodisticos de opinion
son redactados para diferentes
medios de comunicacion.

Género de opinién: subgéneros, argumentacion,
juicios de wvalor y prospectiva sobre la
problematica social, econémica, politica y
cultural de la sociedad.

Técnicas de redaccion: editoriales, columnas y
articulos para medios de comunicacion.

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Evidencias
Logro del curso Logro de unidad (Accion/objeto/producto)
Redactacorrectamente Dominala redaccion [Produce un reportaje para
textos periodisticos del |periodistica del género diferentes medios de
género interpretativo y de |interpretativo. comunicacion.
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opinion, analizando temas Domina la redaccién Elabora comentarios de opinion.
coyunturales, con principiosjperiodistica del género de
éticos y opinion.

responsabilidad social.

5 EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
Monitoreo de reportajes Rubrica
Monitoreo de comentarios Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Curtis, J. (2006). Manual de Periodismo de Investigacion. Estados Unidos: Embajada. Grijelmo,

A. (2008). El Estilo del Periodista. México: D.F. Santillana. Martin, G. (1998). Géneros
Periodisticos. Paraninfo.

Mayoral, J. (2008). Redaccién Periodistica en Television. Madrid: Sintesis.
Nuiiez, L. (1995). Introduccion al Periodismo Escrito. Barcelona: Ariel Comunicacion. O’brien,

P. (2006). Todo se sabe. Manual de Periodismo de Investigacion. Lima, Per(: PUCP. Orbegozo, M.
(2000). Periodismo. Texto de Teoria y Practica. Lima: UNMSM. Pefia, F. (2009). Teoria del
Periodismo. México: Alfa omega.

Quiroz, E.; Vera, R. y Gonzales, C. (2006). Manual de Redaccién. Lima: UC

Rivadeneira, R. (2002). Periodismo. La teoria General de los Sistemas y la Ciencia de la
Comunicacion. México: Trillas.
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QUINTO CICLO
CARTA DESCRIPTIVA
DATOS INFORMATIVOS

a) Curso : Diagndstico de la comunicacion.

b) Codigo : COS206

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Tedricas: 03 Practicas: 02 Total 05 horas

e) N° de créditos : 4 créditos

f) N° Hrs. virtuales/unidad : 2 horas

g) Area curricular : Estudios especificos

h) Ciclo del plan de estudios  : V ciclo

i) Caracteristicas del curso : Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)
SUMILLA

El curso Diagnostico de la Comunicacion corresponde al area de estudios especificos, y es
de naturaleza tedrico-préctica, tiene el propoésito de brindar conocimientos del diagnéstico,
para gestionar la implementacion de los programas y proyectos en sus diversas areas. El
curso esta organizado en los siguientes temas: Conceptos basicos del diagndstico
comunicacional. Proceso del diagnostico comunicacional.

PERFIL DE EGRESO

CEL1: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios,
periodismo y comunicacidn organizacional, para contribuir al desarrollo de la region y el
pais, con ética, creatividad e innovacion.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

¢ Nociones de diagnoéstico comunicacional.

¢ Diagnostico, instrumento de analisis; arbol de
problemas y analisis situacional DAFO.

e Metodologia y técnica participativas parael
diagnostico.

e Diagnostico Participativo en la planificacion
de un proyecto comunicacional.

e Disefio del diagnostico en un planestratégico
de comunicacion.

e Analisis de elementos y dimensiones de la
comunicacion.

e Métodos y Técnicas para recoleccion de
informacion en la etapa del diagnéstico.

Las nociones bésicas del diagndstico, en
procesos comunicacionales son
analizadas empleando metodologias y
técnicas apropiadas.

Los procesos de diagndstico en la
elaboracion de un plan estratégico de
comunicacién y/o analisis situacional de
una empresa son disefiados y planificados
utilizando métodos y técnicas
participativas.
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4.

5.

6.

LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del curso

Logro de aprendizaje de
unidad

Evidencias (accidn/producto)

Comprende y asume la
importancia del diagndstico en
el proceso de la planificacion
de los proyectos
comunicacionales y en la
implementacion y

Al terminar la unidad, el
estudiante: Conoce los
principios basicos sobre
diagnostico situacional de los
programas y proyectos
comunicacionales

Presenta informe del
diagnostico situacional.

funcionamiento de las
empresas de comunicacion

Al terminar la unidad, el
estudiante: Planifica y elabora
el diagnostico comunicacional
para la intervencién de un
proyecto de comunicacion.

Elabora un diagndstico
comunicacional.

EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos

Anélisis documental.
Observacion

Ficha de observacion / Lista de cotejos
Sistematizacion y exposicion

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

Aranibar, Jy Aguilar, M. (2001). Gestion de Programas y Proyectos en Salud, SEPASS. Puno,
Peru: Universidad Nacional del Altiplano.

Candamil, M. y Lopez, M. (2004). Los proyectos sociales, una herramienta de la gestion social.
Manizales, Colombia; Universidad de Caldas.

Contreras, F. (2006). Planeamiento estratégico para la Calidad de los Servicios en Unidades de
Informacion. PerG: U. Ricardo Palma

Cuba, V. (2002). Disefio de proyectos y programas sociales. Lima: PUC-Peru.

Cruz N. (2007) El Planeamiento del Desarrollo Local. Pert: Impreso UNASAM

Fontaine, E. (2008). Evaluacion Social de proyectos: México. Pearson

Martinez M. (2012). Comunicacion y Desarrollo -Practicas Comunicativas y Empoderamiento
Local. Espafia: Gedisa, S.A.

Massoni S. (2011). Comunicacién Estratégica - Comunicacién para la Innovacion. Argentina:
Homo Sapiens.

Mejia, L. (2004). Estrategia para el Desarrollo de la Comunicacion Profesional. México: Medina, P.
(2011). Comunicacion de la Salud - Una Aproximacion Multidisciplinaria. Madrid:
Fragua.

Membrado, J. (2008). Metodologias Avanzada para la Planificacion y Mejora - Planificacion
Estratégica, ESC. Autoevaluacion EFQ M. Seis Sifma, Un Sencillo Enfoque. Espafa:
Diaz de Santos.

Nosnik, A. (2005). El Desarrollo de la Comunicacion Social: Un Enfoque Metodoldgico. México:
Trillas

Medina, D. (2012). Disefio de proyectos sociales. Lima, Pert: Fondo Editorial UNMSM.

Pérez, G. (2016). Disefio de proyectos sociales. Madrid, Espafia: Narcea.

Rodriguez D. (2013). Diagnostico Organizacional. 6ta. Edic. México: Alfaomega, S.A.
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Véasquez, E. et al, (2006). Gerencia social. Disefio, monitoreo y evaluacién de proyectos sociales.
Lima, Pera: CIU.
Valdez S. (2010). Diagnostico en la Empresa. México: Trillas.
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Taller de Disefio Gréafico
b) Cddigo : COS310
c) Prerrequisito : Ninguno
d) N° de horas : Teoricas 3. Practicas 2 y Total de horas 5
e) N° de creditos : 04 créditos
f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas
g) Area Curricular : Estudios de especialidad
h) Ciclo del plan de estudios : V ciclo
i) Caracteristicas del Curso : Responsabilidad Social
2.- SUMILLA

El curso de Taller de disefio gréfico, pertenece al area de estudios de especialidad, es de
naturaleza teérico —practico tiene el propodsito que el estudiante planifique y produzca
proyectos gréaficos, en el marco del desarrollo humano posibilitando transmision de mensajes
a los diferentes grupos sociales, el curso abarca temas relacionados a la produccién de
materiales de disefio editorial y de soporte corporativo.

3.-PERFIL DE EGRESO

C2. Planifica, produce y evalUa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para
el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacién
organizacional; para interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando el
talento humano y su autonomia.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprensién esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

Los materiales de disefio editorial son Software y hardware para el disefio

elaborados de acuerdo a las técnicas de gréfico

composicion 'y diagramacion haciendo uso _ _ o

de herramientas digitales. Técnicas del disefio editorial (folletos,
calendarios, revistas, periddicos u
otros).
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El branding corporativo es elaborado de
acuerdo a las tendencias de identidad e
imagen corporativa.

El Branding: marca, identidad e
imagen corporativa

Manual de identidad corporativa:
(El logo vy sus variantes, Colores,
tipografia corporativos, Patrones,
iconos y elementos gréaficos
corporativos.

Normas de uso del logo, papeleria,
suvenires, indumentaria,

packaging).
4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE
Logro de Logro de aprendizaje de Evidencias
aprendizaje del unidad .,
CUISO (accion/producto)

disefio  editorial  y|editorial en

Aplica las técnicas de| Aplica las técnicas de disefio| Bocetos de materiales
la elaboracion de
corporativo en la material gréfico.

gréficos

produccién de materiales

graficos y de un proyecto| Elabora correctamente el branding| Branding corporativo a

i de acuerdo a identidad e imagen| .
de Branding corporativa J nivel boceto.
5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:
Técnicas Instrumentos

Observacion

Validacion de bocetos

Ficha de observacion

Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Aprile, O. (2000) “La publicidad puesta al dia”. Argentina: Ediciones

Crujia

Arens, W. (2000) “Publicidad”. México: Editorial Mc Graw-Hill 72 Edicion

Goiii, J, (2000) Publicidad: Mensaje, Motivacion y Medios Publicitarios.

Madrid: F&G Editores

Gofii, J. (2008) Publicidad: Investigacion y Efectos de las Camparias de

Publicidad Madrid: F&G Editores

Cohen, D. (1998) “Publicidad Comercial”. México: Editorial Diana 3* Edicién

Davila, M. (1998). “Marketing Fundamental”, Editorial Mc Graw-Hill 12 Edicion,
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Ortega, E. (2000). “La Direccion Publicitaria”. Espana: Editorial ESIC,
5ta. Edicion. Madrid.

Schultz, D. (1998)“Fundamentos de Estrategia Publicitaria”. México: Editorial
Publigrafics S.A.

Smith, J. (1999). “Nuevo Kit de Publicidad. México: Editorial Prentice
Hall
Waite, M. (1980) Los gréaficos por computadora. Bilbao: Urmo
Wucius, W. (1991) Fundamentos del disefio bi y tridimensional.
Barcelona: G. Gil
Soto, R. (2003) Disefiando con Corel Draw. Lima: Palma Edit.
De Buen, j. (2003) Manual del disefio editorial. México: Santillana, Segunda Edicién.

Disponible en: https://corazondpapel.files.wordpress.com/2012/09/manual-de-
disec3blo-editorial-jorge-del-buen.pdf

Design, R. (2010) Pequefio Diccionario del Disefiador. Version PDF Disponible en:
http://www.publicidadpixel.com/libros-de-disefio.

Manual de disefio. Versién PDF

Disponible en: http://www.publicidadpixel.com/libros-de-diseno-
grafico/Photoshopprofesional

Montes, M. y Vizcaino, R. (2015) Disefio grafico publicitario, principios fundamentales
para él y la elaboracion de mensajes visuales. Primera edicion, OMNPRESS.
Madrid. Disponible en:
https://www.researchgate.net/profile/Manuel_Montes_Vozmediano/public
ation/302908812_Diseno_grafico_publicitario/links/5a690239aca2728d0f5e0d94/
Diseno-grafico-publicitario.pdf

Tenas, D. (2017). Disefio grafico publicitario. Disefio grafico y direccion de arte
publicitario. Espafia: Editorial Sintesis.. Disponible en:
https://www.sintesis.com/data/indices/9788491710479.pdf
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Produccién en audio

b. Cddigo : COS311

c. Prerrequisito : Ninguno

d. N° de horas : Tedricas: 3; Practicas: 2; Total: 5
e. N° de créditos . 4 créditos

f. N°Hrs. virtuales/unidad : 02 horas

g. Area curricular : Estudios de Especialidad

h. Ciclo del plan de estudios : V ciclo

i.

Caracteristicas del curso : Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)
2. SUMILLA

El curso corresponde al area de estudios de especialidad y es de caracter tedrico-practico.
Tiene como proposito, conocer los procesos y tecnologia de la produccion en audio, para la
creacion de contenido sonoro en radiodifusion, medios y plataformas digitales. El
contenido comprende los procesos y tecnologia de la produccion en audio y radiodifusion;
y, produccion de contenido sonoro para radio, audiovisuales y plataformas digitales.

3. PERFIL DE EGRESO

CE3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, producciéon en medios, periodismo y comunicacion
organizacional, para generar corrientes de opinion que promuevan la convivencia
intercultural.

Criterios de desempefio Conocimiento y comprensién esenciales
El estudiante es competente si: * El estudiante debe saber:

Los procesos y tecnologia para el registro y| Sonido y acustica.
produccion en audio y radiodifusion son
identificados y diferenciados segin las
necesidades de produccién.

* Principios, elementos y caracteristicas del
audio.

 Tecnologia de audio y radiodifusion.
« Principios de la produccion radiofénica.

» Musicalizacion 'y  sonorizacién  para

La produccion de contenido sonoro para radio,| Investigacion para produccién en audio.

audiovisuales y plataformas digitales aplica la . ) o

planificacion, investigacion e integracion de| * Creacion de libretoy guionizacion.

estrategias de produccion en medios. « Registro y edicién de audio.

* Distribuciéon de audio en plataformas
digitales.
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4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Logro del curso

Logro de unidad

Evidencias

(accion/producto)

Conoce los
procesos de
produccion de

Conoce los procesos y
tecnologia para la
produccion de audio y

« Reporte de sonorizacion para
radio, audiovisuales y
plataformas digitales.

audio para radiodifusion.

radiodifusion,
audiovisuales y
plataformas
digitales.

Conoce la produccién de » Libretos y guiones para
audio para radio, produccion  radiofonica y
audiovisuales y plataformas audiovisuales.

digitales.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas
Observacion

Instrumentos
Ficha de observacion.
Rubrica.

Andlisis de contenido

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Cuenca I. y Gomez E. (2011). Manual técnico de sonido. México: Paraninfo. S.A.
Lopez, J., (1997). Manual urgente para radialistas apasionados. Quito: Silva.
Rodero, E. (2005). Produccion radiofonica, Madrid: Cétedra.

Ortiz, M. (1995). Disefio de programas en radio: guiones, género y formulas.
Barcelona: Paidos.

Reategui, P. (2003). Manual de Creacién sonora. Uso y aplicacion del sonido en los
medios audiovisuales. Lima: Fondo editorial de la Universidad de Lima.

Rodero, A. (2001). Manual préctico para la realizacion de entrevistas y reportajes en
la radio. Espafia: Salamanca.

Rodriguez, A. (1998). La dimension sonora del lenguaje audiovisual. Barcelona:
Paidos.

Storr, A. (2002). La musica y la mente. Barcelona: Paidos.

Vergara, V. (2007). Crear, editar y compartir masica digital. Madrid:
Multimedia.

AMARC, (1993). La locucidn en radio, Quito: AMARC.

Ariza, J. (2003). Las iméagenes del sonido. Espafia: Universidad de Castilla — La
mancha, Cuenca.
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Aler, (2000). Manuales de capacitacion. El lenguaje radiofonico. Quito: ALER.

Balsebre, A. (1996). El lenguaje radiofonico. Madrid: Signo e Imagen. Barea, P. y
Montalvillo, R. (1992). Redaccion y guiones. Bilbao: SEUPV. Brady, J.
(1995). El oficio del guionista. Barcelona: Gedisa.

Escalante, M. (2008). Comunicacion radiofonica. Quito. CIESPAL. Guarinos, V.
(2000). Produccion y programas de radio. El guion y la realizacion.
Quito: CIESPAL.

Kaplun, M. (2000). Produccion y programas de radio. El guiony la
realizacion. CIESPAL.: Quito: Siglo XXI.
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Direccion de Marketing Estratégico

b. Cddigo : COS312

c. Prerrequisito : Fundamentos de marketing

d. N°de horas ‘Teodricas: 03 Practicas: 02 Total 05 horas

e. N° de créditos : 04 créditos

f. N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

g. Area curricular : Estudios de Especialidad

h. Ciclo del plan de estudios :V ciclo

I. Caracteristicas del curso : Innovacion, Desarrollo e Investigacion (I1+D+i).

2. SUMILLA

El curso de Estrategias de Marketing corresponde al area de estudios de especialidad, de
naturaleza tedrico practico, teniendo como proposito la elaboracion de planes de estrategias
de marketing, considerando los escenarios competitivos de organizaciones empresariales y
similares con criterio corporativo, carteray funcional. El curso tiene trata los temes eje: enfoque
de escenarios mercadoldgicos y disefio de estrategias de marketing.

3. PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacién
organizacional, para generar corrientes de opinién que promuevan la convivencia intercultural

Criterio de desempefio Conocimiento y comprension esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

. e Escenario y analisis situacion de la empresa/
Los conceptos y teorias del contexto de marca y P

marketing son analizados, sintetizados y o .
asimilados a través de mapas conceptuales y | Identificacion de oportunidades de mercados

¢ Inteligencia competitiva

Los conceptos y teorias del plan y estrategias de | e Estrategias de posicionamiento de marcas.
marketing son analizados, sintetizados Yy | o Plan de marketing
asimilados a través de mapas conceptuales y

. . e Estrategias de marketing mix
resumenes pertinentes.

o Estrategias de merchandising
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4. LOGROS DEL APRENDIZAJE.
Logro del curso Logro de unidad Evidencias
(Accién/objeto/producto)
Comprende el entornointerno | Explica el entorno interno y | Monografia sobre
y externo de marketing | externo de marketing segun las segmentacién de mercado

asimilando las teorias y | teorias de soporte.

conceptos que conducen a la | Explica las estrategias de | Plan de marketing .

planificacion de estrategias. posicionamiento de productos

considerando el plan demarketing.

5.

EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos

Observacion y Analisis de Prueba de ejecucion
Desempefio Ficha de observacion

Ficha de analisis

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Kotler, Philip & Armstrong, Gary. (2018) Principios De Marketing 17 Edicion. Espafia, Pearson.

Kotler, Philip Armstrong, Gary. (2012). Fundamentos de Marketing 14 Edicion. México, Pearson
Educacion.

Kotler Philip & Lane Keller Kevin (2015). Direccion De Marketing 15 Edicion. Espafia, Pearson.

Lambin, Jean-Jacques. (1995).Marketing Estratégico. Chile: McGraw-Hill:

Levaggi, Gero.  (2009). Herramientas para Analisis de Marketing Estratégico. B. Aires Edit.
Ugerman.

Monteferrer, D. (2013). Fundamentos de Marketing. Espafia: Universitat Jaume I.

Mufiiz, R. (2018). Marketing en el siglo XXI. (52 Ed.). Madrid: Ediciones CEF.

Rodriguez, Aroura. (2008). Inma Marketing. Com. y Comercio Electrénico en la Sociedad de la
Informacion. Madrid Edit. Piramide

Solomon, Michael R. (2008). Comportamiento del consumidor. México: PEARSON — Prentice_
Hall..

Trevifio M. Rubén. (2004). Publicidad Comunicacion Integral e Marketing. México Edit.
Lingramex

William M. et al. (1997). Marketing: Conceptos y Estrategias. Santa Fe de Bogota: McGraw-Hill:
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso :Teorias y Modelos de la Comunicacion para el Desarrollo
b. Cédigo :COS313

c. Prerrequisito :Ninguno

d. Ne de horas :Tedricas 03, Practicas 02 y Total de horas 05

e. Ne de créditos :4 créditos

f. N° de horas virtuales/unidad : 2 horas

g. Area curricular :Estudios de especialidad

h. Ciclo del plan de estudios  :V ciclo

I. Caracteristicas del curso: :Investigacion, desarrollo e innovacion (I1+D+i)

2. SUMILLA

El curso corresponde al area de estudios de especialidad, es de naturaleza teérico-practica y tiene el
proposito que el estudiante comprenda y aplique la comunicacion en el logro del desarrollo, el cambio
social Para lo cual, analiza la realidad nacional enfatizando los problemas de pobreza y exclusion,
examina los indicadores econémicos, sociales, culturales y politicos, compara los enfoques de
desarrollo, analiza la comunicacion que se aplica al desarrollo, la conceptualiza, revisa enfoques,
distingue teorias y modelos de comunicacion para el desarrollo, planifica desde la comunicacion.
Clasifica las estrategias de comunicacion para el desarrollo. Interviene una organizacion.

El contenido comprende:

I Unidad: pobreza y exclusién, problematica socioecondémica, enfoques del desarrollo.

I1 Unidad: comunicacion y desarrollo y los modelos de comunicacion para el desarrollo y el modelo
participativo

3. PERFIL DE EGRESO

CEl: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las éareas de
comunicacién para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y
comunicacién organizacional, para contribuir al desarrollo de la regién y el pais, con ética, creatividad
e innovacion.

Criterio de desempefio
El estudiante es competente si:
A, Los conceptos de comunicacion y desarrollo

Conocimiento y comprension esenciales
El estudiante debe saber:
1. Comunicacién y desarrollo. La pobreza y la
exclusién. Caracterizacion  del Los

permiten el andlisis de la pobreza y la
exclusion, diferenciando los indicadores de la
estructura econémica, social, politica y
cultural del pais, compara diversos enfoques
de desarrollo con la finalidad de cambiar la

situacion del pais, con pertinencia y
rigurosidad.
B, La vinculacion entre desarrollo y

comunicacion, se conceptualiza la
comunicacion para el desarrollo y se estudia
sus enfoques, se analiza comunicativamente
una organizacion, se diferencia los modelos y

pais:
indicadores econdmicos, sociales, politicos. Los
enfoques de desarrollo. El desarrollo humano
sostenible

2. La relacion entre desarrollo y comunicacion.

La conceptualizacion de la comunicacion para
el desarrollo y sus enfoques. Qué
comunicacion. Analisis comunicativo de una
poblacion y que elementos la forman

3. Modelos y teorias de comunicacion para el
desarrollo. ElI modelo participativo. La
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las teorias de la comunicacion para el
desarrollo Desde un modelo participativo
una organizacion
estrategias de comunicacion para el desarrollo
con pertinencia y rigurosidad.

interviene

empleando

planificacion para la intervencion de una
organizacion. Las estrategias de comunicacion
para el desarrollo y el rol de comunicador

. LOGROS DE APRENDIZAJE

Logro del curso

Logro de unidad

Evidencias
(Accion/objeto/producto

Al concluir el curso, el
estudiante identifica pobreza y
exclusion, caracteriza a una
poblacién, distingue los
enfoques de desarrollo; analiza
los elementos que forman la
comunicacion de una
organizacion desde el modelo
participativo. planificando la

UNIDAD 1

Al terminar la unidad, el
estudiante identifica pobreza y
exclusion, caracteriza al pais
examinado los indicadores:
econdmicos, sociales, politicos
y culturales diferenciando los
enfoques para el desarrollo.

Ensayo sobre los enfoques de
desarrollo aplicados a la
realidad peruana

UNIDAD 2

Elabora una intervencién de un

intervencién de una | Al terminar la wunidad, el | proyecto de comunicacién para
organizacion empleando | estudiante define comunicacion | el desarrollo  de una
estrategias de comunicacion | para el desarrollo, analiza | organizacion aplicando

para el desarrollo comunicativamente una
organizacion desde el modelo

participativo,  planifica la
intervencion de una
organizacion empleando
estrategias de comunicacion

para el desarrollo.

estrategias

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

TECNICAS
Analisis documental
Observacion

INSTRUMENTOS

Ficha de observacion/Lista de cotejo
Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Alfaro, R. (2005). Una comunicacién para otro desarrollo. Lima: CALANDRIA

Beltran, L. (2005). La Comunicacidn para el Desarrollo en Latinoamérica: Un Recuento de medio
Siglo. Tercer Congreso Panamericano de la Comunicacion. Argentina: Buenos Aires.

Escobar, J.; Saavedra, J; y Vakis, R. (2012). ;Esta el piso parejo para los nifios en el Per(? Lima:
Banco Mundial

Iniciativa de Comunicacion para el Desarrollo Sostenible (2010). La Comunicacion para el
Desarrollo ante los desafios del Cambio Climético, Manejo de Recursos Naturales,
Gestion del Riesgo y Seguridad Alimentaria. FAO: Roma.
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2012-2016. Bolivia: Plural
Sen, A. (2000). Desarrollo y Libertad. Barcelona: Planeta
Sen, A. (2007). Primero la Gente. Barcelona: Deusto
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para el Desarrollo.
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de Puno, periodo 2003 — 2016. Tesis doctoral Repositorio de la UNA-Puno

Turpo Marroquin, Leandra (2018). Uso de estrategias de comunicacién en la prevencion de la
anemia infantil en el establecimiento de salud José Antonio Encinas de Puno — 2016. Tesis
Pregrado Repositorio de la UNA-Puno
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CARTA DESCRIPTIVA

1) DATOS INFORMATIVOS

2)

3)

b. Curso : Comunicacion en las organizaciones

c. Cddigo : COS314

d. Prerrequisito : Ninguno

e. N°de horas : Tedricas: 3, Practicas: 2, Total: 5

f. N° de créditos : 04 créditos

g. N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

h. Area curricular : Estudios de especialidad

i. Ciclo del plan de estudios :V ciclo

j. Caracteristicas del curso : Investigacion, desarrollo, innovacioén (I1+D+i)
SUMILLA

El curso corresponde al area curricular de estudios de especialidad; es de caracter tedrico-practico,
tiene como propdsito que el estudiante comprenda la naturaleza, fundamentos teéricos y finalidad
de la comunicacion en la organizacion y asi comprender la dinamica comunicacional entre la
organizacion y sus publicos. El contenido del curso comprende: Comunicacion y cultura

organizacional; proceso de comunicacion en las organizaciones.

PERFIL DE EGRESO

CEL: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y
comunicacién organizacional, para contribuir al desarrollo de la region y el pais, con ética,

creatividad e innovacién.

Criterios de desempefio

Conocimientos esenciales

El estudiante es competente si:

Los fundamentos tedricos de la
naturaleza y dindmica de la
comunicacion y cultura
organizacional son comprendidos con
sentido critico y responsabilidad.

El estudiante debe saber:

Los fundamentos tedricos de la comunicacion
organizacional.

e Comunicacion formal e informal.

e El clima organizacional.

e La cultura organizacional.

o [dentidad, imagen y reputacion.

e Integracion entre la comunicacion corporativa, las

relaciones publicas y el marketing.
e Comunicacion interna y externa.
¢ Dircom

El proceso de la comunicacion en
diversos escenarios de la
organizacion es comprendido vy
vinculado con el empleo de los
medios de comunicacién de manera
critica y reflexiva.

La comunicacion en el sector publico, sector privado,
organizaciones no gubernamentales.
e Cambio organizacional.
¢ Los medios de comunicacién como herramientas.
Internet y los medios sociales.
o El patrocinio. Lobbies.
e Comunicacién en situacion de crisis. Gestién de
conflictos.

Pagina 153 de 253




4)

LOGROS DE APRENDIZAJE

Evidencias
Logro del curso Logro de unidad (Accidn/objeto/producto)
Comprende la teoria, | Explica los fundamentos tedricosy | Portafolio con informesy
naturaleza y finalidad de la | finalidad de la comunicacion en la | resimenes individuales y
comunicacion en las | organizacion grupales

organizaciones.

Analiza los diversos escenarios | Portafolio con informesy
comunicacionales que se presentan | resumenes y anélisis de casos
en la organizacion, asi como la | individuales y grupales
necesidad de implementar un plan
de comunicacion

5)

6)

EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
Exposicion dialogada Hoja de registro
Observacién Revision documental Lista de cotejo y registro Rubrica

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bobadilla Choque, M. (2019). Influencia de la Comunicacion en el Clima Organizacional de la
Empresa IPCT Contratistas Generales S.R.L. Juliaca — 2018 [Tesis licenciatura,
Universidad Nacional del Altiplano] Repositorio institucional
http://repositorio.unap.edu.pe/handle/UNAP/15041

Castillo Esparcia, A. (2013). Relaciones publicas: teoria e historia. UOC.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/56461?page=8

Castro, A. D. (2014). Comunicacion organizacional: técnicas y estrategias. Universidad del Norte.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/69924?page=28

Diaz Pérez, S. y Guzmén Gdngora, C. (2014). Una mirada a la racialidad desde la comunicacion
organizacional. Puno: Editorial Universitaria.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/71605?page=3

Espinoza Medina, J. D. J. Gallarzo, M. y Espinoza Medina, J. (2011). Desarrollo organizacional.
Pearson Educacion.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/37861?page=15

Géamez Gastélum, R. y Gamez Gastélum, R. (2012). Comunicacion y cultura organizacional: en
empresas chinas y japonesas. EUMED.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/51572?page=19

Louffat, E. y Jauregui, K. (2019). Cultura y clima organizacional: fundamentos e instrumentos.
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Lucas

Miguez

Morat6

Pearson Educacion.

https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/136619?page=6

Marin, A. (2012). La nueva comunicacion. Trotta,
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/34391?page=252

Gonzélez, M. I. (2010). Los publicos en las relaciones pablicas. UOC.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/33418?page=10

Bullido, J. (2014). La comunicacién corporativa.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/114039?page=6
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SEXTO CICLO
CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a) Curso : Gestion de Empresas Comunicacionales (e )
b) Codigo : COS207

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Tedricas: 02 Practicas: 02 Total 04 horas
e) N° de créditos : 3 créditos

f) N° Hrs. virtuales/unidad  : 2 horas

g) Area curricular : Estudios especificos

h) Ciclo del plan de estudios : Vlciclo
i) Caracteristicas del curso : Investigacion, desarrollo e innovacion (I1+D+i)

2.- SUMILLA

El curso gestion de empresas comunicacionales corresponde al area de estudios
especificos, y es de naturaleza teorico - practica. Su propésito es gestionar empresas
comunicativas reconociendo aspectos basicos, metodologias, técnicas, procesos y
direccién de la gestion empresarial. El curso esta organizado con los temas Principios
basicos de gestién y competitividad empresarial. Constitucién, formalizacion sistema de
costeo de empresa comunicacional.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacion
organizacional, para generar corrientes de opinion que promuevan la convivencia
intercultural

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

L . basi sito v 4mbito d e  Principios basicos de gestion y competitividad empresarial.

ggstir})?]u%r;es eni?féassésprgg?r?&r% gagr\?asl osoﬁ o Nociones basicas, tipos y procesos de gestion empresarial.

conceptualizados empleando metodologias ~ ®  Metodologia y técnica de generacion empresarial (Canvas)

y técnicas apropiadas, y operan través de para la administracién de empresas comunicacionales:

negocios virtuales y en redes. Audiovisuales (productoras: radio, television, fotografia,
redes sociales); impresas (editoras: periddicos, semanarios y
revistas); consultoras (consultorio: protocolos y eventos,
marketing y publicidad).

e  Comercio electrdnico: tipos, ventajas
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Los procesos de constitucion y
formalizacion de empresas
comunicacionales son planificados
realizando un sistema de costeo y
empleando un software especializado

Constitucién y formalizacién de empresa
comunicacional.

Proceso de constitucion y formalizacién de empresa
comunicacional

Sistema de costeo, punto de equilibrio Software

especializado.

4. LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del | Logro de aprendizaje de unidad Evidencias
curso (accién/producto)

Conoce principios basicos de gestion | Informe de generacion empresarial
y competitividad empresarial. | (Canvas), E commerse y redes.
Comprende y asume la tarea | |gentifica en la virtualidad la mejor

transcendental de unplan de | forma de  constituir un  negocio
negocios para la constitucion | gjectrénico

de una empresa

comunicacional Planifica procesos de Constitucion y | Propuesta de constitucion y
considerando el comercio | formalizacion de empresa | formalizacion de empresa
electrénico y los softwares comunicacional, comunicacional

especializados ..
Elabora un plan de negocios incluye el | Propuesta de un plan de empresa

E comerse y software de sistema de | comunicacional en comercio
costeo electronico y aplicacion del
software para realizar un sistema
de costeo.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Observacion Ficha de observacién / Lista de cotejos
Método de proyectos Sistematizacion y exposicién

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Amstrong, G. (2013). Fundamentos del Marketing. México: Pearson Edu. S.A. Boguera

P. (2015). Gestion de empresas Espafia: Universitaria Politécnica de Valencia.

Barrientos Felipa, P. (2017). Marketing + internet = e-commerce: oportunidades y desafios.
Revista Finanzas y Politica Econémica, 9, p. 41 - 56. Revista Finanzas y Politica
Econdmica, Vol. 9, no. 1 (ene. - jun. 2017); p. 45 - 56.
http://dx.doi.org/10.14718/revfinanzpolitecon.2017.9.1.3

Chiavenato, I. (2012). Introduccién a la Teoria General de la Administracién. México:
Mcgraw-Hill.

Fernandez (2012). Cémo crear y dirigir la nueva empresa. Colombia: Digiprint.

Galan. R. (2013). Ejemplo para un negocio que va a arrancar. Agencia de comunicacion.
Disponible en: https://www.emprendedores.es/

Pagina 157 de 253


http://dx.doi.org/10.14718/revfinanzpolitecon.2017.9.1.3
http://www.emprendedores.es/

Galindo. R. (2003). Innovacion de Productos - Desarrollo, Investigacion y Estrategias de
Mercado. México: Trillas

Gonzélez, H. (2008). La Nueva Ley General de Sociedades. Lima: Rodhas S.A.C

Lipa R. (2016). Uso del muro de la red social Facebook de los periodistas de Juliaca, 2014.
Puno: UNAP.

Louis P.J. (2003). Gestion de Empresas de Telecomunicacion. Madrid: Mcgraw-Hill.

Monges, T. (2019) Plan de negocios dindmico.
https://books.google.com.pe/books?hl=es&Ir=&id=575v20991D0C&o0i=fnd&pg=P
A3&dg=plan+de+negocios+empresa&ots=ioDXXHus5N&sig=kCzh7J4jdzNTOCZ
AIHKOJkgefmU&redir_esc=y#v=onepage&q=plan%20de%20negocios%20empre

sa&f=false
Porter, M. (2002). Ventaja Competitiva. México: Alay Ediciones.
PYME (2019). Plan de comunicacion. Disponible en:

https://www.emprendepyme.net/plan-de-comunicacion

Reynolds, M (2011). Etnografia para Marcas y Nuevos Negocios. Argentina: La Crujia.

Robbins, P. (2009). Comportamiento Organizacional. México: Pearson.

Mep, (2019). Constitucion y formalizacion, consultado el 22 de agosto 2019 en:
https://www.mep.pe/intranetmiembromep/Formalizacion/MEP_Guia_Constitucion
_y_Formalizacion.pdf

Vera, Rosario (2015) Prospectiva al 2030 de los lideres punefios. Alemania: Publicia,
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a) Curso : Analisis y Critica de Cine (e)

b) Codigo : COS208

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N°de horas : Tebricas: 2; Practicas: 2; Total: 4
e) N°de créditos : 3 créditos

f) NO°Hrs. virtuales/unidad : 02 horas

g) Area curricular : Estudios Especificos

h) Ciclo del plan de estudios : VI ciclo
i) Caracteristicas del curso : Formacion ciudadana.

2. SUMILLA

El curso analisis y critica de cine corresponde al area curricular de estudios especificos;
es de naturaleza tedrico-préactico. El proposito es otorgar al estudiante las herramientas
metodoldgicas necesarias para el analisis de contenido cinematografico regional,
nacional e internacional, desde una perspectiva pluricultural, elevando su compromiso
social. El curso esta organizado en dos unidades:

Primera unidad: Historia, géneros y tematica de obras cinematograficas.
Segunda unidad: Metodologia y analisis de obras cinematograficas.

3. PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacién
para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y
comunicacion organizacional, para generar corrientes de opinién que promuevan la
convivencia intercultural.

Criterios de desempefio Conocimiento y comprension esenciales
El estudiante es competente si: * El estudiante debe saber:
Los instrumentos metodoldgicos son El cine como vehiculo de cultura,
aplicados para analizar las obras entretenimiento, industria, expresion artistica y
cinematogréficas regionales, nacionales | Medio de comunicacion.
e internacionales, con criterio técnico, « Historia y evolucioén del cine.

artistico y cultural. , . e
» Géneros y formatos cinematogréaficos.

» El cine y la sociedad.
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4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del
curso

Logro de aprendizaje de unidad

Evidencias
(accion/producto)

Al concluir el curso el
estudiante

conoce los géneros y
formatos cinematografos, y
tiene la capacidad critica
para analizar e identificar las
diferentes corrientes
cinematograficas.

Al concluir la unidad el estudiante
Conoce los géneros y formatos
cinematograficos y su evolucién en el
tiempo.

Monografia sobre el cine

/Al concluir la unidad, el estudiante cuenta
con los criterios necesarios para realizar
andlisis critico de una obra
cinematografica.

Critica de una obra
cinematografica seleccionada.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas

Instrumentos

Trabajo tedrico

Critica

Monografia.

Ficha de anélisis.

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bustamante, E. (2017). Las miradas mdltiples. El cine regional peruano. Lima:
Universidad de Lima.

Cassetti, F. (1996). Como analizar un film: Barcelona: Paidds.

Heritage, A. (2012), Grandes peliculas. 100 afios de cine, Londres, Parragén.
Londres: Pinguin.

Huayhuaca, J. (2012). Elogio de la luz y otros ensayos. Lima: Fondo. Editorial de la

PUCP.

Imbert, G. (2010). Cine e imaginarios sociales. El cine postmoderno como experiencia de
los limites. Madrid: Céatedra.

Leon, I. y Céardenas, F. (2017). Hablemos de cine (Antologia) Volumen 1.. Lima: PUCP.

Muller, r. y Thomas, W. (2013). Cine y regimenes autoritarios del siglo. XX. Buenos
Aires: Nueva Vision.

Noriega, J. y Morales, J. (2015). Cine andino. Lima: UNMSM.
Pefiuelo, E. y Ambretta, M. (1995). Dialogos de la Comunicacion. Lima: Felafacs.

Sanchez, J. (2018). Historia del cine. Teorias, estéticas, géneros. Madrid: Alianza
Editorial.
Schmidt, M. (2008). Andlisis de la realizacion cinematografica. Madrid: Sintesis.

Ubilluz, J. (2012). La pantalla detras del mundo. Las ficciones fundamentales de
Hollywood. Lima: Red para el desarrollo de las Ciencias Sociales en el Peru.
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Metodologia de la Investigacion Cientifica

b) Cédigo : COS209

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Tedricas 3 Précticas 2 y Total de horas 5

e) N° de créditos : 04 créditos

f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

g) Area Curricular : Estudios Especificos

h) Ciclo del plan de estudios VI ciclo

i) Caracteristicas del Curso : Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)
2.- SUMILLA

El curso de metodologia de la investigacion, pertenece al area de estudios especificos, es de
naturaleza tedrico —practica. Su proposito es orientar al estudiante en los conocimientos basicos
sobre la investigacion permitiéndole identificar hechos facticos dentro de la actividad
comunicacional, con responsabilidad social. El curso abarca temas relacionados a la epistemologia
de la ciencia y a los fundamentos tedricos sobre ciencia, método e investigacion.

3.-PERFIL DE EGRESO

CEL1 Investigar contenidos y estrategias en las areas de Comunicacion para el desarrollo, marketing
y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacién organizacional y comunicacion
organizacional, para contribuir al desarrollo de la region y del pais, con ética, creatividad e

innovacion.
Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

e Fundamentos epistemoldgicos : Filosofia y
ciencia. epistemologia. Perspectivas y
enfoques epistemoldgicos, Concepto
complejo de ciencia. Positivismo logico,
concepcidn heredada y racionalismo critico.

Los fundamentos epistemoldgicos de la
ciencia son empleados con rigurosidad en
la eleccion de enfoques cientificos y en la
validacion del conocimiento.

Los fundamentos de la ciencia, del método
y de la investigacion son comprendidos y e i ;
utilizados con propiedad y rigurosidad en Ciencia: caracteristicas. Métodos de

las etapas del proceso de investigacion investigacion. Investigacion cientifica: tipos,
cientifica. niveles y disefios de investigacidn. El proceso

de investigacion cientifica.

e Fundamentos de la investigacion cientifica:
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4. LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del |Logro de aprendizaje de unidad Evidencias
curso (accién/producto)
Utiliza los fundamentos Comprende y explica la importancia| Ensayo sobre la

epistemoldgicos de la ciencial de la epistemologia en el quehacer| epistemologia de la ciencia
para el disefio de procesos | cientifico.

de investigacion cientifica  [Utiliza los fundamentos teérico| Informe sobre la coherencia

apropiados. metodoldgicos de la ciencia en el| de las investigaciones
andlisis coherente de investigaciones| cientificas realizadas en la
cientificas. escuela Profesional de
Ciencias de la Comunicacion
Social.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Examen Prueba escrita tipo ensayo y oral.
Observacion Ficha de observacion / Lista de cotejos
Ensayo Rubrica
informe
6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Basica

Aquino, M. (2007). Proyectos y metodologias de investigacion. Argentina: Maipue.

Barrantes Echevarria. R. (2002) "Investigacion: un camino al conocimiento, Un enfoque
Cualitativo y Cuantitativo "San José -Costa Rica; Universidad Estatal.

Bunge, M. (2001). La ciencia, su método y su filosofia. Buenos Aires, Argentina:
Sudamericana.

Bunge, M. (2007). Buscar la filosofia en las ciencias sociales. México: Siglo xxi editores.

Chalmers, A. (1998). ¢ Que es esa cosa llamada ciencia? Un valoracion de la naturaleza y el
estatuto de la ciencia y sus métodos. Madrid: Siglo xxi editores.
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Echeverria, J. (1999). Introduccion a la metodologia de la ciencia. La filosofia de la ciencia en el
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experiencia y ciencia experimental. México: FCE.
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Hill,
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

= (e )]

El curso corresponde al area de estudios de especialidad y es de caréacter teorico -
practico; tiene como proposito, producir contenido sonoro para radio, audiovisuales y
plataformas digitales. Comprende la preproduccion, produccién y postproduccion en

. Curso

. Codigo : COS315

. Prerrequisito : Ninguno

. N° de horas

. N° de creditos : 04 créditos

N° de Hrs.virtuales/unidad : 02 horas
. Area curricular

. Ciclo del plan de estudios : Viciclo

: Taller de Produccién en Audio

: Tedricas: 02 Practicas: 04 Total horas: 06

: Estudios de especialidad

Caracteristicas del curso : Investigacion, desarrollo e innovacion(1+D+i)

SUMILLA

audio.

CE2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios,
periodismo y comunicacion organizacional; para interactuar creativamente con el

PERFIL DE EGRESO

publico objetivo, desarrollando el talento humano y su autonomia.

Criterio de desempefio

Conocimiento y comprension
esenciales

El estudiante es competente si:

La preproduccion en audio integra
procesos de investigacion y
guionizacion de contenidos para
radiodifusion,  audiovisuales 'y
plataformas digitales.

El estudiante debe saber:

« Investigacion para produccion sonora.

+ Creacion de historias y personajes.
 Redaccion de libreto y guiones.

» Musicalizacion y disefio sonoro.

Pagina 165 de 253




La produccion y postproduccién de

audio propone y desarrolla contenido y ) o
sonoro, mediante la aplicacion de Grabacion de audio para radiodifusiony

tecnologias de  audio  para produccion audiovisual.
radiodifusion,  audiovisuales y
plataformas digitales.

Personificacion y locucion.

Grabacion de audio ambiental.

Edicion de audio digital.

Validacion del producto en audio.

4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Logro del curso Logro de unidad Evidencias (Accion/producto)
Produce Desarrolla procesos de * Reporte de investigacion.
. investigacion, creacion de ) _
contenido sonoro libretos y guionizacion para | * Libretos'y guiones.
para radiodifusion, radiodifusion, audiovisuales y

audiovisuales vy plataformas digitales. Reporte de disefio sonoro.

plataformas digitales.

Adapta y produce un * Registro y grabaciones de
proyecto de audio para audio.

radiodifusion, ]
audiovisuales y + Producto de audio.

plataformas digitales.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos

Observacion Ficha de observacion

Analisis de contenido Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Ariza, J. (2003). Las imégenes del sonido. Espafia: Universidad de Castilla— La mancha,
Cuenca.

Barea, P. y Montalvillo, R. (1992). Redaccion y guiones. Bilbao: SEUPV.

Caro, B. (2008). La tecnologia del sonido cinematografico. Andalucia: Evolucion
historica.

Castells, M. (1998). Sociedad red. Madrid: Alianza.

Chion, M. (1998). La audiovision. Introduccion al analisis conjunto de la imagen y el
sonido. Barcelona: Paidos.

Cuenca l. y Gomez E. (2011). Manual técnico de sonido. México: Paraninfo. S.A.
Escalante, M. (2008). Comunicacion radiofénica. Quito. CIESPAL.
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Lopez, J., (1997). Manual urgente para radialistas apasionados. Quito.
Silva. Matta, C. (2000). Lo que dicen las radios. Quito: ALER.
Negroponte, N. (1998). Ser digital., Buenos Aires: Atlantida

Rodero, E. (2005). Produccion radiofonica. Madrid: Cétedra.

Reétegui, P. (2003). Manual de Creacion sonora. Uso y aplicacion del sonido en los
medios audiovisuales. Lima: Fondo editorial de la Universidad de Lima.

Rodero, A. (2001). Manual practico para la realizacion de entrevistas y reportajes en la
radio. Espafia: Salamanca.

Rodriguez, A. (1998). La dimension sonora del lenguaje audiovisual. Barcelona: Paidos.
Storr, A. (2002). La musica y la mente. Barcelona: Paidos.
Vergara, V. (2007). Crear, editar y compartir musica digital. Madrid: Multimedia.
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso

b) Codigo

c) Prerrequisito

d) N° de horas

e) N° de créditos

f) N° de horas virtuales/unidad
g) Area Curricular

h) Ciclo del plan de estudios

i) Caracteristicas del Curso

2.- SUMILLA

: Marketing digital

: COS316

: Ninguno

: Tedricas 2. Précticas 2 y Total de horas 4

: 03 créditos

: 02 horas

: Estudios de especialidad

VI ciclo

: Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)

El curso de marketing digital pertenece al area de estudios de especialidad, es de naturaleza tedrico

—practico, su propdsito es orientar al estudian

te en los conocimientos del proceso de marketing digital

para el dominio del mundo digital en diferentes mercados, con responsabilidad social. El curso trata
sobre aspectos generales de marketing digital, consumidor digital y mix de marketing digital.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y comunicacion
organizacional; para interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando el talento

humano y su autonomia.

Criterio de desempefio

Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si:

El estudiante debe saber:

El entorno de internet

Las caracteristicas generales de marketing o

digital son analizados y sintetizados a través de e Caracteristicas de marketing digital

mapas conceptuales de acuerdo al contenido e Dominio y sitio web

tedrico del curso.. e Big data y nube de informacién de mercados.
e Consumidores en linea

El marketing mix digital y el posicionamientg e Marketing mix digital

de buscadores son asimilados con la finalidad e Herramientas de marketing digital

de realizar estrategias digitales para el e Remarketing de Google Adwords

posicionamiento de productos. e Posicionamiento de buscadores
¢ Plan de marketing digital
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4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del | Logro de aprendizaje de unidad Evidencias
curso (accion/producto)

Comprende el proceso de | Explica el proceso de marketing| Monografia sobre aspectos
marketing digital y asimila | digital segun las teorias actualizadas y | conceptuales de marketing
las teorias que hacen el estudios empiricos en el campo. digital.

soporte del conocimiento.

Explica el proceso de marketing| Monografia sobre el mixy
digital segun las teorias actualizadas y | posicionamiento digital de
estudios empiricos en el campo. productos.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Examen Prueba escrita y oral.
Observacion Ficha de observacion / Lista de cotejos
Rabrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Arias, M. (2013). Marketing digital. Posicionamiento SEO, SEM vy redes sociales. Espafia: Campus
Academy

Del Olmo, José Luis y Fondevila, Joan (2014). Marketing digital en la moda. Madrid: Ediciones
internacionales universitarias.

Laudon, Kennethy Travel , Carol (2009). E —commerce: negocios, tecnologia, sociedad. Mexico: Pearson
Prentice Hall.

Moschini, Silvia (2012). claves del marketing digital. La vanguardia ediciones: Barcelona.
Somalo, Nacho (2017). Marketing digital que funciona. Espafa: Editorial Almuzara.

Selman Habyb (2017). Marketing digital. Editorial Ibukku.
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3.

CARTA DESCRIPTIVA

DATOS INFORMATIVOS

Curso : Estrategias de comunicacidon para el desarrollo

Caodigo : COS317

Prerrequisito : Teorias y modelos de comunicacion para el desarrollo
N° de horas : Teoricas: 03 Précticas: 02 Total: 05

N° de créditos : 04 creditos

N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

Area curricular : Estudios de especialidad

Ciclo del plan de estudios : VI ciclo

Caracteristicas del curso : Formacion ciudadana

SUMILLA

El curso pertenece al area de estudios de especialidad, es de caracter tedrico y practico, tiene como
proposito de planificar, disefiar e implementar estrategias y acciones de comunicacion en diversos
contextos y para diferentes espacios de incidencias sociales con el fin de informar, educar,
persuadir, sensibilizar y concienciar al pablico objetivo. La practica de la comunicacion estratégica
desarrolla posicionamiento de mensajes persuasivos; uso de medios de comunicacion tradicionales
y alternativas, ademas de soportes interactivos, investigacion de audiencias y publicos, asi como
habilidades comunicativas. Comprende las siguientes unidades: Estrategias de comunicacion y
Disefio e implementacion de estrategias comunicacionales

PERFIL DE EGRESO

CEZ2: Planifica, produce y evalta contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacion
organizacional; para interactuar creativamente con el pablico objetivo, desarrollando el talento
humano y su autonomia.

Criterio de desempefio Conocimiento y comprension esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

A. Los modelos de comunicacion estratégica | L Modelos de comunicacién estratégica y disefio de
y disefio de estrategias comunicacionales estrategias de comunicacion para el desarrollo en
son empleados de organizaciones.
forma adecuada para su contribucién al |2 Organizacion y el publico en el contexto y la
cambio con principios éticos. realidad.

B.

Los planes de campafia y mensajes de Disefio de campafias de comunicacion.
comunicacion estratégica son establecidos Planificacion, implementacion,
idoneamente. seguimiento y evaluacion de estrategias de
comunicacion para el desarrollo.

I
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4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del
curso

Logro de aprendizaje de
cada unidad

Evidencias
(accién/producto)

Conoce y elabora estrategias
de comunicacién para el
desarrollo empleando
recursos persuasivos y
creativos con
responsabilidad.

I UNIDAD:

Explica las estrategias de
comunicacion reconociendo
los mensajes persuasivos y
soportes interactivos
considerando consistencia y
capacidad estratégica.

Informe del estudio de
audiencia e identificacion de
publico objetivo.

I1 UNIDAD:

Disefia e implementa
estrategias comunicacionales
y estrategias de difusion con
criterios de responsabilidad.

Disefio de camparias
Plan de medios

Plan de comunicacion.
Evaluacion de camparias

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas

Instrumentos

= Andlisis documental
= Exposicion dialogada
= Observacion

= Lista de cotejos
= Hoja deregistro
= Lista de cotejo y registro

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Castafieda, M. (2005). Comunicacion y desarrollo local. Lima, Per(: Calandria

Cooper, A. (2006). Planning: como hacer el planeamiento estratégico de las

comunicaciones. Argentina: Thomson,
Daft, R. (2009). Disefio y teoria de la Organizacion. Cambridge: Press.

Ferran, L. (2012). La comunicacion persuasiva y el paradigma comunicativo de la sociedad del
conocimiento. UOC Press.

lzurieta, R. (2014) Estrategias de Comunicacion para Gobiernos. Argentina -Edit. La Crujia

lzurieta, R., Arterton, Chr., Perina, R. (2009). Estrategias de comunicacion para gobiernos.
Argentina: La crujia.

Leon. A. (2014) Estrategias para el desarrollo de la comunicacion profesional - 2da. Edicion.
México -Edt. Limusa S.A.

Ledn, A. (2014) Estrategias para el desarrollo de la comunicacion profesional. México Edit.
LimusaLozada, J. C. (2010). Gestion de la comunicacion en las organizaciones. Comunicacion
interna, corporative y de marketing. Barcelona: Ariel.
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Nicolas, M. (2014) Estrategias de comunicacion en redes sociales —usuarios, aplicaciones y
contenidos Espafia- Edit. Gedisa, S.A.

Machaca, P. (2012). Direccién de campafas, estrategias y medios, Puno, Peru: Editorial UNA

Pino, R. (2014) Estrategias para el Desarrollo del Camu Camu en la Amazonia Peruana México.
Edt. Pearson Edu.SA.

Pérez, R (2014) Estrategias de Comunicacion. Espafia -Edt. Ariel S.A.
Porter, M. (1994). Ventaja Competitiva. Londres: OUP.

PNUD, Perq, La oportunidad de un nuevo ciclo de desarrollo. Escenarios prospectivos2012-2016.
Bolivia: Plural

Shipack, M. (2001). Estrategias de comunicacién para el desarrollo. Venezuela: TRIO.
Scheinsohn, D. Scheinsohn, D. (2015). Comunicacion estratégica, management y
fundamentos de la imagen corporativa. Buenos Aires: Macchi.

Scanell, P. (2006). Comunicar para persuadir. Londres: OUP.
Tironi, E. (2011). Comunicacidn estratégica. Vivir en un mundo de sefiales. México: Santillana.

Yanez, R. (2007). La comunicacién politica y los nuevos medios de comunicacion personalizada.
Espafia: Ambitos.

PNUD (2019) Comunicacion para el desarrollo
http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CI/CI/pdf/communication for
m_development_oslo _c4d pda_es.pdf cosultado el 19 marzo 2021.

UNESCO (2018) Estrategias de comunicacion y educacién para el desarrollo
sostenible.http://intranet.comunidadandina.org/documentos/BDA/PE-EDU-0004.pdf
cosultado el 19 marzo 2021
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Taller de Periodismo
b) Codigo : COS318
c) Prerrequisito : Ninguno
d) N° de horas : Tedricas 2. Practicas 4 y Total de horas 6
e) N° de créditos : 04 créditos
f) N° de horas virtuales/unidad  : 02 horas
g) Area Curricular : Estudios de especialidad
h) Ciclo del plan de estudios : VI ciclo
i) Caracteristicas del Curso : Responsabilidad social.
2.- SUMILLA

El curso Taller de Periodismo, pertenece al area de estudios de especialidad, es de naturaleza
tedrico- practico, su proposito es desarrollar trabajos practicos investigando hechos y
situaciones relevantes, promoviendo la especialidad de su labor periodistica, utilizando
fuentes periodisticas para el procesamiento de datos, relatando con ética y responsabilidad
social.

El taller explica la importancia de la especialidad periodistica, estrategias y técnicas
modernas de recoleccion de datos; y realizacion de reportajes de investigacion
especializados para su publicacion.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y comunicacién
organizacional, para generar corrientes de opinién que promuevan la convivencia
intercultural

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

- - Periodismo especializado, por género (informativo,
El periodismo especializado 'y de | jnterpretativo y opinion), medios (radio, television,
investigacion son abordados a través de | prensa escrita y plataformas virtuales) y temas
lecturas  seleccionadas y  mapas (econdmico, cientifico, ambiental, politico, deportivo,
conceptuales, enfatizando en los temas, etc.).

estrategias y técnicas de recoleccion de Periodismo de investigacion, fuentes, estrategiasy

informacion. técnicas de recoleccion de informacion.
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para su publicacion.

El periodismo de datos es una estrategia
importante que debe estar comprendido
en el plan de reportaje y el trabajo
periodistico con la finalidad de producir
un relato periodistico de investigacion

Periodismo de datos.
Plan de reportaje

Relato periodistico

comunicacion.

Recoleccion de informacion: técnicas

Publicacion del reportaje en un medio de

4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del
curso

Logro de aprendizaje de unidad

Evidencias
(accién/producto)

Produce reportajes de
investigacion  especializados
utilizando técnicas

periodisticas con  principios

éticos y de responsabilidad
social.

Explica la naturaleza del periodismo
especializado y las técnicas del periodismo
de investigacion y de datos.

Entrevista a profundidad sobre
temas especializados.

Aplica estrategias y técnicas de investigacion
periodistica y de datos para elaborar el relato
periodistico.

Reportaje de investigacion
publicado en un medio de
comunicacion.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas

Instrumentos

Monitoreo del reportaje
Redaccién del reportaje

Ficha de observacion
Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Arrese, A. (2006). Periodismo econdmico: Entre la simplificacion y el rigor. Cuadernos de
Comunicacion Nro. 19. Chile: UCCH.

Calvo, M. (2001). Divulgacion y periodismo cientifico. México: UNAM

Elias, C. (2002). Periodistas especializados en ciencia, formacion, reconocimiento e influencia.
Mediatika. Nro. 8. Madrid: Universidad Carlos IIl.

Fernandez, F. (2004). Periodismo especializado. Barcelona: Ariel

Ferandez, R. (2003). En torno al debate sobre la definicion de periodismo ambiental. Ambitos
Nro. 9-10. Espafia: Sevilla.

Fernandez, J. (2008). Prensa especializada actual: doce calas. Espafia: McGraw Hill.

Gargurevich, J. (1987). Géneros Periodisticos. Ecuador: Belén.

Hildebrandt, C. (2008). Cambio de palabras. Iquitos. Peru: Tierra Nueva.

Odriozola, J. (2008). Informacién de crisis y periodismo ambiental. Vasco: Universidad del Pais.
Rodriguez, F. (2006). Periodismo cultural. Madrid: Sintesis.
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1.- DATOS INFORMATIVOS
a. Curso
b. Cddigo
c. Prerrequisito
d. N.° de horas
e. N.° de créditos

f. N.° de Has. Virtuales /unidad

g. Area curricular
h. Ciclo del plan de estudios
i. Caracteristicas del curso

2.- SUMILLA

SEPTIMO CICLO

CARTA DESCRIPTIVA

: Comunicacion, Estado y Ciudadania

: C0S210

: Ninguno

: Teoricas: 03, Précticas: 02 y Total de horas: 05
: 4 créditos

: 2 horas

: Estudios especificos

>Vl ciclo

: Formacion ciudadana

El curso corresponde al area de estudios especificos, es de naturaleza teérico — préctica. Tiene como
propésito estudiar el rol de la comunicacion en la gestion publicay en la construccion de ciudadania
en el Per(y en la region de Puno. El curso esta dividido en dos unidades:

Unidad I: Gestion pablica

Unidad II: Ciudadania y comunicacién

3.- PERFIL DE EGRESO

CE3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacién para el desarrollo,
marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacion organizacional, para
generar corrientes de opinién que promuevan la convivencia intercultural

Criterio de desempefio

Conocimiento y comprension esenciales

El estudiante es competente si:

profesion en la sociedad.

a. Los principios de la gestion publica son
identificados apropiadamente
considerando la normatividad sobre la
organizacion, estructura y
funcionamiento del Estado peruano.

b. El aporte de la Comunicacién en la
construccion de ciudadania en el Pert es
analizado para definir el rol de la

El estudiante debe saber:

1. Gestion publica: Estado y gestion publica;
organizacion, estructura y funcionamiento
del Estado. Los sistemas administrativos y el
sistema de planeamiento estratégico en la
gestién publica. Transparencia y acceso a la
informacian.

2.Ciudadania. Derechos y deberes ciudadanos.
Paso de subdito a ciudadano. Ciudadania
diferenciada e intercultural. Proceso de
ciudadanizacion en el Peru. Desigualdad y
ciudadania. Rol de la Comunicacion en la
construccién de ciudadania.

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Logro del curso

Evidencias
(Accion/objeto/producto)

Logro de unidad

Reconoce el rol de la
Comunicacion en la
gestion publicay en la
construccion de ciudadania
mediante el conocimiento

Al finalizar la unidad el
estudiante reconoce la
importancia de la gestion
publica para el desarrollo
nacional.

Estudio sobre la
organizacion, objetivos e
importancia de la gestion
publica.
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de la estructura 'y Al finalizar la unidad, el Expone casos sobre el rol de la

organizacion del Estado y estudiante identifica y valora el| Comunicacion en la
el proceso de rol de la Comunicacionenla | construccion de ciudadania en
ciudadanizacion en el construccion de ciudadania con| o per(,
Pert responsabilidad y compromiso
5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
Técnicas Instrumentos
Analisis documental Ficha de observacidn/Lista de cotejo
Observacién Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Aguilar, L. (2015) Gobernanza y Gestion Publica. México: Fondo de Cultura Econémica.
Alfaro R.M. (2013) Construyendo ciudadania y desarrollo desde la comunicacion. Lima:
Calandria

Alfaro S., Ansién J. y Tubino F. (2008) Ciudadania intercultural. Conceptos y pedagogias desde
América Latina. Lima: PUCP.
Altiplano: Puno.

Alvarado, J. (2004) Administracion Gubernamental. México: Grijley-Centro Interamericano de Asesoria
Técnica: UPP.

Andia, W. (2012) Manual de Gestion Publica. Loma. Libreria Editorial.
Ballart, X. Gestion Publica, analisis y evaluacion de politicas. Gestion publica, anlisis y evaluacién de
politicas-27460

Beltran, B. (2007) Evaluacion social de proyectos para paises en desarrollo. Pert: Universidad del Pacifico.
Bozman, B. (1998) La gestion pablica, Su situacion actual. México: Fondo de Cultura Econémica.

Castro, A (2008). El desafio de las diferencias. Reflexiones sobre el Estado moderno en el Perd,
Lima: UARM.

Comision de la Verdad y Reconciliacion (2003), Informe final de la Comision de la Verdad y
Reconciliacion, Lima: CVR.

Congreso del Pert, (1993). Constitucion Politica del Pera. PerG: EI Peruano.
Contreras, C. y M. Cueto (2013), Historia del Peri Contemporaneo, Lima: RDCSP.

Dargent E. (2009) Demdcratas precarios. Elites y debilidad democrética en el Perd y América
Latina. Lima: IEP.

Dargent E. (2012) El Estado en el Perd. Una agenda de investigacién. Lima: PUCP.

De Sousa B. (2009) Pensar el Estado y la Sociedad: desafios actuales. Buenos Aires: Waldhuter &
Clacso.

Descentralizacion PRODES - USAID. Biblioteca Nacional del Per(, Miraflores. Peru.

Escalante, P. (2015). Introduccion a la Administracion y Gestion Pablica. Huancayo: Fondo Editorial de la
Universidad Continental.

Gaston, A. (2011). El gobierno electrénico en la Gestién Pablica. Santiago de Chile: CEPAL Impreso en
Naciones Unidas,

Gobierno del Perti (2021) Portal del Estado peruano. https://www.gob.pe/estado

Guerra, G. (1999). La reforma del Estado en el Per(. Lima: Edicién grafica.

Leodn, B. (2007). La nueva gestion publica y el estilo personal de gobernar. Revista socioldgica.
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Lopez S. (2015) La desigualdad econdmica y politica. Aproximaciones conceptuales. Lima: PUCP.
McEvoy C y Rabinovich A. (2018) Tiempo de guerra. Estado, nacion y conflicto armado en el

Medianero, L. (2008) Proyectos de inversion publica. Teoria e instrumentos de identificacion, Formulacion y
evaluacion. Lima: UPC.

Neira H (2013), ¢Qué es Nacion?, Lima: Instituto de Gobierno-USMP.
Perq, siglos XVII-XIX. Lima: IEP

Ramirez, L. (2015) Administracion Estratégica en el Sector Publico. Editorial Vallejiana. Trujillo. Perq.
Retamozo, A. (2016) Contrataciones del Estado. Lima. Gaceta Juridica.

Rodriguez, D. (2002) Gestion organizacional. Universidad Catdlica de Chile.

Tanaka, M. (2007) La Participacion Ciudadana y el Sistema Representativo. Programa Pro-

Vasquez, R. (2007) Gerencia de Proyectos. Lima: Universidad del Pacifico.

Vera E (2013), Hacia una vida ciudadana intercultural y descolonizada, en Pluralidades Nro. 2,
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Métodos y técnicas de investigacién en comunicacion.
b) Cédigo : COS211

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Tedricas 3. Practicas 2 y Total de horas 5

e) N° de créditos : 04 créditos

f) N° de horas virtuales/unidad: 02 horas

g) Area Curricular : Estudios Especificos

h) Ciclo del plan de estudios : VIl ciclo

i) Caracteristicas del Curso : Investigacion, desarrollo e innovacion (I1+D+i)

2.- SUMILLA

El curso de Métodos y técnicas de investigacién en comunicacion, pertenece al area de estudios
especificos, es de naturaleza tedrico —practica. Su proposito es orientar al estudiante en Investigacion
de contenidos y estrategias que le permitan identificar hechos facticos dentro de la actividad
comunicacional, con responsabilidad social. La asignatura abarca temas relacionados a los métodos
y técnicas de investigacion cuantitativa, cualitativa, y mixta.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE1: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacién para el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y
comunicacion organizacional, para contribuir al desarrollo de la regién y el pais, con ética,
creatividad e innovacion

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

Los métodos y técnicas de investigacion e Métodos y técnicas de investigacion
cuantitativa en comunicacién, son reconocidos e cuantitativa en comunicacion.
identificados con coherencia y rigurosidad.

Los métodos y tecnicas de investigacion e Métodos y técnicas de investigacion
cualitativa en comunicacion, son identificados Y/ cualitativa en comunicacion.
categorizados con creatividad, flexibilidad YV
coherencia.
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4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del Logro de aprendizaje de unidad Evidencias(accion/producto)
curso

Reconoce con rigurosidad | Diferencia y explica el uso correcto de| Informe sobre técnicas de
la importancia de los|los métodos y técnicas de| investigacion cuantitativa en

métodos y técnicas de | investigacion cuantitativa en| comunicacion.
investigacion cuantitativa y | comunicaciéon, con propiedad y
cualitativa en | coherencia.

comunicacioén, de modo que

Diferencia y explica el uso correctode| Reporte sobre técnicas de

se ajusten a los principios ) e ) S o
los métodos y técnicas de| investigacion cualitativa en

éticos y epistemolodgicos

investigacion cualitativa en| comunicacion.
comunicacién, con propiedad Yy
coherencia

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Exposicion Ficha de observacién
Observacién Lista de cotejos
Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Basica:

Alarcon, R. (2013). Métodos y disefios de investigacion del comportamiento. Per(: Edit.
Univ.Ricardo Palma,.

Ander Egg, E. (2003). Métodos y técnicas de investigacion social. Técnicas para recogida de
datos e informacién. Vol. IV. Buenos aires: Edit. Lumen SRL. Argentina.

Aquino, M. (2007). Proyectos y metodologias de investigacion. Argentina: Maipue.

Barbie, E. (2000). Fundamentos de la investigacion social. México: International Thomson
Briones, G. (1987). Métodos y técnicas de Investigacion Social. Buenos Aires: Trillas.
Bunge, M. (2001). La ciencia, su método y su filosofia. Argentina: Sudamericana.

Bunge, M. (2007). Buscar la filosofia en las ciencias sociales. (3ra. ed.) México: Siglo XXI.

Coolican, H. (2005). Métodos de investigacion y estadistica en psicologia. México: El manual
moderno.

Escobedo, J. (2008). Investigacion Cuantitativa y Cualitativa. Paradigmas Epistemoldgicos para
conocer la realidad. PerG: Edit. UNA Puno.

Hernandez, R. (2009). Metodologia de la investigacién Cientifica. Espafia. Edit.
Interamericana/Mc.GRAW-HILL.
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Hernandez Sampieri, R., Fernandez Collado, C. y Baptista Lucio, P. (2010). Metodologia de la
Investigacion (5ta. Ed.). México: Mc Graw Hill.

Kerlinger, F. y Lee, H.B. (2001). Investigacion del comportamiento: Métodos de Investigacion en
Ciencias Sociales. México: McGraw-Hill Interamericana.

Lerma Gonzales, H. (2012). Metodologia de la investigacion: Propuesta, anteproyecto y proyecto
(4ta. Ed.). Colombia: Ecoe

Palomino, P. (2004). Disefio y Técnicas de Investigacidn. Peru: Edit. Titikaka.
Complementaria:

Festinger, L. y Katz, D. (1975). Los métodos de investigacion en las ciencias sociales. Buenos
Aires, Argentina: Paidos.

Gbmez, M. (2009). Introduccidn a la metodologia de la investigacion cientifica. Argentina:
Brujas.

Kerlinger, F. y Lee, H. (2001). Investigacion del comportamiento: Métodos de Investigacion en
Ciencias Sociales. México: McGraw-Hill.

Sierra, R. (2001). Técnicas de Investigacion social. Madrid Espafia: Edit. Paraninfo.

Sanchez H. y Reyes C. (2002). Metodologia y disefios en la investigacion cientifica. Lima:
Universidad Ricardo Palma.

Tamayo M. (2012). Metodologia formal de la investigacion cientifica. México: Limusa
Vargas R. (2017). Separata La Encuesta Social.
Electronicas

http://doccdn.simplesite.com/d/9f/dd/282037932676930975/3d796407-b9f5-4b7f-bf17-
dc535c¢21df09/manualmonografias2012.pdf

http://www.monografias.com/trabajos16/ciencia-ytecnologia/ciencia-y-tecnologia.shtml.
https://unlp-tea.wikispaces.com/Conocimiento+Tecnol%C3%B3gico
es.slideshare.net/auraduquel/origen-del-conocimiento-tecnol6gico
aula-tecno.blogspot.com/2008/07/qu-es-el-conocimiento-tecnolgico.htmlLeer mas:
http://www.monografias.com/trabajos11/concient/concient2.shtml#ixzz4JlgY FMc8.
www.econlink.com.ar/definicion/ciencia.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/ciencia-ytecnologia/ciencia-y-tecnologia.shtml.
https://unlp-tea.wikispaces.com/Conocimiento+Tecnol%C3%B3gico
es.slideshare.net/auraduquel/origen-del-conocimiento-tecnol6gico

aula-tecno.blogspot.com/2008/07/qu-es-el-conocimiento-tecnolgico.htmlLeer mas:
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http://www.monografias.com/trabajos16/ciencia-ytecnologia/ciencia-y-tecnologia.shtml

1.- DATOS INFORMATIVOS

a) Curso

b) Cadigo

c) Prerrequisito

d) N° de horas

e) N° de créditos

f) N° Horas virtuales/unidad
g) Area curricular

h) Ciclo del plan de estudios
i) Caracteristica del curso

2. SUMILLA

CARTA DESCRIPTIVA

: Produccién Audiovisual
: COS319
: Ninguno
: Teoricas 04, Practicas 02, Total 06
: 05 créditos
: 02 horas
: Estudios de Especialidad
: VIl ciclo
: Investigacion, desarrollo e innovacion (I1+ D+i).

El curso de Produccion Audiovisual pertenece al area de estudios de especialidad. Es de
naturaleza teérico-practica. Tiene como proposito conocer la narrativa audiovisual para
la produccién de contenidos audiovisuales con responsabilidad social. El curso abarca
principios de narrativa audiovisual, fundamentos, técnicas de guionizacion y etapas de
produccidén de contenido audiovisual y televisivo.

3. PERFIL DE EGRESO

CE3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacién para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacién
organizacional, para generar corrientes de opinién que promuevan la convivencia intercultural.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales

audiovisuales y televisivos

Los principios de la narrativa audiovisual son | Narrativa audiovisual.
analizados y explicados a través de ejemplos | <Lenguaje de imagenes.
y  experiencias  de producciones | * Iluminacion cinematografica y televisiva

*Etalonaje
*Composicion Yy disefio sonoro
Direccion artistica

televisivo.

Los fundamentos, técnicas, guionizacion y Géneros y formatos audiovisuales y
etapas de produccion de contenido televisivos

audiovisual son explicados a traves de
esquema de procesos estandares de la y tratamiento audiovisual.
redaccion de un guion audiovisual y proyecto

*Fundamentos, Técnicas de guionizacion

*Proyecto y libreto televisivo

*Etapas de produccion de contenido
audiovisual

*Guion final
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4. LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro del . Evidencias
curso Logro de unidad (Accion/producto)
Los principios de la o « Exposicion de storyboard
narrativa y las etapas | Conoce los principios del « Practica de ejes de accion
de produccién lenguaje, narrativa
audiovisual son audiovisual y televisivo.
identificados para 2 MRealiza un guion « Carpeta Pitch

elaboracién de audiovisual y

guiones audiovisuales | propone un proyecto
y proyecto televisivo. | televisivo

+ Guion audiovisual
Proyecto televisivo

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Validacion de guion audiovisual Ficha de validacion técnica
Validacion de proyecto televisivo Ficha de observacién / Lista de cotejos
Observacion Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.

Barroso, J. (2008). Realizacion Audiovisual. Madrid. Edit. Sintesis. S.A.

Barroso, J. (2009). Realizacion de Documentales y Reportajes. Madrid. Edit. Sintesis.
Canet, F. (2009). Narrativa Audiovisual. Estrategias y Recursos. Madrid. Edit. Sintesis.
Carpio, S. (1997). Produccion Audiovisual. Lima: Edit. Universidad de Lima.

Gebrian, M. (1998). Informacion Audiovisual. Conceptos, Técnica, Expresion y
Expresiones. Madrid: Edit. Sintesis.

Hunt, R. (2011). El Lenguaje Cinematogréfico. Espafa: Edit. Parramon. S.A.

Lancaster, K. (2012). Cine DSLR. Calidad Cinematografica con tu Camara de Fotos.
Espafia: Edit. Anaya. S.A.

Molano, M. (2009). Elementos Estéticos del Cine. Manual de Direccion
Cinematografica. Madrid: Edit. Fragua.

Morales, F. (2001). Teoria y Practica de la Edicion de Video. Lima: San Marcos

Nichols, B. (1997). LaRepresentacido nde la Realidad. Cuestionesy Conceptos
sobre el Documental. Buenos Aires: Paidos:

Orza. G. (2002). Programacion Televisiva. Un Modelode An&lisis
Instrumental. Argentina: La Crujia S.A.
Palomiato, A. (2011). Cine Comunicacion. México: Trillas
Perez, H. (2010). El Guion Audiovisual, Su Estructura en Género de Ficcion y No
Ficcion. México: Trillas S.A.
Rabiger, M. (2009). Direccion Cinematografica. Técnica y Estetica. Barcelona: Omega:
Rabiger, M. (2005). Direccion de Documentales: RTVE: Madrid.
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Reategui P.(2003). Manual de Creacion Sonora. Lima: Universidad de Lima.

Sebasti, M. (2011). Documentacion Audiovisual. Nuevas Tendencias. Madrid. Sintesis.

Seger, L. (2004). Como Convertir un Buen Guidn en un Guion excelente. Espafa: Edit.
Rialp.

Toran, E. (1998). Tecnologia Audiovisual Il. Parametros Audiovisuales. Madrid.
Sintesis. S.A.

Verdn, E. (2001). El Cuerpo de las Imagenes. Colombia: Edit. Norma
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso

b) Cédigo

c) Prerrequisito

d) N° de horas

e) N° de créditos

f) N° de horas virtuales/unidad
g) Area Curricular

h) Ciclo del plan de estudios

i) Caracteristicas del Curso

2.- SUMILLA

: Marketing social y politico

: COS320

: Ninguno

: Teoricas 2. Practicas 2 y Total de horas 4
: 03 creditos

: 02 horas

: Estudios de especialidad

: Vll ciclo

: Formacion ciudadana

El curso de marketing social y politico, pertenece al &rea de estudios de especialidad, es de naturaleza
tedrico —practico, su propoésito es orientar al estudiante en los conocimientos de las necesidades
sociales y satisfaccion, asi como, la promocion de producto politico para desenvolverse como
profesional en el area y con responsabilidad. El curso trata sobre planificacion y estrategias y
programas de marketing social y politico.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacién para el
desarrollo, marketing y publicidad, producciéon en medios, periodismo Yy comunicacion
organizacional, para generar corrientes de opinién que promuevan la convivencia intercultural.

Criterio de desempefio

Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si:

evolucion del conocimiento.

Los conceptos y teorias de marketing social son
analizados, sintetizados y asimilados a través
de mapas conceptuales de acuerdo a Ia

El estudiante debe saber:

- Producto social

- Analisis del entorno de marketing social

- Deteccidn de las necesidades sociales y medicion
de satisfaccion

- Planificacién de programas de marketing social

- Estrategias y programas de marketing social

- Lapromocion de las causas sociales

evolucion del conocimiento.

Los conceptos y teorias de marketing politicg -  Analisis del escenario politico
son analizados, sintetizados y asimilados g -  Politica del producto
través de mapas conceptuales de acuerdo a I3 -  La propaganda politica

- Plan de marketing politico
- Laformacion de la imagen
- Desarrollo de la campafia
- Posicionamiento politico
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4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del
curso

Logro de aprendizaje de unidad

Evidencias
(accién/producto)

Comprende el contexto de
marketing social y politico
asimilando las teorias que
explican dichos
fendmenos.

Explica el contexto de marketing
social seguln las teorias actualizadasy
estudios empiricos existentes.

Monografia sobre aspectos
tedricos de  marketing
social.

Explica el contexto de marketing
social segln las teorias actualizadasy
estudios empiricos en el campo.

Monografia sobre aspectos
tedricos de posicionamiento
de marketing politico.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas

Instrumentos

Examen
Observacion

Rubrica

Prueba escrita y oral.
Ficha de observacién / Lista de cotejos

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Abascal, F. (2005). Marketing social y ética empresarial. Madrid: ESIC Editorial.

Barranco, F. (1982). Técnicas de marketing politico. Madrid: ediciones Piramide S.A.

Izquierdo, F. (1975). La publicidad politica. Espafia: Oikos-Tau ediciones.

Linddn, D. (1977). Marketing politico y social. Madrid: editorial Tecniban S.A.

Kotler, P. y Eduardo, R. (1991). Marketing social, estrategias para cambiar la conducta publica.
Madrid. Ediciones Diaz de Santos

Ramirez, W. (2007). Manual de marketing politico. Ediciones Lulu
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1. DATOS INFORMATIVOS

Curso

Cddigo

Prerrequisito

N° de horas

N° de créditos

N° de horas virtuales/unidad :
Area curricular

Ciclo del plan de estudios
Caracteristicas del curso

—SQ P o0 T

2. SUMILLA

CARTA DESCRIPTIVA

: Taller de campafias sociales

: COS321

: Ninguno

: Tedricas: 3, Practicas: 2, Total: 5
: 04 créditos

02 horas

: Estudios de especialidad

: Vll ciclo

: Responsabilidad Social

El curso corresponde al area curricular de estudios de especialidad; es de caracter tedrico-practico,
tiene como proposito disefiar y ejecutar campafias orientadas a diversas tematicas de interés social
considerando las caracteristicas de los publicos y el contexto. El contenido del curso comprende:

¢ Disefio de la campafia social

e Ejecucion de la campafa

3. PERFIL DE EGRESO

social

CE2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, producciéon en medios, periodismo Yy comunicacion
organizacional; para interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando el talento

humano y su autonomia.

Criterios de desempefio Conocimientos esenciales

La campafa social es disefiad
creatividad, responsabilidad
compromiso.

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

a con| eDesarrollo de la conducta: Fase motivacional y

y volitiva. Comunicacion y persuasion en la
modificacion de la conducta.

e Campanfia social. Caracteristicas. Herramientas

e Disefio de la campafia- Diagnostico — Estrategia
—Plan.

compromiso.

La campafia social es ejecutada y | e Intervencion. Validacion
evaluada con responsabilidad vy e Evaluacion y monitoreo

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Logro del curso

Evidencias
Logro de unidad (Accion/objeto/producto)

Elabora y ejecutacampafias | Disefia el plan de | Plan de campaiia social
sociales sobre diversas | campafia social
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teméticas adecuadas al | Ejecuta la campaiia social | Portafolio de la campafia social
contexto y publico. ejecutada

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
Exposicion dialogada Hoja de registro
Observacion Lista de cotejo y registro
Revision documental Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bello Davila, Z. (2005). Psicologia  social. Editorial Félix  Varela.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/71802?page=99

Castafieda Pastor, J. (2017). Guia Rapida para el Disefio de Campafias para la Movilizacion y
Transformacién Social. Universidad de Granada.
http://cicode.ugr.es/pages/publicaciones/otras-publicaciones/guia_movil_transsocial/!

Flérez Alarcon, L. (2014). Psicologia social de la salud: promocion y prevencion. Editorial El
Manual Moderno Colombia.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/71142?page=69

Galeana de la O. S. (2006). Modelos de promocion social en el Distrito Federal. Plaza y Valdés,
de C.V. https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/75879?page=10

Lopez Marifielarena, E. (2015). Marketing cultural. IC Editorial.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/45003?page=158

Mamani Apaza, Y. (2019). Estrategias de Comunicacion en la prevencion de la neumonia en
nifios menores de 5 afios en la RED de Salud Puno [tesis de licenciatura, Universidad
Nacional del Altiplano]. Repositorio Institucional
http://repositorio.unap.edu.pe/bitstream/handle/UNAP/11042/Mamani_Apaza_Yenni_E
delmira.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Montero Simd, M. J. (2003). El marketing en las ONGD: la gestion del cambio social. Editorial
Desclée de Brouwer.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/47690?page=9

Ucar, X. (2016). Pedagogias de lo social. Editorial UOC.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/58527?page=118

Pagina 190 de 253



https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/71802?page=99
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/71802?page=99
http://cicode.ugr.es/pages/publicaciones/otras-publicaciones/guia_movil_transsocial/
http://cicode.ugr.es/pages/publicaciones/otras-publicaciones/guia_movil_transsocial/
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/71142?page=69
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/71142?page=69
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/71142?page=69
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/75879?page=10
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/75879?page=10
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/75879?page=10
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/45003?page=158
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/45003?page=158
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/45003?page=158
http://repositorio.unap.edu.pe/bitstream/handle/UNAP/11042/Mamani_Apaza_Yenni_Edelmira.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.unap.edu.pe/bitstream/handle/UNAP/11042/Mamani_Apaza_Yenni_Edelmira.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.unap.edu.pe/bitstream/handle/UNAP/11042/Mamani_Apaza_Yenni_Edelmira.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/47690?page=9
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/47690?page=9
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/47690?page=9
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/58527?page=118
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/58527?page=118
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-biblioteca/58527?page=118

CARTA DESCRIPTIVA

1) DATOS INFORMATIVOS

a. Curso :Planificacion de la comunicacion organizacional
b. Caodigo : COS325
c. Prerrequisito : Ninguno
d. N°de horas : Tedricas: 03, Practicas: 02, Total: 05
e. N°de créditos : 04 créditos
f. N° de horas virtuales/unidad : 2. horas
g. Area curricular : Estudios de especialidad
h. Ciclo del plan de estudios : Vll ciclo
i. Caracteristicas del curso: Investigacién, desarrollo, innovacion (1+D+i).
2) SUMILLA.

El curso corresponde al area de estudios de especialidad, es de naturaleza tedrico — préctico.
Tiene como proposito el fortalecimiento de capacidades para la formulacion de planes:
programas, campafias y actividades de comunicacion organizacional y comunicacién
organizacional considerando las fases del proceso: investigacion, planificacion, ejecucion y
evaluacion. El curso se divide en dos unidades: Investigacion y diagnostico comunicacional,
planificacion y programacion.

3) PERFIL DE EGRESO

CE2: Planifica, produce y evallUa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion
para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y
comunicacion organizacional; para interactuar creativamente con el puablico objetivo,
desarrollando el talento humano y su autonomia.

Criterio de desempefio Conocimiento y comprension esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:
El proceso de investigacion y diagndstico e Planeacion estratégica.
debe ser disefiado para elaborar el plan e Comunicacién estratégica.
estratégico de comunicaciones con e Diagnostico organizacional.
responsabilidad. e Plan estratégico de comunicacion.
e Andlisis de la situacion (auditoria de la
comunicacion).
Diagnostico comunicacional.
Definicion de objetivos.
Las actividades y campafias del plan e Comunicacion corporativay
estratégico de comunicacion, deben ser organizacion.
identificadas y  verificadas  con e Definicion de los publicos.
objetividad y pertinencia. e Elaboracién de los mensajes.
e Seleccion de medios.
e Indicadores de medicion.
e Presupuesto y cronograma.
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4) LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro del curso

Logro de unidad

Evidencias
(Accion,/objeto/producto)

Analiza los procesos de
diagndstico y estructura el
plan de comunicaciéon con
gestion de discrepancias y
crisis organizacional.

Reconoce los procesos de
diagnostico y domina la
estructura de diagndstico en
comunicacion.

Ensayos sobre diagnostico
en la comunicacion e
informes de comunicacion
organizacional

Identifica estrategias parala
elaboracion del plan de
comunicacion

Proyecto de plan
estratégico de

comunicacion y exposicion

organizacional y | de casos individuales vy
corporativa grupales.
50 EVALUACION DEL APRENDIZAJE
Técnicas Instrumentos

Exposicién dialogada Observacion Revision

documental

Hoja de registro

Lista de cotejo y registro Rubrica

6) REFERENCIAS BIBLIOGRAFIA

Avellaneda, J (1983). Relaciones Publicas. Pert: EI Hombre y el Trabajo.

Black, S (1994). Abc de las relaciones publicas. Barcelona: Gestion 2000.

Boyett Y Boyett (1999). Hablan los Gurus. Perd: Grupo norma.

Fernandez Millan, J. (2008). Los Conflicto; Como Desarrollar Habilidades. Madrid: Piramide.

Flores Garcia Rada, J. (1992). El comportamiento humano en las organizaciones. Peru:
Universidad del Pacifico.

Morros Rivera, (2005). Responsabilidad Social Corporativa. Madrid Edit. Confemetal.

Mamani, J. (2003). Compendio de técnicas de comunicacion grupal Tomo | y 1. Peri: G&D.

Morros Rivera, J, (2005). Responsabilidad Social Corporativa. Madrid Edit. Confemetal.5

Noguero, A. (2000). Las relaciones publicas e industria de la persuasion. Barcelona: FUERP.

Noguero, A. (2000). Programacion y técnicas de las relaciones publicas. Barcelona: FUERP.
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OCTAVO CICLO

CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Taller de proyectos de investigacién en comunicacion.
b) Cédigo : COS 212
c) Prerrequisito : Ninguno
d) N° de horas : Tedricas 2. Préacticas 4 y Total de horas 6
e) N° de créditos : 04 créditos
f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas
g) Area Curricular : Estudios Especificos
h) Ciclo del plan de estudios - VII ciclo
i) Caracteristicas del Curso : Investigacion, desarrollo e innovacion (I+D+i)
2.- SUMILLA

El Taller de proyectos de investigacion en comunicacion pertenece al area de estudios especificos,
es de naturaleza tedrico —préctica. Su propdsito es orientar al estudiante en la elaboracion de
proyectos de investigacion cuantitativos y cualitativos dentro de la actividad comunicacional, con
responsabilidad social. La asignatura abarca temas relacionados al proyecto de investigacion.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE1: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las &areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, producciéon en medios, periodismo y
comunicacion organizacional, para contribuir al desarrollo de la regién y el pais, con ética,
creatividad e innovacion.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

Fundamentos tedricos del tema
Planteamiento del problema
Elaboracion objetivos

Formulacion de las hipétesis

Define la metodologia de investigacion.

El planteamiento tedrico del problema de
investigacion en Comunicacion, es presentado
con pertinencia, coherencia, originalidad y
rigurosidad.

El planteamiento metodolégico en el proyectq Enfoque de investigacion
de investigacion en Comunicacion, esdisefiadd e  Diferencias entre métodos y técnicas

con pertinencia, coherencia, originalidad y ¢  Universo, muestra unidades de analisis
rigurosidad.
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4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del
curso

Logro de aprendizaje de unidad

Evidencias
(accién/producto)

Elabora y diferencia el
proyecto de investigacion
en comunicacion desde los
enfoques cuantitativo y
cualitativo en
Comunicacion, con
rigurosidad y creatividad, de
modo que se ajusten a los
principios éticos y
epistemoldgicos.

Presenta y explica el proyecto de
investigacion en Comunicacion desde
el enfoque cuantitativo, con propiedad
y coherencia.

Proyecto de investigacion en
comunicacién de enfoque
cuantitativo.

Presenta y explica el proyecto de
investigacion en Comunicacion desde
el enfoque cualitativo, con propiedad y
coherencia

Proyecto de investigacion en
comunicacién de enfoque
cualitativo.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas

Instrumentos

Exposicion
Observacién

Rubrica

Ficha de observacion / Lista de cotejos

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Avrias, F, (2012). El Proyecto de Investigacién, Introduccién a la Metodologia Cientifica. (62 ed.).
Caracas: Episteme.

Behar, D. (2008). Metodologia de la Investigacion. Argentina: Shalom.

Caballero Romero, A. (2008). Innovaciones en las Guias Metodoldgicas para los Planes de Tesis
de Maestria y Doctorado. Lima: Instituto Metodolédgico Alen Caro

Canales. M. (2006). Metodologias de investigacion social. Chile: Editorial LOM

Eco, U. (1986). Como se hace una Tesis. México: Gedisa.

Flores, José. (1997). Teoria y metodologia de la investigacion. Lima: UNMSM.

Hernandez, R., Fernandez, C. y Batista (2014). Metodologia de la investigacion (62 ed.). México
D.F, México: McGraw-Hill.

Montes, 1. (2019). Tipos de revision de la literatura (presentacion PPt). Recuperado
de:http://blog.pucp.edu.pe/blog/maestriaeducacion/2019/04/16/tiposde-revision-de-

literatura/

Monge, C. (2011). Metodologia de la investigacion cualitativa y cuantitativa: guia didactica.
Neiva, Colombia: Universidad Surcolombiana, Facultad de Ciencias Sociales.
Recuperado de: https://www.uv.mx/rmipe/files/2017/02/Guia-didactica-metodologia-
dela-investigacion.pdf

Natthyan, K. y otros, (2011). Metodologia de la investigacién en ciencias sociales. Uruguay.
Universidad de la Republica.
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Salinas, P., Cardenas, M. (2009). Métodos de investigacién social (1era ed.). Ecuador: Editorial
Quipus.

Rios, C. y Mory, E. (2019). Guia de investigacion para las Facultades de Derecho y Humanidades.
Huancayo-Lima: Universidad Continental.

Sabino, C. (1992). El proceso de investigacion. Bogota: Panamericana. ucontinental.edu.pe

Revista: Investigacion & Desarrollo.http://www.redalyc.org/pdf/268/26800101.pdf
http://www.youtube.com/watch?v=d1QMvFtQAr4

http://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones_digitales/Est/Lib0488/

Eckhardt, K.; Gironda, A.; et al. (2017). La primera cita: guia para el registro de referencias y
citacion de textos académicos. Recuperado
de:https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/10757/621767/primera_cita-
final.pdf?sequence=9&isAllowed=y
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CARTA DESCRIPTIVA

1) DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Taller de Produccién Audiovisual
b. Codigo : COS323
c. Prerrequisito : Produccion audiovisual
d. N°de horas : Teoricas: 02 Précticas: 04 total 06 horas
e. N°de créeditos : 04 creditos
f.  N° horas virtuales : 02 horas
g. Area curricular : Estudios de Especialidad
h. Ciclo del plan de estudios : VI ciclo
i.  Caracteristicas del curso : Responsabilidad Social
2) SUMILLA.

El curso, corresponde al &rea curricular especializada, es de naturaleza tedrico practico,
tiene como propdsito ejecutar proyectos televisivos y producciones audiovisuales,
respetando las etapas de realizacion. El curso abarca procesos de produccion televisiva y
la realizacion de producciones audiovisuales.

3) PERFIL DE EGRESADO

CEZ2: Planifica, produce y evallGa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion
para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo Yy
comunicacion organizacional; para interactuar creativamente con el publico objetivo,
desarrollando el talento humano y su autonomia.

Conocimiento y comprension
Criterio de desempefio esenciales

Los procesos de produccion televisiva son aplicados Propuesta de productos televisivos

en diversos formatos y géneros con creatividad

responsabilidad social e identidad cultural. ) Formatos y generos
. Difusion del producto televisivo
Las producciones audiovisuales son «  Propuesta de productos audiovisuales
ejecutados en diversos formatos y )
géneros con creatividad, responsabilidad Formatos y generos

social e identidad cultural. ., .
 Distribucion del producto audiovisual

4) LOGRO DE APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del Logro de aprendizaje de unidad Evidencias
curso (accion/producto)
* Ejecuta un proyecto televisivo en| xPrograma de
diversos formatos y géneros television
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Produce productos * Realiza proyectos audiovisuales en | * Cortometrajes

audiovisuales y diversos formatos y géneros audiovisuales
televisivos

5) EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Observacion Ficha de observaciéon / Lista de cotejos
Validacion Rdbrica

Ficha de validacion técnica / Rubrica.

6) BIBLIOGRAFIA

Beceyro, R. (2011). EIGui6onylaLuzenel Cine. Argentina: Litoral.
Bedoya, R. (2003). Ojos bien abiertos. Lima: FDI.

Bernstein, S.; Escribano R. Pérez, A. (1993). Técnicas de produccion cinematografica.

México, DF: Limusa.

CESPAC-COTESU, (1991). Manual de metodologia de produccion audiovisual. Lima.

Diaz Lonbardo, E.C. (1995). lluminacion: fotografia, cine y video. México, D:F::
Alhambra mexicana.

Fernandez, D. F. (2005) el libro del guion, s.1., diaz de santos.

Feldman, S. (2013) La Composicion de la Imagen en Movimiento, Espafia: Gedisa.
Garcia, C.F. (2012). La Isla de la Television, Espafia: Palabra

Galén, E (2011). El Guion de Ficcidn en Television. Espafa: Sintesis.

Garcia, S. (1996). Lenguaje audiovisual. México DF.: Alhambra.

GIL, F (2011). Teoria e Historia de la Imagen. Espafia: Sintesis Guarinos,

V. (2009). Manual de narrativa radiofonica. Madrid: Sintesis.

Inmaculada, G. (2009). Manual de narrativa televisiva. Espafia: Sintesis

Kaplun, M. (2000). Produccién y programas de radio. el guion y la realizacion., Quito:

Ciespal.
Pérez, H. J. (2007). El guion audiovisual. México: Trillas
Soto, J.A. (2015). Manual de produccion audiovisual. Chile: UC de Chile.

Tamayo San Roman, A. (2000). El guion y la ficcion. Lima: universidad de lima
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso: Comunicacion Publicitaria

b. Cadigo: C0S324

c. Prerrequisito: Ninguno

d. N°de horas: Teoricas: 03 Practicas: 02 Total 05 horas

e. N°de créditos: 04 creditos

f.  N°de horas virtuales/unidad 02 horas

g. Area curricular Estudios de Especialidad

h. Ciclo del plan de estudios VIl ciclo

i.  Caracteristicas del curso: Innovacion, Desarrollo e Investigacion (I1+D+i)
2. SUMILLA.

El curso de Comunicacion Publicitaria corresponde al area de estudios de especialidad, es de
naturaleza tedrico — préctico. Su proposito es brindar una mirada holistica de la publicidad,
para que sean capaces de interpretar, evaluar y planificar campafias de publicidad y otras
acciones comunicacionales concretas. Comprende los siguientes temas eje: Comunicacion
Publicitaria y Creatividad Publicitaria y la campafia publicitaria.

3. PERFIL DEL EGRESADO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y comunicacion
organizacional, para generar corrientes de opinion que promuevan la convivencia intercultural.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:
Los conceptos y teorias de publicidad son L Com_ur_wlcauon publicitaria
analizados, sintetizados y asimilados a través| 2 Publicidady Propaganda..
de mapas conceptuales de acuerdo a las| 3 Laagencia de publicidad.
dimensiones curso. 4. Comunicacion del producto.
5 Branding

Los conceptos y teorias de campafiag
publicitarias son analizados, sintetizados Y
asimilados a través de mapas conceptuales de
acuerdo a la naturaleza del curso.

El publico o target en publicidad.
Creatividad Publicitaria y mensaje

Brief publicitario en medios

Medios Publicitarios y elaboracion de piezas
publicitarias.

10. Campafia Publicitaria.

© o N o
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EVALUACION DEL
APRENDIZAJE.Logro del
Curso

Logro de la unidad

Evidencias
(Accion/objeto/producto)

Comprende el contexto publicitario y la
necesidad de campafias de publicidad,
asimilando las teorias y conceptos que
conducen al posicionamiento.

Explica el contexto de
publicidad segun las
teorias existentes.

Un briefing publicitario
para medios de
comunicacion.

Explica el contexto de

Un briefing de camparia

campafa publicitaria | publicitaria en medios.
segun las teorias
existentes.
4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:
Técnicas Instrumentos

Examen
Observacién

Prueba escrita y oral.

Ficha de observacion / Lista de cotejos

Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Beltran y Cruces, R. (2006). Publicidad en medios impresos. México: Trillas.

Beckwith, S. (2004). Planes completos de publicidad. Espafia: Deusto

Bigne J. E. (2000). Temas de Investigacion de Medios Publicitarios. Madrid: Esic.

Bolio, A P. (1993). Comunicacion publicitaria. México: Trillas
Caridad H. M. (2010). Manual de Creatividad Publicitaria. Espafa: Sintesis
Fernandez V. R. (2004). Publicidad un Enfoque Latino Americano. México: Thomson

Landa R. (2011). Disefio Gréafico y Publicidad Fundamentos y Soluciones. Espafia: Anaya S.A.
O’Guinn Th., Allen C., Semenik R. (2006). Publicidad y comunicacion integral de marca. (42.

Edicion). México: Thompson

Ortega, E. (2004). La Comunicacion Publicitaria. 2da Edicion. Espafia: Piramide.

Sanchez C. L. (1997). Seometica de la Publicidad Narracién y Discurso. Madrid: Sintesis.

Saavedra G. A. (2008). C6mo se hace un Spot Publicitario. Espafia: Uni P. Vasco

Tamayo San Roman, A. (2000). El spot publicitario. Realizacion y produccion. Fondo de
Desarrollo. Lima: Universidad de Lima

Towusley M. (2004). Publicidad - Serie Business México: Thomson S.A.
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Relaciones Comunitarias y Resolucion de Conflictos
b. Codigo : COS320
¢. Prerrequisito : Ninguno
d. N° de horas : Tedricas: 02 y préacticas: 02. Total: 04
e. N° de créditos : 03 créditos
f. N°de horas virtuales/unidad : 02 horas
g. Area curricular : Estudios de especialidad
h.  Ciclo del plan de estudios VIl ciclo
i. Caracteristicas del curso : Responsabilidad social
2. SUMILLA

El curso corresponde a Estudios Especializados, es de naturaleza tedrico-practico; tiene
como proposito que el estudiante desarrolle habilidades y procesos de gestion social para la
generacion de condiciones favorables para una empresa, institucion u organizacion publica
o privada; Asimismo, en la resolucion de conflictos sociales con recursos de negociacion. El

curso estara dividido en dos unidades:

e Relaciones comunitarias

e Resolucion de conflictos y negociacion

3. PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y comunicacion
organizacional, para generar corrientes de opiniébn que promuevan la convivencia

intercultural.

Criterios de desempefio

Conocimiento y comprensién esenciales

El estudiante es competente si:

A. Los aspectos teoricos de las
relaciones comunitarias son
analizados y contextualizados.

B. El plan de relaciones comunitarias
es elaborado a partir de un
diagndstico comunitario.

C. Conoce los aspectos teoricos para la
resolucion de conflictos sociales son
analizados para la identificacion del
conflicto.

D. En plan de intervencion para la
resolucion de un conflicto social es
elaborado a partir de suentificacion.

El estudiante debe saber:

1

Las relaciones comunitarias: creacion de valor,
la Interculturalidad y gestién socio ambiental
y responsabilidad.

El diagndstico de la zona de intervencion y la
preparacion del plan de relaciones
comunitarias.

Situacién e Identificacion de conflictos:
Causas del conflicto, identificacién de actores,
contexto  biogeografico, contexto social,
evolucién del conflicto.

Determinacion del modelo de resoluciéon de
conflictos y negociacion: situacion, riesgos y
posibles escenarios.
Preparacion  del
temprana.

Plan de intervencion
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4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Logro de aprendizajedel Logro de aprendizaje de Evidencias
curso unidad (accion/producto)
Comprende y elabora plan | 1 UNIDAD:
de relaciones comunitarias .
y de intervencion para la Presenta un plan de relaciones Propuesta de plan de
- ; comunitarias que cumpla relaciones
resolucion de conflicto para | ocedimientos, normas y criterios | comunitarias.
Su presentacion e técnicos establecidos para su
implementacion en los realizacion.
sectores involucrados
cumpliendo los I1 UNIDAD:
procedimientos, normasy | pregenta yn plan de intervencion para| Propuesta de plan de
Criterios tecnicos la resolucion de un conflicto social, | intervencién social y
esta_blec_|§ios para su que cumpla procedimientos, normas | comunicativo
realizacion. y criterios técnicos establecidos para '
su realizacion.

. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos

Analisis documental Entrevista

Observacion Lista de cotejos

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Nisanof, K (2013). Tamara EIl Dialogo para la Resolucion de Conflictos. México: Limusa.

Bebbington, A. (2013). Industrias Extractivas —Conflicto Social y Dinamicas
Institucionales en la Region Andina Perd. |.E.P.

Macassi, S. (2013). Manual de cobertura periodistica de conflictos socio ambiental.
Comunicaciones aliadas. Peru. Disponible en:
http://www.noticiasaliadas.org/manuales/manual-cobertura-periodistica.pdf

Mora, C. (2006). Manual de Relaciones comunitarias. Ministerio de Transportes y
Comunicaciones. Lima. Disponible en:
https://www.mtc.gob.pe/portal/consultas/cid/Boletines_CID/17_DICIEMBRE/AR
CHIVO/manual.pdf

Ledn, C. (2011). Guia de Relaciones Comunitarias. Lima: Ministerio de Energia y Minas.
Disponible en:
http://www.minem.gob.pe/minem/archivos/file/dgaam/guias/guiaelectricai.pd

PRODIALOGO (2010). Guia para la transformacion de conflictos socio-ambientales
Lima. Disponible
en:http://www.pnuma.org/gobernanza/documentos/PC%20Peru/Guia%20para%20la
%20Transformacion%20de%20Conflictos%20Socioambientales.pdf

Instituto de Estudios peruanos (2009). Mineria y conflicto social. Lima. Disponible
en:http://archivo.iep.pe/textos/DDT/mineriayconflictosocial.pdf
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CARTA DESCRIPTIVA

1) DATOS INFORMATIVOS

a Curso : Eventos y Protocolo Institucional
b. Caddigo : COS326
¢ Prerrequisito : Ninguno
d. N°de horas : Tedricas: 3, Practicas: 2, Total: 5
e N°de créditos : 04 créditos
f. N°de horas virtuales/unidad : 02 horas
g Avrea curricular : Estudios de especialidad
h.  Ciclo del plan de estudios  : VIII ciclo
i Caracteristicas del curso : Responsabilidad Social
2) SUMILLA

El curso pertenece al area curricular de estudios de especialidad; es de caracter tedrico-practico, tiene
como propdsito que el estudiante comprenda la naturaleza, fundamentos tedricos sobre eventos y
protocolo, comprender la dindmica comunicacional de las instituciones y empresas, y sus publicos.
El contenido del curso comprende de 2 unidades: Planificacion y organizacién de eventos. Protocolo
institucional.

3) PERFIL DE EGRESO

CEZ2: Planifica, produce y evalta contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacion
organizacional; para interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando el talento
humano y su autonomia.

Criterios de desempefio Conocimientos esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:
Los fundamentos tedricos del evento e Fundamentos tedricos de eventos.
son analizados y sintetizados de e Estructuray logistica
acuerdo al proceso de organizacion de e Planificacion y organizacién
la actividad. e Direccion y administracion
El proceso de protocolo en el &mbito e Protocolo institucional y empresarial
institucional 'y  empresarial,  es e Normas de protocolo y ceremonial del
comprendido para su coherente Estado
aplicacion. e Honores militares y civiles
e Cuadro de precedencias
o Documentos protocolares e institucionales
o Etiqueta social
4) LOGROS DE APRENDIZAJE
Evidencias
Logro del curso Logro de unidad (Accion/objeto/producto)

Comprende e implementa | Explica la teoria, el | Portafolio con informesy
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el proceso de planificacion | proceso de planificacion | resimenes individuales y grupales
y organizacién de eventos | y  organizacion  de

protocolares con | eventos en base a

creatividad y ética. informacion actualizada.
Formula proyectos, Organizar un evento protocolar,
ejecuta eventos | evidencia desempefio de etiqueta
protocolares y sociales en | social en un evento.
base a normas

establecidas.

5) EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
Exposicion dialogada Hoja de registro
Observacion Lista de cotejo y registro
Revision documental Rubrica

6) REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Arroyo Gomez, C. y Morrueco Gémez R. (2013). Eventos corporativos y protocolo empresarial.
Colombia: Ediciones de la U.

Castillo Esparcia, A. y Fernandez Torres M. (2015). Protocolo y relaciones publicas. Espafia:
Sintesis.

Cabello Ganuza, A. (1015). Administracion y gestion de las comunicaciones. Espafa: Paraninfo

Santa Cruz, C. (2009). La comunicacién con habito-manual del vocero y protocola para
empresas. Colombia: U.E. Colon

Mufioz Boda, M. (2014). Protocolo y relaciones publicas. Espafia: Paraninfo
Fernandez Verde, E. (2014). .Comunicacion empresarial y atencion al cliente. Espafia: Paraninfo
Fuentes Rodriguez, C. (2013). Imagen social y medios de comunicacion. Espafa: Libros C.L.

Solano Santos, L. (2015). Relaciones sociales y reputacion en la comunicacion corporativa.
Madrid: Fragua.

Otero  Alvarado, M. (2013) .Protocolo y organizacion de eventos. UOC.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/lc/unapuno-
biblioteca/titulos/56460

Montedeoca Lopez, R. (2016) Organizacion de reuniones y eventos. IC Editorial
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/Ic/unapuno-
biblioteca/titulos/44531

Navarro Almuedo, L. (2018) Planificacion, organizacion y control de eventos. IC Editorial
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/Ic/unapuno-
biblioteca/titulos/129553

Soria Ibafiez, M (2016). Organizacion de eventos de marketing y comunicacion. Editorial CEP
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/Ic/unapuno-
biblioteca/titulos/51052

Rodriguez Cuadrado, R. y Cuadrado Esclapez, C. (2014).ElI ABC en la organizacion de eventos.
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FC Editorial https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/lc/unapuno-
biblioteca/titulos/128999

Jijena Sanchez, R. (2016). Organizacién de eventos: problemas e imprevistos, soluciones y
sugerencias. Ugerman
Editorhttps://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/Ic/unapuno-
biblioteca/titulos/78914

Jijena Sanchez, R. (2003). Eventos: como organizarlos con éxito. Editorial Nobuko
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/lc/unapuno-
biblioteca/titulos/76270
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Periodismo Multimedia

b) Cédigo : COS327

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Tedricas 3. Préacticas 2 y Total de horas 5
e) N° de créditos : 04 créditos

f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

g) Area Curricular : Estudios de especialidad

h) Ciclo del plan de estudios - VI ciclo

i) Caracteristicas del Curso : Responsabilidad Social

2.- SUMILLA

El curso de Periodismo Multimedia, pertenece al area de estudios de especialidad, es de naturaleza
tedrico — practico; tiene el propoésito que el estudiante conozca y sea capaz de producir diversos
contenidos informativos en formatos multimedia. Desarrolla temas relacionados al periodismo
multimedia, representaciones visuales de informacion y datos; y la produccion de audios y videos

informativos para internet.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE2. Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y comunicacion
organizacional; para interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando el talento

humano y su autonomia.

Criterio de desempefio

Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si:

Los fundamentos del periodismo multimedia son
aplicados en la realizacion de formatos en el
periodismo narrativo multimedia y representaciones
visuales de informacion y datos.

El estudiante debe saber:

Periodismo multimedia: caracteristicasy
elementos.

Formatos narrativos del periodismo
multimedia

Representaciones visuales de informacion
y datos: infografias periodisticas, lineas de
tiempo y mapas interactivos para medios
digitales

El proceso de produccion de audios y videos
informativos es analizado, aplicado en la
realizacion 'y publicaciéon de productos
periodisticos para medios digitales.

Produccion de audios informativos y
publicacion en medios digitales
Produccion y publicacion de videos
informativos en medios digitales.
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4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del | Logro de aprendizaje de unidad Evidencias

curso (accion/producto)
Comprende nuevas Desarrolla formatos de periodismo | Notas periodisticas para
formas de generar y narrativo multimedia y medios digitales
difundir informacion representaciones visuales en base a o _
periodistica a través de informacion periodistica Infografia, linea de tiempo
medios digitales aplicando | actualizada 0 mapas Interactivos para
principios éticos y medios digitales
morales.

Genera contenidos periodisticos en | Audio informativo publicado
audio y video para medios digitales |en internet

con informacion actualizada. _ _ _ )
Video informativo publicado

en internet
5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:
Técnicas Instrumentos
Observacién Ficha de observacion
Monitoreo Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Crucianelli, S. (2013). Herramientas digitales para periodistas. University of Texas. Knight Center
for Journalism in the Americas.

de Redaccién, C. (2014). Periodismo de datos: un método para construir nuevas historias. G.

Morelo, G. Castrillén et O. Behar (] ds), Manual Pistas para narrar la paz, 89-101.
Gomis, L. (1991). Teoria del periodismo: como se forma el presente. Barcelona: Paidés.
Salaverria-Aliaga, R. (2005). Redaccion periodistica en Internet. Eunsa.

Reno, D., & Reno, L. (2015). Mapas interactivos como plataformas informativas para ciudadanos

desconectados. Razén y palabra, (89).

Concha Edo, (2009). Periodismo informativo e interpretativo, el impacto de internet en la noticia,

las fuentes y los géneros. México: Alfaomega Grupo Editor.

“Lideres Digitales” de ICFJ. Guia de periodismo digital. https://ipys.org/files/reports/quia-de-

periodismo-en-la-era-digital.pdf
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NOVENO CICLO

CARTA DESCRIPTIVA
1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Opinidn Publica.

b) Cédigo : COS213

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N°de Horas : Teoricas 2, Préacticas 2, Total 4 hs.

e) N°de créditos : 3 créditos

f) N° de horas virtuales/unidad : 2 horas

g) AreaCurricular. : Estudios Especificos

h) Ciclo de plan de estudios : IX ciclo

i) Caracteristicas del curso : Investigacidn, desarrollo e innovacion (I+D+i)
2.- SUMILLA.

El curso de Opinién Publica corresponde al area curricular de estudios especificos es de naturaleza
tedrico préactico, tiene como proposito analizar el desarrollo de la opinidon publica, aplicando
mediciones de la opinion publica sobre temas actuales y controversiales. El curso abarca temas
relacionados al desarrollo y medicidn de la opinién publica.

3.- PERFIL DE EGRESO.

CEL1: Investiga fendbmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo
y comunicacion organizacional, para contribuir al desarrollo de la region y el pais, con ética,
creatividad e innovacion.

Criterios de desempefio Conocimiento y comprensién esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:
Las bases tedricas de la opinidn pablica son - Génesis de la opinion publica.
analizadas para comprender la configuracion de las - Bases psicosociales de la opinion
corrientes de opinion. publica.
- Elementos y funciones de la opinién
publica.
- Configuracion de las corrientes de
opinién
Los reportes de la medicién de la opinién publica - Esfera publica y ciudadanizacion
son presentados con responsabilidad y rigor - Rol de las politicas de comunicacion
metodoldgico. - Disefio de las politicas de
comunicacion.
- Medicion de la opinion publica
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4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE.

Logro de aprendizaje Logro de Unidad Evidencias
(accion/objeto/producto
Explica, el desarrollo las | Monografia sobre el
Organiza las incidencias el perspectivas de la opinion desarrollo y perspectivas de
desarrollo la perspectiva de publica, con informacion | la opinion publica.
la opinidn publica, su actual
medicidn, con principios Disefia la medicidn de la Informe sobre la aplicacién
éticos. opinion publica y diferencia | de la medicién de la opinion
la esfera publica de la publica.
privada.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE.

Técnicas Instrumentos
Examen. Prueba oral, escrita.
Observacion Ficha de observacion.

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.

Allport, F. (2009). Hacia una ciencia de la Opinion Publica. Athenea Digital, 16,141-152.
Disponible en:
http://psicologiasocial.uab.es/athenea/index.php/atheneaDigital/article/view/687.

Biagi, S. (2009). Impacto de los Medios de Comunicacién. México. Edit. Cengage L.S.A.

Castells, M. (2012). Redes de indignacion y esperanza, Madrid: Alianza Editorial.

Crespo, I. (2016). Manual de herramientas para la Investigacién de la Opinién Publica. Espafia.
Valencia. Edita, Tirand lo blanch.

D”Almeida, N. (2012). La Opinién Publica. Argentina. Ediciones La Cujia.

Flores, F. (2011). ¢ Somos lo que comemos 0 comemos como somos? — Alimentacién y Antropologia.
Espafia. Ed. Ceresa.

Fowks, J. (2017). Mecanismos de la posverdad. Lima: FCE.

Habermas, J. (2011). Teoria de la Accién Comunicativa: Complementos y Estudios Previos. Espafia,
Edic. Catedra. S.A.

Lépez, A. (2000). Retdricay Comunicacion Politica. Espafia. Editorial Céatedra S.A.

Mora, M. (2012). El poder de la Conversacion. Elementos para un teoria de la Opinion Pablica.
Argentina. La Crujia Ediciones.

Medina, G. (2012). Opinién Publica Comunicacion Politica, Democracia y Medios. Colombia.
Editorial Universidad de Antioquia.

Pascuali, A. (2007). Comprender la Comunicacién. Espafia Editorial, Gedisa S.A.

Scheinsolhn, D. (2011). Comunicacion Estratégica- La Opinion Publica y el Proceso
Comunicacional. Argentina. Ediciones Granica. S.A.

Velasco, J. (2013). Habermas. El Uso Publico de la Razon. Espafia. Alianza Editorial. S.A.

Von, F. (2011). Esencia y valor de la Opinion Publica. Espafia. Ed. Gombel. S.L.
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1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso

b) Cddigo

c) Prerrequisito

d) N° de horas

e) N° de créditos

f) N° de horas virtuales/unidad
g) Area Curricular

h) Ciclo del plan de estudios

i) Caracteristicas del Curso

2.- SUMILLA

CARTA DESCRIPTIVA

: Deontologia y Legislacion de la Comunicacion
: COS 214

: Ninguno

: Tedricas 3. Practicas 2 y Total de horas 5

: 04 créditos

: 2 horas

: Estudios Especificos

. IX ciclo

: Formacion ciudadana

El curso de Deontologia y Legislacion de la Comunicacion, corresponde al area curricular de estudios
especificos y es de caracter tedrico — practico y tiene como propoésito conocer las bases tedricas de
la deontologia y de la legislacion en la utilizacion de las acepciones juridicas y doctrinas del marco
normativo que se enmarcan de los derechos, obligaciones juridicas y deontolégicas en la formacién
profesional en las Ciencias de la Comunicacion Social. El curso esta organizado con los siguientes
contenidos Base filosofica, conceptualizacion de deontologia y el analisis practico de los cddigos
deontoldgicos de los colegios profesionales y medios de comunicacion social. Las leyes y las
generalidades del derecho, derechos fundamentales de la persona.

3.- PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el desarrollo,
marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacion organizacional, para
generar corrientes de opinion que promuevan la convivencia intercultural.

Criterio de desempefio

Conocimientos y comprension esenciales

social.

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

medios de comunicacion.
e Dilemas éticos de la
contextualizados.

Los fundamentos de la deontologia filosoficay e  Fundamentos filosoficos basicos de la Deontologia.
son analizados y conceptualizados de losi e  Conceptualizacion de la deontologia y la ética. La
diferentes cddigos deontoldgicos colegios bioética.
profesionales y medios de comunicacién

e Andlisis practico de los diferentes codigos
deontolégicos de los colegios profesionales y de los

comunicacion
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La Interpretaciéon de las leyes y lag
generalidades del derecho, derechos
fundamentales de la persona y delitos contra
el honor son normas ineludibles paraanalisig
en forma congruente a los valores y e
principios.

Conceptos basicos del derecho y los derechos
humanos.

Constitucion politica del Estado, derechos fundame
deberes de las personas.
Estructura jerarquica del
peruano.

Libertad de expresion, el libre ejercicio de la
actividad periodistica y el derecho a la
rectificacion.

Ley del codigo de ética de la funcion puablica y la
ley de radio y television.

La ley de transparencia y acceso a la informacion
publica.

La ley y delitos contra el honor.

sistema normativo

4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del

Logro de aprendizaje de unidad

Evidencias

. comunicacion.
aspectos relacionados con

curso (accion/producto)
Analiza y expone los diferentes| Documento de andlisis
codigos deontoldgicos de los colegios ] . o
Comprende, CONOCE Y | profesionales y de los medios de Diapositivas de exposicion.
analiza los diferentes

la deontologia y las leyes | Interpreta las

generalidades

del | Trabajos monogréaficos.

sobre la legislaciéon de la
comunicacion.

derecho, los derechos fundamentales
de la persona, sus obligaciones y el
marco normativo de la legislacion en

Exposicion de diapositivas

comunicacion.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas

Instrumentos

Exposiciones
Evaluacion escrita y oral

Lista de cotejo
Diapositivas
Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Echamin, A. (2004). Etica del Profesional de la Comunicacion. Espafia - R.G.M

Simpoli, D. (2006). Etica Periodistica. Bs. As. Ugerman

Rebeil, M. (2008). Etica, Violencia y Television. México. Trillas

Calva, R. (2006). Bioética. México. Mc Graw Hill S.A.

Lucas R. (2006). Bioética para Todos. México. Trillas

Cerezo P. (2010). Etica Pblica. México. Trillas
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Guisti M. (2011). El Sofiado Bien, el mal presente — Rumores de la Etica. Lima. P.U. Catdlica.
Sanchez, S. (2010). Etica Filosofica. Curso introductorio. Espafia. Eunsa.

Perla, J. (2013). Etica de la Comunicacion Periodistica. Lima. P.U. Catélica.

Hernandez, J. (2007). La Bioética y la Mujer. México. Trillas

Garcia J. (2009). Etica y Deontologia de la Comunicacion. Cuba. Varela

Balmes, J.(2015). Tratado General de Etica. Lima. Chirre

Lambeth, E. (1990). Periodismo Comprometido: Un Codigo de Etica para la Profesion. México.
Limusa.

Santillan, J. (2003). Etica General. Pert. Fondo Editorial Ciencias de la Comunicacion.

Barroso, P. (1985). Fundamentos Deontoldgicos de las Ciencias de Informacién. Barcelona. Mitre.
Alzamora, M. (1994) Introduccion a la ciencia del derecho. Lima Peru: Tipografia Sesator.

Awvila, J. (2008) Introduccion al Derecho. Lima Per(: Fondo Editorial.

Bernilla, S. (1987) Legislacion del derecho laboral. Lima: Olimpico,

Bernales, E. (1993) Constitucion Politica del Estado. Lima Pert: ROA.

Caro, H. (2001) Marco Juridico de la libertad de prensa en el Per(. Per(: Editorial IPYS,

Curtis, J. (2006) Manual de periodismo de investigacién. Embajada de Estados Unidos 2da. Edicidn.
Esponda, J. (1991) Derecho del trabajo. Lima: Ediciones EDDILI..

Flores, P. (1984) Diccionario de términos juridicos. Lima: Editores Importadores S.A.

Jiménez de Asla, L. (1984) La ley y el delito Buenos Aires: Editorial Sudamericana.

Jurista Editores. (2013) Cadigo Civil, Cédigo Penal, Codigo Procesal Constitucional, Constitucion
Politica del Estado Jurista. Lima: Editores E.l.R.Ltda.

Llanos, S. (2004) Los Periodistas de la Libertad. Trujillo: Impresiones: Peruanas S.A.C.
Palacios, H. (1987) Manual de derecho civil. Editora Huallaga. Lima.

Pefia, R. (1986) Tratado de derecho penal. Editorial Sagitario, Lima.

Taramona, J. (1987) Manual tedrico préactico del derecho procesal civil. Ediciones Marin.

Requejo, V. (1986) EIl Periodismo en el Peru. Primera edicion. Promotores y consultores andinos
S.R.L. Lima: Centro de Documentacion Andina.

Roy, L. (1986) Derecho Penal. Ediciones EDDILI. Lima.

Soria, C. (1981) Derecho a la informacién y Derecho a la honra. Barcelona: Editorial A.T.E.
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso

b) Cddigo

c) Prerrequisito

d) N° de horas

e) N° de creditos

f) N° de horas virtuales/unidad
g) Area Curricular

h) Ciclo del plan de estudios

i) Caracteristicas del Curso

2.- SUMILLA

: Taller de Comunidades Virtuales

: COS328

: Ninguno

. Teodricas 2; Practicas 4 = Total 6 hrs

: 04 créditos

: 02 horas

: Estudios de especialidad

. IX ciclo

: Investigacion, desarrollo e innovacion (I1+D+i)

El curso corresponde al area de estudios de especialidad y es de caracter tedrico-practico.
Tiene como propdsito disefiar y elaborar contenidos comunicacionales para su publicacion
en diversas plataformas virtuales. EI contenido esta dividido en dos unidades:

- Planificacion de contenidos transmedia.

- Desarrollo y distribucion de contenidos transmedia.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de
comunicacion para el desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios,
periodismo y comunicacion organizacional; para interactuar creativamente con el
publico objetivo, desarrollando el talento humano y su autonomia.

Criterio de desempefio

Conocimientos y comprension
esenciales

El estudiante es competente si:

La planificacion de contenidos transmedia es
elaborada con creatividad y lenguaje digital
con responsabilidad.

El estudiante debe saber:

1. Diagnostico transmedia.
2.- Planificacion transmedia.
3. Disefio de contenidos transmedia.

El desarrollo de contenidos transmedia se
distribuyen en diferentes plataformas
virtuales con responsabilidad y ética.

4. Desarrollo de contenido transmedia.

5. Distribucion de contenidos transmedia.
6.- Evaluacion del alcance y rendimiento de
contenidos transmedia.
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4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del Logro de aprendizaje de unidad Evidencias
curso (accion/producto)

Planifica y disefia Planifica y disefia contenidos|Plan de contenido

contenidos comunicacionales para los medios y |transmedia.

comunicacionales para | plataformas digitales.
su distribucion en

medios y plataformas Produce, valida y distribuye los |Publicacién de contenidos
digitales. contenidos comunicacionales | comunicacionales en una
realizados  para  medios y|plataforma digital

plataformas digitales.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Observacion Ficha de observacion
Andlisis de contenido Ficha de analisis de contenidos
Analisis documental Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bigné, E., y Kuster, I. (2013). Las redes sociales virtuales y las marcas. Revista
Espafiola de Investigacion de Marketing. ESIC Volumen 17, Issue 2.

Cabero, J. (2014). Posibilidades educativas de las redes sociales y el trabajo en grupo.
Percepciones de los alumnos universitarios. Espafia, Comunicar.

Castelld A (2013). Estrategias empresariales en la Web 2.0. Las redes sociales
online. Espafia: universitario.

Carpio, E. (2015). Manejo de aulas virtuales. Puno, PerG: Altiplano E.I.R.L.

Cortés, M. (2009). Nanoblogging. Los usos de las nuevas plataformas de
comunicacion en la red. Barcelona: UOC.

Curtichs, J. y Fuentes, M. (2011). Sentido Social. La comunicacion y el sentido
comun en la era de la internet social. Barcelona: Profit.

Crow, C. (2004). Sociedad de la Informacién y el Conocimiento. Entre lo Falaz y lo
Posible. Argentina. Edit. La Crujia.

Garcia, J. (2003). Tecnologia de la comunicacién e informatica escrita. Madrid:
Sintesis.

Gallegos, J. (2011). Todo lo que hay que saber de Comunidades virtuales y redes

sociales. Valencia: WoltersKluwer.
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Garcia, F. (2014). Conectados por redes sociales. Introduccion al analisis de redes
sociales y casos préacticos. Editorial UOC.

Gomez, A. (2013). Redes sociales en la empresa. La revolucion e impacto a nivel
empresarial y profesional. Bogota: Ediciones de la U.

Guilayn, G. (2016). Aspectos legales de las redes sociales. Bosch.Wolters Kluwer.
Martinez, P. (2012). Quiero ser Community Manager. 10 profesionales y 5 compafiias
analizan una nueva realidad social. Madrid: ESIC.

Ettit, C. (2009). Medios y tecnologias de la informacion y la comunicacion. Colombia:
Brujas.

Quirds, C. (2010). Lengua y tecnologias de la informacion y las
comunicaciones. Barcelona: Ariel S.A.

Rodriguez, 1. (2007). Estrategias y técnicas de comunicacion. México: UOC. Ros,
V.(2012). E-Branding verde y redes sociales. Madrid:

Dikinson. Sanchez, A. (2017). Educacion, privacidad y redes sociales: Una Reflexion
Arendtiana. Foro de Educacion.

Valero, J. (2012). Infografia digital. La visualizacion sintactica. Barcelona: Bosch.
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Taller de Comunicacion Publicitaria

b) Cddigo : COS329

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Tedricas 2. Précticas 4 y Total de horas 6
e) N° de créditos : 04 créditos

f) N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

g) Area Curricular : Estudios de especialidad

h) Ciclo del plan de estudios : IX ciclo

i) Caracteristicas del Curso

2.- SUMILLA

. Innovacion, Desarrollo e Investigacion (I1+D+i)

El curso de taller de comunicacion publicitaria pertenece al area de estudios especializados, es de
naturaleza tedrico — practico su propoésito es orientar al estudiante en los conocimientos practicos
sobre la comunicacion publicitaria permitiéndole ejecutar campafias publicitarias. Identificando las
estrategias y procedimientos para la ejecucion de una campafa publicitaria con responsabilidad

social.

3.-PERFIL DE EGRESO

CE2 Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y comunicacion
organizacional; para interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando el talento

humano y su autonomia.

Criterio de desempefio

Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si:

Elabora formatos de pre produccién de
publicidad — briefing - para medios de
comunicacion con criterio creativo.

El estudiante debe saber:

Medios de difusion publicitaria

Pre produccién de publicidad impresa
Pre produccidn de publicidad digital

Pre produccién de publicidad audiovisual
Pre produccidn de publicidad en audio

Elabora mensajes publicitarios en diferentes
formatos y medios de comunicacién con
creatividad y responsabilidad.

Produccion 'y  post
publicidad impresa.

produccion  de

Produccion 'y post produccion de
publicidad digital.
Produccion 'y post produccion de

publicidad audiovisual.
Producciéon 'y  post
publicidad en audio.
Distribucion y socializacién de la campafia
publicitaria.

Efectividad y resultados de la campafia
publicitaria

produccion  de
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4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de aprendizaje del |Logro de aprendizaje de unidad Evidencias

curso (accion/producto)

Explica el proceso y las estrategias| Carpeta de plan de

(briefing) para la elaboracion de una| publicidad.
Comprende el proceso de la | campafia publicitaria.

realizacion de una campafia
publicitaria distribuida vy
socializada. Ejecuta una campafia publicitaria| Carpeta visual de campafia
mediante diversas piezas publicitarias | publicitaria.
distribuyéndolos mediante diferentes
canales de distribucion.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Observacién y Analisis de Prueba de ejecucioén
desempefio Ficha de observacion

Ficha de analisis

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Beltran y Cruces, Radul. (2006). Publicidad en medios impresos. México. Trillas.

Beckwith, Sandra. (2004). Planes completos de publicidad. Deusto S.A.

Bigne J. Enrique. (2000).Temas de Investigacion de Medios Publicitarios. Madrid. Esic.
Bolio, Antonio Paolo. (1993). Comunicacion publicitaria. México: Trillas,

Caridad H. Martin. (2010). Manual de Creatividad Publicitaria. Espafia. Sintesis

COHEN, D.(1998).. "Publicidad Comercial". México: Editorial Diana .32 Edicién

DA VILA, M.y Otros(1998). Marketing Fundamental. Espafia : Mc. Graw-Hill.

Fernandez V. Ricardo. (2004).Publicidad un Enfoque Latino Americano. México: Thonson
Landa R. (2011).Disefio Gréfico y Publicidad Fundamentos y Soluciones. Espafia: Anaya S.A.

O’Guinn Th., Allen C., Semenik R. (2006). Publicidad y comunicacion integral de marca.
(48.Edicidn). México: Thompson

Ortega, Enrique. (2004).La Comunicacion Publicitaria. 2da Edicion Espafia. Pirdmide
Sanchez C. Luis. (1997). Seometica de la Publicidad Narracion y Discurso. Madrid: Sintesis
Saavedra G. Alvaro. (2008).C6mo se hace un Spot Publicitario. Espafia: Uni P. Vasco

Tamayo San Roman, A. (2000). El spot publicitario. Realizacion y produccion. Lima: Universidad de
Lima.

Towusley Maria. (2004).Publicidad - Serie Business México: Thomson S.A.
Davila, M. (1998). “Marketing Fundamental. Espafia: Mc Graw-Hill.
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Ortega, E. (2000). “La Direccion Publicitaria”. Madrid: .Editorial ESIC, 5ta. Edicion.
Schultz, D. (1998). Fundamentos de Estrategia Publicitaria. México
Smith, J. (1999). “Nuevo Kit de Publicidad. México
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso
b. Cddigo : COS330
c. Prerrequisito : Ninguno

d. Ne de horas

e. Ne de creditos : 3 créditos
f. N° de horas virtuales/unidad : 2 horas

g. Area curricular

h. Ciclo del plan de estudios  : IX ciclo

i. Caracteristicas del curso

2. SUMILLA

: Proyectos de Comunicacion para el Desarrollo

: Tedricas: 2, Précticas: 2 y Total de horas: 4

: Estudios de especialidad

: Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)

El curso corresponde al area de estudios de especialidad, es de naturaleza teérico-practico, tiene
como proposito de planificar proyectos de desarrollo, comprender los procesos sociales y plantear
aportes desde la comunicacion para lograr cambios de comportamientos en la poblacion beneficiaria
gue se enfatiza liderazgo en la implementacion de proyectos de comunicacion para el desarrollo. El

contenido comprende dos unidades:

e Fundamentos de proyectos de desarrollo

e Planificacion de proyectos de comunicacion para el desarrollo

3. PERFIL DE EGRESO

CE2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacién organizacional;
para interactuar creativamente con el pablico objetivo, desarrollando el talento humano y su

autonomia.

Criterio de desempefio

Conocimiento y comprensién esenciales

El estudiante es competente si:

El proyecto de desarrollo identifica el proceso
de un proyecto aplicando adecuadamente las
etapas desde el componente comunicacional.

El estudiante debe saber:

1. Identifica problemas en poblaciones para su
solucién mediante proyectos de desarrollo y
situaciones de comunicacion para implementar
la comunicacion para el desarrollo.

La implementacion de proyecto de
comunicacion para el desarrollo planifica, dirige
y monitorea de manera eficaz y con resultados
esperados.

2. Planificacion de proyectos desde el
componente comunicacional y procesos de
gestion.
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4.- LOGROS DE APRENDIZAJE

Evidencias
Logro del curso Logro de unidad
(Accién/objeto/producto

Al concluir el curso el Al concluir la unidad el estudiante, Formula un proyecto de
estudiante, planifica realiza estudio para la formulaciény | desarrollo y del
proyectos de desarrollo | disefio de un proyecto de desarrollo componente
y/ o del componente identificando el proceso del proyecto | comunicacional
comunicacional, y del componente comunicacional
demostrando demostrando idoneidad y
creatividad, conocimiento.
sostenibilidad y . . — — .
responsabilidad. AI concluir la unidad, dirige con Dirige e implementa

liderazgo los proyectos del proyectos de

componente comunicacionales, comunicacion para el

respetando las normas y condiciones | desarrollo.
con responsabilidad.

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumento

Observacién Ficha de observacién

Revision documental Ficha documental

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Abarca, F. (2015). Relaciones comunitarias: Una perspectiva tedrica-metodologica. UNA- Puno:
Ajenjo, A.D. (2005). Direccion y gestion de proyectos: un enfoque practico. Madrid: RA-MA.
Blackman, R. (2013). Gestion del ciclo de proyectos. Inglaterra: Recursos Roots Tearfund.

Encalada, M. (s.f.) Comunicacion sobre el cambio climatico: Manual para su planificacion y practica
en América Latina. PNUMA

Fundacién Luis Vives (2005). Manual de ayuda para la formulacién de proyectos sociales. Madrid:
FAO (2008). Manual Diagnostico Participativo de Comunicacion Rural. 2da Edicién. Roma. FAO.
FAO (2008). Disefio Participativo para una Estrategia de Comunicacion. 2da Edicién. Roma: FAO:

Garcia, G (2015). Propuesta de bases tedérico — metodoldgicas que relacionen en la gestion del
conocimiento y de comunicacion con la gestion empresarial en organizaciones cubanas
(Tesis doctorado). Universidad de La Habana, Cuba.

Igarza, R. (2002). Gestion de Proyectos: Proyectos de Comunicacion y Educacion. Barcelona: UAB.

Ministerio de Administraciones Publicas (2001). Técnicas de desarrollo y gestion de proyectos.
Madrid: IMAP.

Pagina 221 de 253



Montoya, P. (2012). Manual para la gestion de proyectos. Universidad de Almeria.

Nirenberg, O., Brawerman, J. y Ruiz, V. (2000). Evaluar para la transformacion. Buenos Aires:
Paidos.

Palacio, J., (2006). Origen de la gestion de proyectos. Recuperado de http://www.navegapolis.net.

Petit, A. (2004). El plan de comunicacidn: génesis y desarrollo, En Bel Mallén (coord.), Comunicar
para crear valor. La direccion de comunicacién en las organizaciones, Pamplona: Eunsa, (pp.
171-196).

Pérez, G. (2004). Elaboracidon de proyectos sociales. Casos practicos. Madrid: Narcea.
Rueda, J.M. (2013). Programar, implementar proyectos, evaluar. Zaragoza. Certera.

Santiago, J., et al. (2013). Gestién de Comunicaciones en los Proyectos. Revista Tecnoldgicas, Edicion
Especial, pp. 465-479

Solano, D. (2007). Estrategias de Comunicacion y Educacion para el Desarrollo Sostenible. Santiago
de Chile: UNESCO.

Uranga, W., Bruno, D. (2015). Planificacién desde la comunicacion. Argentina, Mimeo.
Quarry, W., Ramirez, R. (2014) Comunicacion para el otro desarrollo. Espafia: Cooperacion
UNICEF (2016). Elaborando Proyectos de Comunicacién para el Desarrollo. UNICEF: Argentina.

Universidad Politécnica de Catalufia-UPC. (2005). Guia docente teérica de la metodologia para la
elaboracién de proyectos. Bacelona.

Waisbord, S. (s.f.). Arbol genealdgico de teorias, metodologias y estrategias en la comunicacion para
el desarrollo. Argentina, Mimeo.

Palacio, J., (2006). Origen de la gestién de proyectos. Recuperado de http://www.navegapolis.net.

Metodologia de marco l6gico
https://repositorio.cepal.org/bitstream/handle/11362/5607/S057518_es.pdf

Comunicacion para el desarrollo, fortaleciendo la eficacia de las Naciones Unidas. Disponible en
http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CI/Cl/pdf/communication_for
m_development oslo_c4d pda_es.pdf

Comunicacion para el desarrollo Una guia practica, disponible en:
https://www.eda.admin.ch/dam/deza/es/documents/publikationen/Diverses/Communication
-for-development-Manual ES.pdf

Manual de comunicacién para el desarrollo rural, disponible en: http://www.fao.org/3/a-i3492s.pdf

Comunicacion para el Desarrollo, voces de la Especialidad, disponible en:

http://facultad.pucp.edu.pe/comunicaciones/carreras/comunicacion-para-el-desarrollo/voces-de-la-
especialidad
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1.

DATOS INFORMATIVOS

CARTA DE

SCRIPTIVA

a) Curso : Taller de comunicacion organizacional

b) Cédigo : COS331

c) Prerrequisito : Planificacion de la comunicacion organizacional
d) N° de horas : Tedricas 2. Practicas 4 y Total de horas 6

e) N° de créditos : 04 créditos

f) N° de horas virtuales/unidad : 2 horas

g) Area Curricular : Estudios de especialidad

h) Ciclo del plan de estudios
i) Caracteristicas del Curso

: IX ciclo

: Responsabilidad Social

SUMILLA

El curso pertenece al area de estudios de especialidady es de naturaleza tedrico — practica, tiene el propdsito
de desarrollar las capacidades de los estudiantes para concebir propuestas creativas eficaces y eficientes
como respuesta al diagndstico comunicacional de la organizacidn, ejecutarlas y evaluarlas como contribucion
al logro de los objetivos institucionales. Estd dividido en dos unidades: El diagnostico comunicacional en
organizaciones Y, formulacion, ejecucion y evaluacion del plan de comunicacion organizacional.

PERFIL DE EGRESO

CE2: Planifica, produce y evalta contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el desarrollo,
marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacidn organizacional; para interactuar
creativamente con el publico objetivo, desarrollando el talento humano y su autonomia.

Criterio de desempeiio Conocimiento y comprension esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

El diagndstico comunicacional en la organizaciéon es | Métodos, técnicas e instrumentos de diagndstico.

formulado con criterio objetivo. . o
Estrategias, técnicas, medios e instrumentos de la

La acciones en respuesta al diagndstico son comunicacién organizacional.

establecidas con objetividad. o o o
Planificacién de la comunicacién organizacional

Los programas y actividades en el plan de o .
comunicacion organizacional son precisados Técnicas de evaluacion
congruentemente.

Las actividades y los programas realizados son
ejecutados y evaluados.

4. LOGROS DEL APRENDIZAJE:

. Evidencias
Logro del curso Logro de unidad (Accién/objetolproducto
Realiza el diagnéstico Realiza un diagnéstico Presentacion de un diagndstico
comunicacional y formula | comunicacional en la comunicacional de la organizacion.
un plan de comunicacion | organizacion.
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organizacional, lo ejecuta
y evalla.

Formula, ejecuta y evalia un
plan de comunicacion
organizacional.

Presenta un plan de comunicacion
organizacional y lo evalua.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas

Instrumentos

Demostracion /exposicion

Lista de cotejo.

Observacion Ficha de observacién / Lista de cotejo

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Aced, C. (2013). Relaciones Publicas 2.0 - Cémo Gestionar la ComunicacionComparativa en el
Entorno Digital. Barcelona: U.0.C

Aparcida, M. (2011). Relaciones Publicas -Naturaleza, Funcién y Gestion en las Organizaciones
Contemporéaneas. Argentina: La Crujia.

Bel, J. (2005). La comunicacion en las Organizaciones. Euna

Carson, R. (2002). Curso de Relaciones Publicas. Lima: A.F.A.

Gabino, A., Castillo, A. & Alvarez, A. (2019). Relaciones publicas en la actualidad. Madrid: Fragua
Gorpe, S. (2010). Las Nuevas Relaciones Publicas. Perd: U. San M. de Porres

Latimore, D. y Otros. (2008). Relaciones Publicas. México: Mc Graw Hill

Mantilla, K. (2008). Modelos de Planificacion Estratégica en la teoria de relaciones publicas. Argentina:
Plural

Mufioz, S. (2014). Protocolo y Relaciones Publicas. Espafia: Paraninfo S.A.
Pérez, E. (2002). Las Relaciones Publicas. Espafia: Océano.

Raymond, S. (2013). Relaciones Publicas - Teoria y Practica. México: LIMUSA
Rojas, O. (2012). Relaciones Publicas - La Eficacia de la Influencia. Espafia:

ESIC.Vega, U. (2020). Todo lo que las relaciones publicas pueden hacer por ti... y no lo sabias. Espana:
Paidos.
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DECIMO CICLO
CARTA DESCRIPTIVA
1.- DATOS INFORMATIVOS:

a) Curso : Seminario de tesis.

b) Codigo : COS215

c) Prerrequisito : Ninguno

d) N° de horas : Teoricas 3. Préacticas 2 y Total de horas 5
e) N° de créditos : 04 créditos

f) N° de horas virtuales/unidad: 02 horas
g) Area Curricular : Estudios Especificos
h) Ciclo del plan de estudios: X ciclo

i) Caracteristicas del Curso : Investigacion, desarrollo e innovacion (1+D+i)
2.- SUMILLA

El curso seminario de tesis, pertenece al area de estudios especificos, es de naturaleza teérico —
practica. Su proposito es aplicar y sistematizar los proyectos de investigacion cuantitativos y
cualitativos dentro de la actividad comunicacional, con ética y responsabilidad social. La asignatura
abarca temas relacionados a la aplicacion del proyecto de investigacion.

3.-PERFIL DE EGRESO

CELl: Investiga fendmenos sociocomunicacionales, contenidos y estrategias en las areas de
comunicacién para el desarrollo, marketing y publicidad, producciéon en medios, periodismo y
comunicacion organizacional, para contribuir al desarrollo de la region y el pais, con ética,
creatividad e innovacion.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

Ejecuta el proyecto de investigacién en
Comunicacion desde los enfoque cuantitativos,
y cualitativos con pertinencia, coherencia y
rigurosidad.

Sistematizacion de recoleccion de datos.
Analiza e interpreta los datos obtenidos
Validacién de los objetivos
Contrastacion de las hipotesis

Presenta el informe de investigacion en Redaccion cientifica
Comunicacion  desde los enfoque e Sustentacion del informe
cuantitativos y cualitativos conpertinencia,
coherencia y rigurosidad.
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4.- LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de iﬁ';igd'zaje del Logro de aprendizaje de unidad I?tndenuas
(accion/producto)

Sustenta el informe de|Sustenta y explica el informe de| Informe de investigacion en

investigacion en | investigacion en Comunicacion desde | comunicacion con enfoque

comunicacion desde los|el enfoque cuantitativo, con propiedad | cuantitativo.

enfoques cuantitativo y |y coherencia.

cualitativo en . - - —

Comunicacion, on susteqta y explica el. mf_qrme de Informfa de. |,nvest|gaC|on en

figurosidad,  segdn  los investigacion en Qomunmamon_ desde comunicacion con enfoque

principios éticos. el enfoqu_e cualitativo, con propiedad y | cualitativo.

coherencia

5.- EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos

Exposicion
Observacion

Ficha de observacién / Lista de cotejos
Rubrica

6.- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Bibliografia

Bernal, C. (2010). Metodologia de la investigacion (32 Ed.). Bogota, Colombia:
Pearson Educacion - Prentice Hall.

Braun, R. (2012). De la mente al texto. Lima: Universidad de Lima.

Carrasco, S. (2009). Pautas metodoldgicas para disefiar y elaborar el proyecto de
investigacion. Per(: Editorial San Marcos.

Caballero, A. (2014). Metodologia integral innovadora para planes y tesis. México:
Cengage Learning. 22 Ed.

Garcia M., Sanchez, K., & Gonzélez, C. (2008). Perspectivas y desafios de la investigacion
en administracion ante los retos del siglo XXI. Mejores ponencias Compiladores.
Bogota, Colombia: Asociacion Colombiana de Facultades de Administracion.

Hernandez, R., Fernandez, C., Baptista, P. (2014). Metodologia de la investigacion. 62 Ed.
México: Mcgraw-Hill Interamericana.

Levine, D., Krehbiel, C. y Berenson, M. (2014). Estadistica para Administracién.
Naucalpan de Juarez, México: Pearson Education

Marone, L, & Gonzalez del Solar, R. (2005). Imaginacion e innovacion: aportes de la
cienciay la tecnologia a la cultura y la sociedad. Argentina: Boletin de la
Biblioteca del Congreso 122: 99-116.
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Naupas, H. Et al. (2013). Metodologia de la investigacion. Cuantitativa cualitativa y
redaccion de tesis. Peru: Ediciones de la U.

Tokesshi, A. (2013). Planifique, desarrolle y apruebe su tesis. Guia para mejores resultados
(2.2 ed.). Lima: Universidad de Lima Fondo Editorial.

Webgrafia

http://www.unam.mx/udual/universidades/universi.htm informacion de todas las
Universidades de América Latina

http://www.ucm.es/Bucm/busqueda_tesis.htm base de datos de Tesis de la Universidad
Complutense de Madrid

http://www.universia.es/contenidos/investigacion/Investigacion tesisdoctor ales.htm
informacidn sobre tesis doctorales

www.universia.edu.pe informacién sobre Bibliotecas virtuales a nivel mundial
http://www.unirioja.es/investigacion/tercer_ciclo/tesis_leides.htm tesis de la
Universidad de Rioja en Espafia

Understanding Research Methods: https://es.coursera.org/learn/research-methods

Research for Impact: https://es.coursera.org/learn/research-for-impact Qualitative Research
Method

https://es.coursera.org/learn/qualitative-methods Research Proposal: Initiating Research
https://es.coursera.org/learn/research-proposal-initiating-research Probabilidad y
Estadistica:http://aula.tareasplus.com/Marcela-Gomez/Probabilidad-y-Estadistica
Statistics, The Science of Decisions.
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CARTA DESCRIPTIVA

1 DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Evaluacion y sistematizacion de proyectos
b. Cadigo : COS332

c. Prerrequisito : Ninguno

d. N°dehoras : Teoricas: 2 Précticas: 2 Total 4 horas

e. N°de créditos : 03 créditos

f. N°de horas virtuales/unidad  : 02 horas

g. Areacurricular : Estudios de especialidad

h. Ciclo del plan de estudios : X ciclo

i. Caracteristicas del curso : Responsabilidad Social

SUMILLA.

El curso corresponde al &rea de estudios de especialidad, es de naturaleza tedrico — practico, tiene
como propdsito adquirir conocimiento para identificar, analizar y describir la viabilidad de un
proyecto de desarrollo y sistematizar las experiencias, logros y limitaciones al evaluar y sistematizar
de un proyecto comunicacional. El contenido comprende: importancia, conceptos, tipos y
metodologias de la evaluacién, asimismo, los conceptos basicos, etapas, modelos, eje de
sistematizacion. Su estudio comprende dos unidades:

e Evaluacion de proyectos de comunicacion para el desarrollo
e Sistematizacion de experiencias de los proyectos de desarrollo

PERFIL DE EGRESO

CE2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de comunicacién para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y comunicacion
organizacional; para interactuar creativamente con el publico objetivo, desarrollando el talento
humano y su autonomia

Criterio de desempefio Conocimientos y comprensién esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

la evaluacion de proyectos de desarrollo, son
analizados con efectividad considerando los
rasgos socioculturales y el contexto.

Los conceptos, clases, tipos, metodologias de |q

Conceptos de la evaluacidn de proyectos de
desarrollo. Clases y tipos de la evaluacion de
proyectos.

e Metodologia para la evaluacion.

e Disefio de evaluacién y monitoreo.

e Analisis costo, beneficio y efectividad.

e Elaboracién del informe de evaluacion.

los modelos y técnicas del proceso de
sistematizacion de experiencias de los
proyectos son comprendidos y elaborados
considerando los parametros establecidos.

e Conceptos y enfoques metodoldgicos,
elementos, tipos, actores y etapas de la
sistematizacion.

e Elaboracién de Plan de sistematizacion

e Casos de experiencias de sistematizacion

e Informe final de la sistematizacion.
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4. LOGROS DEL APRENDIZAJE

Logro de Logro de aprendizaje de unidad Evidencias
aprendizaje del (accion/producto)
curso
Conoce, investiga, Evalla proyectos de comunicacion | Exposicion del Informe de
evalla y sistematiza | para el desarrollo con eficienciay |evaluacion de un proyecto
proyectos de responsabilidad. comunicacional.
comunicacion para el
desarrollo con esmero | Sistematiza experiencias en Exposicion de un Informe de
y responsabilidad. proyectos de comunicacion para el | sistematizacion.
desarrollo con eficiencia y
responsabilidad.

5 EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

Técnicas Instrumentos
Observacion Ficha de observacion
Anaélisis documental Lista de cotejos
Revisién documental Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Abdon, M. (2000). Guia Metodolégica para la sistematizacion Participativo de Experiencias en
Agricultura Sostenible. Salvador: PASOLAC.

Abarca F. (2014). Sistematizacion de experiencias Puno, Per(: UNAP.

Barnechea G. (1998). Elementos epistemoldgicos y conceptuales sobres sistematizacion. Lima,
Per(: CEAL.

Berdegué, J. (2007). Sistematizacion de experiencias locales de desarrollo rural. FIDAMERICA Y
PREVAL.

FAO. (2004). Guia metodoldgica de sistematizacion. Tegucigalpa — Guatemala: PESA .

Jara, O. (2000). Para sistematizar experiencias. San José,: ALFORJA.

Fontaine, E. (2008). Evaluacion social de proyectos. 13ava. Edicion. México, México: Pearson.

Foppiano, G. (2013) Formulacion y evaluacién de proyectos de inversién. PerU: Int.Sup.S.Ignac.

Santibafiez, E. y Alvares, C. (2001). Sistematizacién y produccion de Conocimiento para la
Accion. Santiago de Chile: CIDE

Tumi, J., Tumi, J., Tumi, A. (2015). Sistematizacion: enfoques, marco metodolégico y experiencias
de desarrollo. UNA, Puno: Altiplano

Vasquez, E. y Aramburu, C. (2000). Gerencia social. disefio monitoreo y evaluacion de los
proyectos sociales. Lima, Perd: Universidad del Pacifico.

Vésquez, E. et al, (2006). Gerencia social. disefio, monitoreo y evaluacion de proyectos sociales.
Lima, Pert: CIUP.

Aranibar, Jy Aguilar, M. (2001) Gestion de Programas y Proyectos en Salud, SEPASS. Puno,
Per(: Universidad Nacional del Altiplano.

Coronado, M. (2008) Competencias sociales y convivencia: herramientas de andlisis y proyectos
de intervencién. Buenos Aires, Argentina: Noveduc.

Colectivo I0OE (2003) Investigacion-accion participativa: propuesta para un ejercicio activo de la
ciudadania, disponible en:
http://www.investigaccio.org/www.investigaccio.org/ponencies/IAP.pdf
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Cohen, E. y Martinez, R. (2019) Formulacidn, evaluacion y monitoreo de proyectos sociales,
recuperado de: http://files.ujghpee.webnode.com/200000191-
c6b90c7b32/Manual%20Formulacion%20Evaluacion%20y%20Monitorec%20de%20Pro
yectos.pdf

ONU (2011) Comunicacién para el Desarrollo: Fortaleciendo la eficacia de las Naciones Unidas.
Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo. Nueva York.

Disponible en:
http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CI/Cl/pdf/communication_for
m_development _oslo_c4d pda_es.pdf

Cristina Aced Como elabora un Plan de comunicacion. Disponible en:
http://cristinaaced.com/pdf/planComunicacion_BIC%20Galicia.pdf
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Précticas Pre-Profesionales en Comunicacion Social
b. Cddigo : COS333

c. Prerrequisito : Ninguno

d. Nede horas : Tedricas: 2 Précticas: 8 Total de horas:10

e. Nede créditos : 06 créditos

f.  N°de horas virtuales/unidad: 02 horas

9. Avreacurricular : Estudios de especialidad

h. Ciclo del plan de estudios : X ciclo

. Caracteristicas del curso: Experiencia pre - profesional.
2. SUMILLA

El curso de préacticas pre-profesionales en comunicacion social es de caracter tedrico-practico,
corresponde al area curricular de estudios de especialidad y considera las areas de formacion
académico profesional en periodismo, comunicacion organizacional, comunicacion para el
desarrollo, produccién en medios y, marketing y publicidad. Su propésito es promover la
participacion directa y activa de los estudiantes en organizaciones sociales, entidades
gubernamentales y no gubernamentales, medios de comunicacion, proyectos con respaldo del
Ministerio de Cultura o similares: El curso abarca temas relacionados al diagndstico, plan de
précticas e informe final de précticas pre-profesionales.

3. PERFIL DE EGRESO

CEZ2: Planifica, produce y evalla contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccion en medios, periodismo y comunicacion
organizacional; para interactuar creativamente con el pablico objetivo, desarrollando el talento
humano y su autonomia.

Criterio de desempefio Conocimientos y comprension esenciales

El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:

Los fundamentos tedricos de las areas de |e Fundamentos tedricos de las areas de

formacion académico profesional son aplicados formacion profesional segun
convenientemente en la elaboracion de corresponda (periodismo, comunicacion
diagnésticos y planes de précticas pre- organizacional, comunicacion para el
profesionales. desarrollo, marketing y publicidad o

produccién en medios).

e Diagnostico social, organizacional y/o
comunicacional.

e Plan de préacticas pre-profesionales.

e Ejecucion del plan de précticas pre-
profesionales.

e Redaccion académica

e Sistematizacion de experiencias en el
centro de practicas.

e Redaccion del informe final

Los informes finales de practicas pre-
profesionales son presentados, sustentados y
defendidos ante un jurado con coherencia y
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rigurosidad. e Presentacion del informe final (formay
fondo)

e Sustentacion del informe final de
practicas pre-profesionales.

4, EVALUACION DEL APRENDIZAJE:
Evidencias
Logro del curso Logro de unidad (Accion/producto)
Sustenta, defiende, | Expone y explica el plan de | Diagndstico social, organizacional
absuelve y levanta | practicas pre-profesionales en | y/o comunicacional.
convenientemente las | base al diagndstico realizado. Bl q (i
observaciones del jurado a? i ;3 practicas pre-
calificador del informe de profesionales
practicas pre- | Redacta el informe final, lo | Informe final de practicas pre-
profesionales. sustenta y defiende. profesionales.
Sustentacion ante jurado
calificador.
5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
Técnicas Instrumentos
Observacion Ficha de observacion / Lista de cotejos
Entrevista Guia de preguntas
6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Canet, F. (2009). Narrativa audiovisual. Estrategias y recursos. Madrid. Edit. Sintesis
Castafieda M. (2005). Comunicacion y desarrollo local. Per(: Calandria.

Coviella C. (2006). Fotografia Digital y Photoshop. México: Alfaomega

Chiavenato, I. (2017). Comportamiento organizacional. México: McGraw Hill.

Edo, C. (2009). Periodismo Informativo e Interpretativo, el Impacto de Internet en la Noticia las
Fuentes y Géneros. México: Alfaomega S.A.

Frand, G. (2011). La fotografia como documento social. Espafia: Gustavo

Garcia, M. (2011). Manual de marketing. Espafia: Esic. Deusto

Gonzales L. (2016). Estrategias de comunicacion en las ONG de desarrollo. Espafia: Cideal
Izurieta R., y Rubén C. (2009). Estrategias de comunicacién para gobiernos. Buenos Aires: Crujia.
Kotler, P. y Keller, K.(2012). Direccion de Marketing. México: Prentice-Hall.

Louffat, E. y Jauregui, K. (2019). Cultura y clima organizacional: fundamentos e instrumentos.
Pearson Educacion.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/136619?page=6
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Lozada J. (2010). Gestion de la comunicacion en las organizaciones. Espafa: Planeta S.A.
Martinez, J. L. (2012). Curso general de redaccion periodistica. Espafia: Paraninfo.
Mayoral, J. (2013). Redaccidn periodistica, medios géneros y formatos. Espafia: UJP

Miguez Gonzélez, M. |I. (2010). Los publicos en las relaciones publicas. UOC.
https://elibro.net.bibliotecavirtualunap.remotexs.co/es/ereader/unapuno-
biblioteca/33418?page=10

Pereyra. E. (1991). Periodismo impreso y la teoria de los sistemas. México: Trillas

Pérez, H. (2010). El guidn audiovisual, su estructura en género de ficcion y no ficcion. México:
Edit. Trillas S.A.

Quarry, W., Ramirez, R. (2014). Comunicacion para el otro desarrollo: Escuchar antes de hablar.
Espafia: Cooperacion

Sebasti, M. (2011). Documentacion audiovisual. Nuevas tendencias. Madrid. Edit. Sintesis.

UNICEF (2016). Elaborando Proyectos de Comunicacién para el Desarrollo. UNICEF:
Argentina.
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CARTA DESCRIPTIVA

1. DATOS INFORMATIVOS

a. Curso : Idioma Nativo Quechua
b. Cddigo : HUM216

C. Prerrequisito : No tiene

d. N° de horas : Teoricas 2, Practicas: 2, Total: 4
e. N° de créditos : 03 créditos

f. N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

g. Area curricular : Estudios especificos

h. Ciclo del plan de estudios X

i. Caracteristicas del curso : Responsabilidad Social
2. SUMILLA

El curso corresponde al area de estudios especificos, es de naturaleza tedrico-practica, tiene como
propdsito expresar en forma oral y practica el vocabulario basico del idioma quechua, con el fin de
comunicarse en su labor profesional. EI contenido del curso comprende:

o Fonéticay morfologia del idioma quechua.

e Metodoldgica de lecto-escritura en quechua.

3. PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacién para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacion
organizacional, para generar corrientes de opinion que promuevan la convivencia intercultural

Criterios de desempefio Conocimientos esenciales
El estudiante es competente si: El estudiante debe saber:
e Fonologia del idioma quechua

Reconoce palabras de uso habitual ¢ Morfologia del idioma quechua
del castellano a través de la fonética | Systantivo
y morfologia. e Adjetivo

. o e Pronombre
Escribe Y lee palabras en el idioma | \/arpg
quechua aplicando la gramatica |, Vocabulario quechua
bésica.

4. LOGROS DE APRENDIZAJE

Evidencias
Logro del curso Logro de unidad (Accion/objeto/producto)
Habla, entiende y lee Entiende palabras de uso | Entiende el saludo y frases
términos basicos del idioma | comun y cotidiano. cotidianas que se emplean en casa
guechua sobre el quehacer y la universidad.
cotidiano. s
Habla y lee palabras Redacta y lee textos de mediana
béasicas del idioma composicién utilizando la
quechua, segun la gramatica basica.
gramatica basica.
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5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
Exposicion dialogada Hoja de registro
Observacion Lista de cotejo y registro
Revisiéon documental Rubrica

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Adelaar, W., Valenzuela, P. y Zariquiey, R. (2011). Estudios sobre lenguas andinas y amazonicas.
Homenaje a Rodolfo Cerrén-Palomino. Lima: Pontificia Universidad Catolica del Peru.
Andino. Revista Allpanchis, N° 29/30. Cusco: Instituto Pastoral Andina. Pp. 527 -537.

Arpasi Gémez, C. (2019). Factores gque condicionan la difusién de noticias en los idiomas aimara
y quechua de los diarios de circulacion regional [tesis de licenciatura, Universidad
Nacional del Altiplano]. Repositorio Institucional
http://repositorio.unap.edu.pe/handle/UNAP/12276

Belleza castro, N. (1995). Vocabulario Jacaru-castellano, castellano Jacaru. Cuzco: Centro de
Estudios Regionales Andinos Bartolomé de las Casas-

Carlod, J. et al (1994). Runasimimanta Yuyaychum. Cusco. CEBA, Bartolomé de las Casas.

Cerron, R. (1987). Linguistica quechua. Cusco: CEBA Bartolomé de las Casas.

Cerron, R. (1997). Quechumara Estructuras Paralelas Quechua y Aimara. La Paz-Bolivia. Centro
de Estudios Rurales Andinos Bartolomé de las Casas.

Cusihuaman, A. (1976). Gramatica Quechua Cusco-Collao, Lima: Ministerio de Educacion del
Per. De Ciencias Sociales de la UNA Puno — 2018 [tesis de maestria, Universidad
Nacional del Altiplano]. Repositorio Institucional
http://repositorio.unap.edu.pe/handle/UNAP/15605Educacion.

Godenzzi, C. (1995). Morfosintaxis Quechua. Bolivia: Edit. La Paz-Bolivia.

Huayhua, F. (2009). Diccionario bilingte polilectal. Lima: Universidad Nacional de San Marcos.

Mamani, F. (2009). Gramatica descriptiva de la lengua quechua. Cuzco: CADEP.

Maraza, B. (2005). Estrategias de ensefianza — aprendizaje de la lengua quechua y aimara. UNAP.

Mamani Aruquipa, Compendio de la gramatica quechua. Juliaca- San Roméan. Ministerio de

Mejia, M. (2007). Curso Quechua: 40 lecciones. Lima: Universidad Ricardo Palma.

Nufez J, Maraza B, Goitia G.(s.a.). Graméatica del idioma quechua para EBI. Puno. CEPCLA.
Pacho Poma, G. (2019). La identidad linguistica y las actitudes de los estudiantes de la Facultad
Torero, A. (2002) Idiomas de los andes. Linguistica e historia. Lima. Instituto francés de Estudios

Andinos_ Horizonte.
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CARTA DESCRIPTIVA

1.- DATOS INFORMATIVOS

: Idioma Nativo Aimara

Préacticas: 2, Total: 4

a. Curso

b. Cédigo : HUM217

C. Prerrequisito : No tiene

d. N° de horas : Tedricas 2,

e. N° de créditos : 03 créditos

f. N° de horas virtuales/unidad : 02 horas

g. Area curricular : Estudios especificos

h. Ciclo del plan de estudios: X

i. Caracteristicas del curso : Responsabilidad Social
2.- SUMILLA

El curso corresponde al area de estudios especificos, es de naturaleza tedrico-practica, tiene como
propésito desarrollar en el estudiante habilidades de comunicacién en idioma nativo aimara dentro
de su entorno profesional; reconociendo y entendiendo terminologia especializada orientada al
campo social, tecnoldgico y cientifico de las ciencias de la comunicacion social. El contenido del

curso comprende:

3.-. PERFIL DE EGRESO

CE 3: Desarrolla y socializa contenidos y estrategias, en las areas de comunicacion para el
desarrollo, marketing y publicidad, produccién en medios, periodismo y comunicacion

Gramatica basica y terminologia de la comunicacién
Terminologia especializada y social de la comunicacién

organizacional, para generar corrientes de opinion que promuevan la convivencia intercultural.

Criterios de desempefio

Conocimientos esenciales

El estudiante es competente si:

a. Se expresa en idioma aimara a
nivel béasico, dentro del entorno
profesional de las ciencias de la
comunicacién social.

b. Reconoce y entiende terminologia
social, tecnoldgica y especializada de
las ciencias de la comunicacion
social.

El estudiante debe saber:

Gramética bésica del idioma nativo aimara.
e Terminologia informativa y periodistica.
Terminologia de comunicacion para el
desarrollo, relaciones publicas y comunicacion
organizacional.

Terminologia en cinematografia, television
(audiovisual), audio (podcast. spot y otros) y
plataformas digitales (web y redes sociales).
Terminologia de  marketing  social

y

comunicacion politica.
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4.- LOGROS DE APRENDIZAJE

Evidencias
Logro del curso Logro de unidad (Accion/objeto/producto)
Comunica a un nivel basico | Creay expresa ideasy Presentacion personal en aimara.
en idioma nativo aimara, mensajes, vinculados a Informacion, audiovisual y
reconociendo terminologia | su entorno profesional. radiofénico en aimara.

especializada de las ciencias

de la comunicacién social. Identifica y comprende Marketing social y/o

terminologia especializada| comunicacién politica en aimara.
de las ciencias de la Produccion de contenidos en
comunicacion social. aimara para la difusion en
espacios virtuales.

5.-. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Técnicas Instrumentos
Exposicion dialogada Hoja de registro
Observacion Lista de cotejo y registro
Revision documental Rubrica
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6.5.

Madulos de certificacion de Competencia Profesional

Cada mddulo esta conformado por cursos que estan relacionados entre si y
cuyo desarrollo los capacita para desenvolverse de la mejor manera en la
vida profesional.

Después de haber aprobado todos los cursos que conforman el modulo, el
estudiante debera presentar y sustentar satisfactoriamente un proyecto ad
hoc que lo faculta para obtener la certificacion correspondiente.

El Programa de Estudios de Ciencias de la Comunicacion Social ofrece tres
modulos de Certificacion de Competencia Profesional:

a. El Mddulo de Disefio Gréafico y Fotografia estd conformado por los
siguientes cursos: Lenguaje de los Medios, Disefio Grafico, Taller de
Disefio Grafico, Comunicacion Visual y Fotografia y Taller de
Produccion Fotografica.

b. EIl Modulo de Edicion en Audio y Video estad conformado por los
siguientes cursos: Lenguaje de los Medios, Produccién en Audio,
Taller de Produccién en Audio, Produccién Audiovisual y Taller de
Produccion Audiovisual.

c. ElI Médulo de Comunicacion Digital conformado por los siguientes
cursos: Lenguaje de los Medios, Marketing Digital, Periodismo
Multimedia y Taller de Comunidades Virtuales.
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ADMINISTRACION DEL CURRICULO

7.1. PLANADOCENTE
Apellidos y -
Nl Categoria Condicion Especialidad Grado Académico
Doctor en Ciencias Sociales.
Magister en Comunicacion
Vargas Irure, Principal Social - Mencion en
1| René Jesis Nombrado Investigacion en Dr.
Comunicacion
2| Apaza Quispe, Principal Nombrado | poctor en Ciencias Sociales Dr.
Javier Arturo
3| Flores Mamani, Principal Nombrado Doctor en Ciengias, 3 Dr.
Emilio Programa de Administracion
4| Vera Vera, Eland Principal Nombrado Doctor en Ciencias Socia}les. Dr.
Dick Especialidad Sociologia
5| Vera Del Carpio, Principal Nombrado Doctora en Dra
Maria del Rosario Administracién '
6(Tapia Cruz, Mauro | principa| Nombrado Doctor en Ciencias Sociales Dr.
Octavio
7| Garcia Tejada, Principal Nombrado Doctor en Dr.
Mario Luis Comunicacion y Desarrollo.
g| Machaca Ari, Principal Nombrado Doctor en Dr.
Paulino Comunicacion y Desarrollo
9 Huanlczzzliquas, Principal Nombrado Doctor en Educacion Dr.
10| Del Carpio Flores, Principal Nombrado Magister  en Desarrollo M. Sc.
Cesar Eleodoro Rural
Gbmez Licenciado en
1" Pineda, . Ciencias de la .
) Asociado Nombrado o Lic.
Fermin Edgar Comunicacion
Montesinos Licenciado en Ciencias de la
12 Condo, Romel Asociado Nombrado o . Lic..
Alfredo Comunicacion Social
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Aleman Cruz,

Licenciado en Ciencias de la

Leoncio Efrain Asociado Nombrado Comunicacion Social Lic.
14 Abarca Macedo, Auxiliar Nombrado | Doctor en Ciencias Sociales Dr.
Flavio Demetrio
19 Yucra Mamani Auxiliar Nombrado Doctora en Ciencias Sociales Dra
Yudi Janeth '
16 Mamani Gamarra, Auxiliar Nombrado Doctor en Ciencias Sociales Dr
Javier Elias '
Doctora en Ciencias
Pefiarrieta Sociales. Magister en
17 Bedoya, Liceli Auxiliar Nombrado Comunicacién Social, Dra.
Gabriela Mencion en Comunicacion y
Educacion
Rodriquez Rocha Dr. en Ciencias Sociales.
18 9 N Auxiliar Nombrado Maestro en Periodismo. Dr.
Luigi Hedrik .
(Revalidado)
Magister en Ciencias
19 Gomez Bailon, Auxiliar Nombrado Soma]es. .I\’/Ienmon M. Sc.
Percy Comunicacion para el
Desarrollo
2q  Aragon Cruz Auxiliar Contratado Doctor en Ciencias Sociales Dr.
Walker Ernesto
21 Vilca Cutipa, Auxiliar Contratado | Doctor en Ciencias Sociales Dr.
Gilberto
29 Torres Pagh,ego, Auxiliar Contratado Doctor. en Adm|n|§j[raC|on de Dr.
Edward Hipdlito la Educacion
. . Magister en Ciencias
23 Bobaila Quispe, Auxiliar Contratado Mencion Psicologia Clinica M.Sc.
Maria X
Educativa
Magister en Ciencias
24 Flores Rod.nguez, Auxiliar Contratado Sociales. Mgnmon en M.Sc.
Magda Rivana Comunicacion para el
desarrollo
2 IIi’iorto'Bravo Auxiliar Contratado Master Universitario Mg.
o reman en Comunicacion
Social.
25 Mercado Esteves, Auxiliar Contratado Maglster en C!enmas Mg.
Jessica Psicologia
Magister en Contabilidad y
29 Par}cca parllllo, Auxiliar Contratado Adm|.r,1|stra(:|on. Mencion: M.Sc.
Victor Raul Gestion gubernamental y
desarrollo empresarial
27 Machaca Avilés, Auxiliar Contratado Magister en. Administracion Mg.

Mao Tsetung

en Comunicacién
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og Apaza Meneses, o Licenciado. en Ciencias de la .
Raul Rodolfo Auxiliar Contratado Comunicacion Social Lic.
29 Gutierrez Bravo, Auxiliar Contratado Licenciado. en Qenmag dela Lic.
Felipe Comunicacion Social
30 Palomino Asqui, o Licenciado. en Ciencias de la .
Dulio Cesar Auxiliar Contratado Comunicacion Social Lic.
. Magister en Ciencias
Mamani Sociales. Mencion en
31 Rodriguez, Pedro Auxiliar Contratado c o M.Sc.
Damién omunicacion para el
desarrollo
39| Torres Pat;hset_;o, Auxiliar Contratado Doctor en Admmlgyramon de Dr.
Edward Hipdlito la Educacién
VIIl.  GRADO ACADEMICO Y TITULO PROFESIONAL

8.1. GRADO ACADEMICO:

Bachiller en Ciencias de la Comunicacién Social

REQUISITOS:

Académicos:

Haber logrado el perfil de egreso.

Lo establecido por la Ley Universitaria.

Investigacion:

Aprobar un trabajo de investigacién y el conocimiento de un idioma extranjero de
preferencia inglés o lengua nativa, para optar el grado de bachiller.

Otros:

Ademas de lo estipulado en la ley universitaria, para tramitar el
grado de bachiller, el estudiante deberd presentar los siguientes
documentos:

Constancia de coordinacion académica de estar apto para tramitar su grado
de bachiller.

Constancia o certificado de Practicas Pre Profesionales en Comunicacion
Social.

Constancia de No Adeudar a la Biblioteca Especializada de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacién social.

Constancia de No Adeudar ningun tipo de implementos, materiales o
equipos al Laboratorio de la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacion Social.

8.2. TIiTULO PROFESIONAL:

El Titulo Profesional otorgado es de Licenciado(a) en Ciencias de la
Comunicacion Social.

8.2.1rReqQuisITos: (Art. 45 Ley N° 30220)
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8.22.

Grado de Bachiller y la aprobacién de una tesis o trabajo de
suficiencia profesional.
Las universidades acreditadas pueden establecer modalidades

adicionales a estas ultimas.

El titulo profesional s6lo se puede obtener en la universidad en la

cual se haya obtenido el grado de bachiller.

DURACION DE ESTUDIOS:

Los estudios de formacion académico profesional en la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacion Social tienen una
duracién de 10 ciclos, al término de los cuales el estudiante debera

haber aprobado los 216 créditos que exige la estructura curricular.

El curriculo se actualizard cada tres (3) afios o cuando sea
conveniente, segun los avances cientificos y tecnologicos de las

Ciencias de la Comunicacion Social.

823. CERTIFICACION DE COMPETENCIA PROFESIONAL

a. Para la obtencion de la Certificacion de Competencia profesional el
estudiante debera:

o Haber aprobado todos los cursos del modulo.

o Presentary sustentar satisfactoriamente un proyecto que demuestre
estar capacitado para desenvolverse en el mercado laboral de
manera competente.

b. EIl Programa Académico de Ciencias de la Comunicacion Social ofrece

tres Certificaciones de Competencia profesional:

Certificacion en Disefio Gréafico y Fotografia.

Certificacién en Edicion de Audio y Video.

Certificacién en Comunicacion Digital
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8.3. ORGANIZACION ACADEMICA ADMINISTRATIVA DE LA FACULTAD

ORGANIGRAMA DE LA ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION SOCIAL

CONSEJO DE FACULTAD

DECANO
Facultad Ciencias Sociales

CONSEJO DE ESCUELA
DIRECCION DE ESCUELA DIRECCION DE
CIENCIAS DE LA COMUNIGACION SOGIAL DEPARTAMENTO
ACADEMIGO
Secrefana | Secretaria Técnica
Coordinacion Comité de Calidad y
Académica I Acreditacion
) Unidad de
Bibioteca Publicaciones
Especializada
) |
Coordinador de Coordinacién de Coordinacian de Coordinador de Coordinador de
Laboratorios Investigacin Proyeccion Social Tutaria Pracficas Pre
Profesionales
Instituto de mvestigacion Coordinadores de areas Docentes Comisiones
en comunicacion de formacion
Laboratorio de produccion audiovisual
Laboratorio de Television Delegadosde | | | Estudiantes Graduados
a X rrln

Laboratorio de Radio |

Laboratorio de Prensa |

Laboratorio de Publicidad |

Laboratorio de Disefio Grafico |

Laboratorio de Relaciones Publicas

Laboratorio Comunicacion para el Desarrollo

Laboratorio de Fotografia

Laboratorio de Marketing

Lahoratorio de Multimedia
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8.4. CUADRO DE EQUIVALENCIAS DE LOS PLANES DE ESTUDIOS

PLAN DE ESTUDIOS

PLAN DE ESTUDIOS

2015-2019v 3.0 2021-2025
T T
Sem. | Curso de | Créd | Ciclo Curso de | Créd
Hs Hs
Taller de estrategias
I cognitivas para el|4 |3 1" Estrategias de aprendizaje 4 |3
aprendizaje
I Taller de expresion oral 6 |4 1 Taller de expresion oral 5 |3
Introduccion a las Introduccion a las ciencias
| ciencias = de la|6 |5 I de la comunicacion 6 |5
comunicacion unicaci
| Comunicacion escrita y 5 |4 T Produccion de textos 4 |3
comprension de textos académicos
I Matematica basica 4 |3 I Matematica basica 4 |3
I Desarrollo personal 5 |4 1 Desarrollo personal [e] 4 |3
1 Estadistica 4 |3 v Estadistica 5 |4
I Taller de produccién de 6 |a I Produccion de textos 4 |3
textos académicos
I Medio ambiente vy 4 |3 | Ecologia y desarrollo
desarrollo sostenible sostenible 4 13
Tecnologia de .
| informacion vy 6 |5 IX Iiar!cllfgles de  comunidades 6 |4
comunicacion
1 Cultura y sociedad 5 |4 I Comunicacion intercultural 5 |4
Creatividad en . L
1 comunicacién 5 |4 1 Creatividad en comunicacion | 4 | 3
Desarrollo de . L
Il capacidades  de 5 14 | ;zrr%”?gnd?rgi enltrz)novamon Y4 |3
emprendimiento P
L s Taller de redaccién
Il Redaccion periodistica 5 14 Il periodistica | 6 |4
Il Seguridad y defensa 4 |3 - Seguridad defensa 4 3
nacional 9! y
nacional
Region y nacidn en el ; : :
1l Perti moderno 4 |3 " Sin equivalencia 4 |3
Il Produccién en audio 6 |4 \ Produccién en audio 5 |4
Teorias de la . L
Il comunicacién 6 |5 Il Teorias de la comunicacion 5 |4
Taller de  redaccion Taller de redaccién
v periodistica 6 |4 v periodistica Il 6 |4
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Fundamentos de :
v marketing 3 1l Fundamentos de marketing
Y Comportamiento 3 v Comunicacidn y relaciones
organizacional humanas
Y Taller de produccién en 4 VI Taller de produccion en
audio audio
Comunicacidn visual y : ;
v fotografia 5 I Lenguaje de los medios
v Metodologia de la 3 VI Metodologia de la
investigacién cientifica investigacidn cientifica
Periodismo de o
\Y investigacion 4 VI Taller de periodismo
Investigacion de Lo
\Y mercados 3 v Investigacion de mercados
\% Opiniodn publica 4 IX Opinién publica
v Teorias de las relaciones 3 v Comunicacion en las
publicas organizaciones
\% Produccion audiovisual 4 VIl Produccién audiovisual
v Taller de Produccién 4 v Taller de Produccion
fotografica fotografica
\| Taller de disefio grafico 4 \% Taller de disefio grafico
: : Direccién de marketing
Vi Estrategias de marketing 3 \ estratégico
Planificacion y T
g’ Planificacion de la
Vi Pg%%rigwgs%ounblicgse las 5 Vil comunicacion organizacional
Teorias y modelos de la Teorias y modelos de la
Vi comunicacion para el 3 \Y comunicacion para el
desarrollo desarrollo
VI Taller de produccion 4 Taller de produccion
audiovisual VI audiovisual
; _— Métodos y técnicas de
Vi :\r/llsé(;gozgi%?qntltatlvos de 3 VIl investigacion en
9 comunicacion
Taller de
VII produccion 4 IX Taller de comunidades
multimedia y virtuales
web
Taller de periodismo A
VII especializado 4 VI Taller de periodismo
Etica y deontologia de la , . .
Vil comuRicacion 3 IX Sin equivalencia
Métodos Métodos y técnicas de
Vil cualitativos de 3 VII investigacion en
investigacion comunicacion
Estrategias de Estrategias de comunicacion
VII comunicacion 4 VI ara el desarrollo
para el desarrollo P
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VI Gestion de empresas 4 VI Gestion de empresas 4
comunicacionales Comunicacionales (e )
Gestion de social media Taller de comunidades
VI y 4 . 6
comunidades virtuales (E) IX virtuales
Teatro y . . .
VIl escenografia (e) 3 Sin equivalencia
VI I(\él)usma y canto 3 Sin equivalencia
VI Proyectos  Sociales 'y 4 IX Proyectos de comunicacion 4
Consultoria para el desarrollo
Comunicacion L S
VIl Publicitaria (¢) 4 VI Comunicacion Publicitaria 4
Practicas pre : :
: Practicas Pre Profesionales
VIII profesionales en 4 X N - 10
periodismo en comunicacion social
Legislacion de la _ ) ]
Vil comunicacion 3 IX Sin equivalencia 4
y Ciudadania
Vil Taller de  relaciones A X TaIIer_ .de comunicacion 6
publicas organizacional
Lineas de
IX investigacion en ciencias 4 Sin equivalencia
de la comunicacién
Practicas Pre . :
: Practicas Pre Profesionales
IX Profesionales en 4 X en comunicacion social 10
relaciones publicas
Gestion de proyectos de Y.
IX Comunicacion para el 4 IX P;cr)gliclztgssgfrgﬂ?un|ca(:|on 4
Desarrollo P
IX Gestion publica (e) 3 VIl g?urggcrj];al}glon, Estado'y 5
IX Comunicacion Politica(e) 3 VIl Marketing social y politico 4
IX | Taller de Publicidad 4 IX F)Tuat')'l?éifaeri‘;"m””'ca""’“ 6
IX Ingles 3 Sin equivalencia
Practicas pre
X profesionales en 4 X Practicas Pre Profesionales 10
comunicacion para el en comunicacion social
desarrollo
X Seminario de Tesis 4 X Seminario de tesis S
X Relaciones comunitarias 4 Vi Relaciones comunitarias y 4
y resolucion de conflictos resolucién de conflictos
Discapacidad e . : :
X inclusion social 3 Sin equivalencia
Evaluacion y L : N
X sistematizacion de 4 X Evaluacion y sistematizacion 4
proyectos de proyectos
Protocolo y etiqueta Eventos y protocolo
X social (e) 3 vili Institucional 5
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analisis de cine (e)

Analisis y critica de cine ()

8.5. LINEAS DE INVESTIGACION

LINEAS DE
INVESTIGACION

SUB LINEAS DE
INVESTIGACION

AREA DE
CONOCIMIENTO

COMUNICACION

DESARROLLO Y

Comunicacién y ambiente
-Comunicacion y axiologia
-Comunicacion e inclusion
social

-Comunicacion y salud
-Comunicacion y educacién
-Comunicacioén y cultura
-Comunicacion y politica
-Comunicacion y economia

Comunicacion para el
desarrollo

COMUNICACION
ORGANIZACIONAL

-Comunicacion institucional
-Comportamiento
organizacional

- Direccion y gestién de la
comunicacion

- Relaciones comunitarias

- Identidad e imagen

Comunicacion
organizacional

GESTION
MARKETING
COMUNICACION

-Marketing y

emprendimiento

- Publicidad y promocion
-Comportamiento
consumidor

-Tipologia de clientes

- Branding

del

Publicidad y
marketing

PERIODISMO Y NUEVAS
CULTURAS
INFORMATIVAS

- Discurso periodistico

- Generos periodisticos e
investigacion.

-Periodismo especializado
-Periodismo de datos
-Tecnologia y el periodismo
- Nuevas narrativas

- Opinion publica

Periodismo

COMUNICACION
AUDIOVISUAL

NUEVOS MEDIOS Y

-Cinematografia peruana y
regional.

-Transmedia

- Medios convencionales

- Comunidades virtuales

Produccion
audiovisual
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IX. SEGUIMIENTO AL EGRESADO

a. OBJETIVOS

- Contar con un registro actualizado de los egresados.

- ldentificar el posicionamiento de los egresados en el mercado.

- Conocer los grados de satisfaccion de los egresados con la formacién
recibida.

- Conocer los grados de satisfaccion de los empleadores sobre el
desemperio de los egresados.

- Identificar las exigencias del mercado y los empleadores, para su
incorporacion en los planes curriculares de pre y posgrado.

- Fortalecer y consolidar el vinculo de los egresados con su Alma Mater.

b. FUNCIONES

- Proponer las politicas, objetivos, procedimientos y planes de seguimiento
a los Egresados.

- Realizar y promover acciones y eventos dirigidos a la insercién laboral
de los graduados.

- Coordinar los servicios de la bolsa de trabajo.

- Realizar estudios para evaluar la insercion laboral y conocer su
percepcion y la de los empleadores acerca de ese proceso.

C. ESTRATEGIAS

- Control y mantenimiento del sistema de registro y seguimiento de
egresados.

- Difusidn continda sobre eventos de interés que realiza la unidad
académica.

- Difusion de ofertas laborales, becas e informacion diferencial a los
egresados registrados en el sistema de seguimiento.

X. EVALUACION DEL CURRICULO
a. PERIODICIDAD

El curriculo se debe actualizar cada tres (3) afios o cuando sea conveniente,
segun los avances cientificos y tecnologicos. El caracter pertinente y flexible del
curriculo hace posible que este sea evaluado periédicamente.

b. MECANISMOS DE EVALUACION
Para cumplir con este objetivo se realizaran talleres evaluativos integrales con la
participacion al término de cada semestre,

c. OBJETIVOS Y FINES

= Identificar los aspectos negativos que impiden cumplir con los objetivos y
logros planteados,
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= Programar acciones de fortalecimiento y planes de mejora a ser
implementados en el corto plazo. Dichos talleres seran integrales, con la
participacion de docentes, estudiantes y personal administrativo.

d. DE LAS CONCLUSIONES

Las conclusiones de dichos talleres servirdn para realizar algunas modificaciones
en el curriculo en referencia a los adelantos cientificos y a situaciones que
caracterizan al cambio de época en dinamicas culturales, sociales, tecnoldgicas
y economicas; y a los aspectos que se deben modificar por situaciones que
ameritan su cambio, y por aspectos que han sido plenamente identificados y
asimilados como parte de la solucién.
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